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1.Uvod

DonoSenjem hijerarhijski najviseg akta strateSkog planiranja, Nacionalne razvojne strategije Republike Hrvatske do 2030. godine,
u veljadi 2021. godine, uspostavljen je strateski okvir i vizija razvoja Hrvatske do 2030. godine te je zapodeta implementacija
zakonodavnog okvira definiranog Zakonom o sustavu strateskog planiranja i upravljanja razvojem Republike Hrvatske. Nacionalni
plan razvoja kulture i medija nalazi se na Indikativnom popisu akata strateskog planiranja kojima se podupire provedba navedenog
stratesSkog okvira, a predstavlja krovni srednjoro¢ni akt strateskog planiranja za podrudje kulture i medija.

Nacionalnim planom razvoja kulture i medija strukturirat ce se javne politike i pripadajuée investicije za poticanje kulturnog
stvaralastva, razvoj kulturne produkcije, unapredenje kulturne distribucije, poticanje sudjelovanja u kulturi, unapredenje kulturne
infrastrukture te opcenito upravijanje kulturnim sustavom. Obuhvatit ée potporu umjetni¢kom stvaralastvu, poduzetnistvu i
participaciji u kulturi, razvoj izvedbene i vizualne umjetnosti, knjizevnosti te izvaninstitucionalne (nezavisne) kulture, razvoj
audiovizualnih djelatnosti i medija, razvoj arhivske, muzejske i knjizni¢ne djelatnosti, zastitu, ouvanje i digitalizaciju kulturne
bastine te jatanje prisutnosti hrvatske umjetnosti i kulture u Europi i u svijetu. Objedinit ¢e sve dosadasnje srednjoroéne i
dugorocne dokumente koji su se zasebno izradivali za pojedina podrucja (primjerice Nacionalna strategija poticanja (itanja za
razdoblje od 2017. do 2022. godine, Nacionalni program promicanja audiovizualnog stvaralastva od 2017. do 2021. godine i
Nacionalni plan razvoja arhivske djelatnosti od 2020. do 2025. godine, itd.).

Komunikacijskom strategijom Nacionalnog plana razvoja kulture i medija sazeto su definirane ciljne skupine, komunikacijski kanali
i aktivnosti te komunikacijski ciljevi. Aktivnosti su razradene u tablicnom formatu u Komunikacijskom planu, a uklju¢uju redovito
objavijivanje sadrzaja na sluZzbenim mreZnim stranicama Ministarstva kulture i medija, mreznoj stranici culturenet.hr te
druStvenim mreZzama (Facebook, Twitter), komentiranje okvira nacrta Nacionalnog plana putem online obrasca i nacrta
Nacionalnog plan putem platforme e-Savjetovanija, izradu vizualnog identiteta Nacionalnog plana, izradu i distribuciju priopéenja
za medije te javno predstavljanje Nacionalnog plana.



2. Komunikacijska strategija

2.1. Ciljne skupine

e  Opdajavnost: cjelokupno gradanstvo; djeca i mladi, studenti, radno aktivno stanovnistvo, umirovljenici, itd.

e Strufna i interesna javnost: gospodarska udruienja, klasteri, zadruge, poslovni subjekti, sindikati, politicke stranke,
organizacije civilnog drustva, stru¢njaci s razlicitih podrucja ekspertize, itd.

e Obrazovna, akademska i znanstvena javnost: HAZU, Nacionalno vijeée za znanost, sveudilista, fakulteti, skole,
znanstvene organizacije, akademske organizacije, istrazivatke organizacije, itd.

¢ Institucionalna javnost: Hrvatski Sabor, Vlada RH, ministarstva, tijela drzavne uprave, agencije, tijela regionalne i lokalne
samouprave, zupanijske razvojne agencije, javna poduzeca, itd.

»  Mediji: svi relevantni nacionalni, regionalni i lokalni mediji te specijalizirani mediji koji su usmjereni na izvje$tavanje o
temama vezanima uz Nacionalni plan

2.2. Kanalii aktivnosti

e  SluZbene mrezne stranice: redovito objavljivanje sadrzaja na sluzbenim mreznim stranicama Ministarstva kulture i medija
te mreznoj stranici culturenet.hr

e DruStvene mrezZe: redovito objavljivanje sadriaja na drustvenoj mrezi Facebook, redovito objavljivanje vijesti na
drustvenoj mrezi Twitter

e  Mediji: izrada i distribucija prioplenja za medije, konferencije za medije, intervjui i medijska gostovanja, odgovori na
medijske upite

2.3. Ciljevi

e Kontinuirano i kvalitetno informiranje svih ciljnih skupina o procesu izrade Nacionalnog plana
e  Participacija svih ciljnih skupina u procesu izrade Nacionalnog plana



3. Komunikacijski akcijski plan

AKTIVNOST

PERIOD

PROVEDBE

CILINA SKUPINA

Redovito objavljivanje sadrZaja na
sluzbenim mreznim stranicama

| Ministarstva kulture i medija te
mreZnoj stranici culturenet.hr

travanj-
prosinac
2022.

Kontinuirano i kvalitetno
informiranje svih ciljnih
skupina o procesu izrade
Nacionalnog plana

opca javnost; stru€na i interesna

javnost; obrazovna, akademska i
znanstvena javnost; institucionalna
javnost; mediji

Redovito objavljivanje sadrZaja na
drustvenim mrezama (Facebook,
Twitter)

travanj-
prosinac
2022.

Kontinuirano i kvalitetno
informiranje svih ciljnih
skupina o procesu izrade
Nacionalnog plana

opca javnost; stru€na i interesna
javnost; obrazovna, akademska i
znanstvena javnost; institucionalna
javnost; mediji

Komentiranje okvira nacrta
Nacionalnog plana putem online
obrasca

lipanj-rujan
2022.

Participacija svih ciljnih
skupina u procesu izrade
Nacionalnog plana

opca javnost; struéna i interesna
javnost; obrazovna, akademska i
znanstvena javnost; institucionalna
javnost

Izrada vizualnog identiteta
Nacionalnog plana

lipanj-
studeni
2022.

Kontinuirano i kvalitetno
informiranje svih ciljnih
skupina o procesu izrade
Nacionalnog plana

opca javnost; stru¢na i interesna
javnost; obrazovna, akademska i
Znanstvena javnost; institucionalna
javnost; mediji

Izrada i distribucija priopéenja za
medije

rujan-
prosinac
2022.

Kontinuirano i kvalitetno
informiranje svih ciljnih
skupina o procesu izrade
Nacionalnog plana

mediji

Komentiranje nacrta Nacionalnog
plana putem platforme e-Savjetovanja

listopad-
studeni
2022.

Participacija svih ciljnih
skupina u procesu izrade
Nacionalnog plana

opca javnost; strucna i interesna
javnost; obrazovna, akademska i
znanstvena javnost; institucionalna
javnost

Javno predstavljanje Nacionalnog
plana

prosinac
2022.

Kontinuirano i kvalitetno
informiranje svih ciljnih
skupina o procesu izrade
Nacionalnog plana

opca javnost; strucna i interesna
javnost; obrazovna, akademska i
znanstvena javnost; institucionalna
javnost; mediji




