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Svrha ove studije jest prikazati prijedlog
metodologije za replikacijsko istrazivanje
pristupa kulturi u Republici Hrvatskoj, u
kontekstu istaknutih postojecih programa
takve vrste u Europi, te uz obrazlozenje
specificnih  potreba hrvatske kulturne
politike.

Izradu studije vidimo kao doprinos procesu
koji se temelji na spoznajama o potrebi
proucavanja pristupa kulturi u Hrvatskoj i
formuliranju eksplicitnih kulturnih politika
u podrucju (Primorac, Obuljen Korzinek i
Uzelac, 2015). Proces o kojem je rijec trebao
bi dovesti do mogucnosti  formuliranja
mjera kulturne politike zasnovanih na
pouzdanim istraZivackim podacima. O
takvoj potrebi postoji rastuéa svijest,
osobito u svjetlu spoznaje o tome da su
nejednaka kulturna i medijska proizvodnja,
distribucija i potrosnja posljedice sve vecih
drustvenih nejednakosti (Primorac, 2021),
kao i o tome da u Hrvatskoj dosad nije bilo
sustavnog pradenja kulturne participacije
niti dovoljan broj znanstvenih istrazivanja u
podrucju (Petri¢ i Tomi¢-Koludrovi¢, 2022;
Primorac 2023).

Nakon proucdavanja grade predoene na
stranicama koje slijede, prakticarima u
podrucju sustavnog prikupljanja podataka
trebao bi biti olakSan izbor indikatora i
druge odluke povezane s provodenjem
replikacijskog  nacionalnog istrazivanja
kulturne participacije, primjerice one o
intervalima njegova provodenja.

Zelia nam je takoder bila omoguditi
snalaZenje u promjenama koje su se — osobito
u poslijednja dva desetljeéa — dogodile
u nacinima na koji gradani sudjeluju u
kulturi, a koje su dugo cekale na adekvatno
obrazloZenje €ak i u znanstvenim krugovima
specifiéno posveéenima proucavanju kulturne
participacije.

U prvom je redu rije¢ o posljedicama tzv.
,digitalne transformacije”, ali takoder
i promjenama u nekad uobicajenim
hijerarhijama povezanim s razumijevanjem,
proizvodnjom i recepcijom kulture. Uz
prelazak na digitalne oblike komunikacije,
do ovih je promjena jo$ ranije doveo
uspon medijski posredovane komercijalne
popularne kulture te s njim povezana
deinstitucionalizacija visoke kulture, do koje
je — izmedu ostaloga — doslo i u Skolskim
nastavnim programima i djelomi¢noj
promjeni prioriteta drZzavne potpore
kulturnim aktivnostima (Roose i Daenekind,
2015: 449).

Konacno, valja spomenuti i niz opravdanih
kritika podjele na ,kulturno aktivne® i
ykulturno neaktivne” gradane (Taylor,
2016; Stevenson, 2016; Heikkila, 2021;
2022), prethodno uobicajene u podrucju
istrazivanja kulturne participacije. Sredisnja
je postavka ovih kritika da je gradane koje ne
sudjeluju u praksama povezanim s visokom
kulturom pogresno smatrati neaktivnima,
jer svatko — na ovaj ili onaj nacin — sudjeluje
u kulturi. Zadaca istrazivanja kulturne
participacije stoga je uzeti u obzir i kulturne
prakse u svakodnevici, a kulturne politike
morale bi odgovoriti i na potrebe velikog
dijela stanovnistva koji (bar zasad) ne
sudjeluje u aktivnostima visoke kulture.

Pocetkom 1970-ih godina, u vremenu kad je
u Francuskoj pokrenut do danas najpoznatiji
replikacijski anketni program o sudjelovanju
gradana u kulturi, kulturna politika nije
se suocCavala s izazovima nastalim uslijed
opisanih promjena u kulturnom polju i u
razumijevanju drustvene uloge kulture.
Pri  pokretanju novih programa ove
vrste potrebno je, medutim, osmisliti
instrumente koji mogu odgovoriti na njih.



U takvoj zadadi svakako mogu pripomodi
dosadasnja medunarodna iskustva proved-
be replikacijskih istrazivanja, kao i spoz-
naje nastale dosadasnjim istrazivanjima
kulturne participacije u sredini u kojoj se
program pokrece.

Strukturu i pristup ove studije odredila je
upravo Zelja jezgrovitog predstavljanja pri-
oriteta i najvaznijih iskustava medunarod-
no istaknutih replikacijskih anketnih ispi-
tivanja, u svjetlu potreba na koje upucuju
dosadasnja istrazivanja kulturne partici-
pacije i drustvenih nejednakosti u Hrvatskoj.

Kad je rije¢ o opcem pristupu, odlucili smo
se za prikaz usredotoCen na indikatore
upotrebljavane u razli¢itim anketnim istra-
Zivanjima kulturne participacije, popracene
komentarima koji objasnjavaju kontekst i
svrhu njihova nastanka.

Kad je, pak, rije¢ o strukturi studije, ona
zapocinje ,Analizom stanja“ u podrudju,
u kojoj se najprije prikazuju znacajke
anketnih ispitivanja na kojima pocivaju

francuski, britanski i nordijski (preciznije:
danski, Svedski i finski) modeli replikacijskih
istrazivanja kulturnih praksi i navika
stanovnistva. Slijedi zatim prikaz indikatora
upotrebljavanih u anketnim ispitivanjima
koja se provode pod pokroviteljstvom
Europske unije te potom pregled dijelova
upitnika posveéenih kulturnoj participaciji
u razlicitim dosadasnjim istrazivanjima
provedenim u Hrvatskoj.

U sljede¢em dijelu studije, naslovljenom s
,Prijedlog metodologije istraZivanja“, dono-
simo pregled odabranih indikatora za razlici-
ta podrucja anketnog ispitivanja kulturne
participacije u Hrvatskoj, uz saZete prika-
ze njihove teorijske i/ili kulturnopoliticke
pozadine, te objasnjenja o tome Sto mjere
predloZena pitanja, Sto otkrivaju i zasto su
vazna u podrucju kulturne politike. Studija
zavrsava Primjerom upitnika za istrazivanje
kulturne participacije u Hrvatskoj i modula
koji bi se mogli ukljuéiti u druga redovita i
omnibus istrazivanja.
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Kao Sto je najavljeno u prethodnom
poglavlju, u ovom dijelu studije predstavit
¢emo ciljeve, strukturu upitnika i indikatore
odabranih modela nacionalnih istrazivanja
kulturne participacije. Francuski, britanski i
nordijski modeli ovakvih istrazivanja vazan
su temelj razumijevanja odnosa izmedu
kulture, drustvenih nejednakosti i procesa
reprodukcije kulturnog kapitala. Analiza
indikatora koje koriste omogucuje nam ne
samo analizu strukture kulturne participacije
i njezine promjene tijekom vremena, nego i
Zivotnih stilova u pojedinoj zemlji i njihovih
transformacija pod utjecajem medijskih i
tehnoloskih promjena.

Kao Sto je ve¢ recCeno, istrazivanje
Pratiques culturelles des Frangais (PCF)
(,Kulturne  prakse Francuza“) najdu-
gotrajniji je i najutjecajniji, replikacijski
program obuhvatnog mjerenja kulturne
participacije u Europi, izravho povezan s
tradicijom sociologije kulture i kulturne
politike u Francuskoj (Urfalino, 1996).
U Ujedinjenom Kraljevstvu, istraZivanja
Taking Part (,Sudjelovanje”) i Participation
Survey (,,Anketno ispitivanje o participaciji)
postavila su nove standarde pracenja
kulturne, bastinske, sportske i digitalne

participacije, uz snainu  povezanost
s kulturnim  politikama i praksama
evaluacije. Nordijski modeli — Svedski

Kulturvanor (,Kulturne navike”), danski
Kulturvaneundersggelsen (,,Istrazivanje
kulturnih navika“), kao i finski kombinirani
sustav anketa i dnevnika koristenja vremena
— isticu se metodoloSkom dosljednoscu,
visokim standardima statistickog pracenja
i analititkom  usmjereno$¢u  prema
nejednakostima u pristupu kulturi.

Ovaj pregled usporeduje ta tri kljucna
modela, s posebnim naglaskom na
njihove indikatore, metodoloske pristupe i
specificne doprinose. Cilj je pruziti opsezne
smjernice za osmisljavanje nacionalnog

istrazivanja  kulturne  participacije u
Hrvatskoj, koje bi moglo preuzeti najbolje
elemente iz ovih razvijenih sustava. Potom
se ukratko predstavljaju istrazivanja kulturne
participacije na razini Europske unije te
upitnici dosad provodenih istraZzivanja te
vrste u Hrvatskoj. Svaka od navedenih cjelina
rezimira se u tabli¢nim prikazima.

ISTRAZIVANJA KULTURNIH
PRAKSI

Istrazivanja koja se provode pod nazivom
Pratiques culturelles des Frangais (PCF)
pokrenuta su 1973. godine. Rije¢ je ne
samo o najdugovjecnijem, nego i jednom
od najvaznijih obuhvatnih replikacijskih
mjerenja kulturnih navika u Europi. Program
provodi francusko Ministarstvo kulture,
odnosno njegov Odjel za istraZivacke studije,
predvidanja, statistiku i dokumentaciju
(Département des études, de la prospective,
des statistiques et de la documentation
- DEPS), a njegova koncepcija proizlazi iz
dviju kljucnih teorijskih tradicija: istrazivanja
slobodnog vremena Joffrea Dumazediera
(Veal, 2019) te pristupa istrazivanju odnosa
kulturnog kapitala i drustvene nejednakosti
Pierrea Bourdieua (Dubois, 2011).

@ FRANCUSKI MODEL

Pod  vodstvom  Augustina Girarda,
zasluZznoga za usmjeravanje ukupne politike
francuskog ministarstva kulture prema
potrebama razli¢itih drustvenih skupina
i kulturnom pluralizsmu (Saez, 2011),
DEPS je razvio jedinstven sustav koji
istovremeno mijeri Sirok spektar kulturnih
praksi i prati drustvene nejednakosti kroz
duge vremenske serije, odnosno valove
istrazivanja dosad provedene 1973,
1981., 1989., 1997., 2008. i 2018. godine.
Zbog takvih svojih znacajki, PCF je postao
kljuni instrument kulturne politike u
Francuskoj i medunarodni referentni
standard.



Ovdje vrijedi spomenuti da podaci iz

PCF-a te drugih istrazivanja koje provodi
DEPS mogu posluZiti ne samo za stjecanje
spoznaja o razini sudjelovanja u kulturi i
znacajkama kulturnih praksi, nego da se na
temelju njih mogu pokusati rekonstruirati
,kulturni svemiri“ ispitanika (Donnat, 1994).

Takoder valja napomenuti da je istraZivanje
iz 2018. godine predstavljalo prekretnicu u
evoluciji upitnika, jer su—da bise mogli pratiti
ucinci digitalne transformacije — u upitnik
tada prvi put sustavno ukljucene digitalno
posredovane prakse (streaming, digitalne
platforme, drustvene mreZe, e-knjige i
videoigre). Medutim, promjene su upitnika
obavljene s ambicijom osiguravanja daljnje
znanstvene i administrativne relevantnosti
ankete, kao i njezina kontinuiteta s
prethodnim valovima (Wolff, 2020: 10).

Ciljevi istrazivanja PCF

PCF slijedi nekoliko glavnih ciljeva (Donnat,
2009; 2011):

e Mapiranje ukupnog spektra kulturnih
praksi: od tradicionalnih kulturnih
institucija do digitalne potrosnje i
amaterskog stvaralastva.

e Analiza drustvenih nejednakosti u
pristupu kulturi: prema dobi, spolu,
obrazovanju, klasnom poloZaju i
prostornoj distribuciji.

e Praéenje dugorocnih trendova:
usporedba podataka kroz
viSedesetljetno razdoblje istrazivanja.

e Razumijevanje odnosa izmedu
tradicionalnih i digitalnih kulturnih
formi: postalo je vaznom temom u
kontekstu digitalne transformacije.

e Produbljivanje teorija kulturnog
kapitala i habitusa: u skladu s
bourdieuovskom tradicijom sociologije
kulture.

Struktura upitnika i indikatori

Upitnik PCF 2018, kao najnovije i danas
mjerodavno izdanje ove ankete, pokriva
Sirok spektar kulturnih podrucja, podijeljenih
u osam klju¢nih skupina:

¢ Audiovizualne prakse (TV, video, film,
serije, streaming platforme (Netflix,
YouTube); slusanje radija, glazbe,
podcasta)

e Digitalne prakse (koristenje interneta,
drustveni mediji, digitalni uredaji, online
informiranje)

e Citanje (knjige — tiskane i digitalne, novine
i Casopisi, audioknjige)

e Film (posjeti kinima, gledanje filmova
online, legalni i ilegalni download)

¢ Izvedbene umjetnosti (kazaliste, koncerti i
festivali, opera, ples)

e Bastina i muzeji (muzeji, izlozbe,
spomenici, bastinski lokaliteti)

e Amaterske kreativne prakse (glazba, ples,
pisanje, slikanje, fotografija, kazaliste)

¢ Videoigre i interaktivne prakse
(ucestalost igranja, platforme — PC,
konzole, mobilne igre, tipovi igara)

¢ Sociodemografski modul (obrazovanje,
zanimanije, prihodi; djetinjstvo i kulturni
resursi; regionalni konteksti) slijedi
navedenim klju¢nim skupinama praksi.

Konceptualne inovacije u izdanju
PCF 2018.

e Prelazak s pristupa “medij” na pristup
“sadrzaj”
Raniji valovi ankete pratili su medije
(knjiga, TV, kino), dok PCF 2018 prati
sadrzaj (video, zvuk, tekst), bududi da se
isti sadrzaj danas mozZe konzumirati kroz
viSestruke kanale. Rana istrazivanja PCF
ispitivala su zapravo fizicku dostupnost
pojedinih kulturnih sadrzaja (Wolff,
2020: 16), sto je bilo opravdano u
»pred-digitalnom* svijetu, no sada se
promijenilo, pa je logi¢no premjestanje
srediSta interesa na ,,sadrzaje”.



e Digitalizacija i streaming

Uveden je niz pitanja na ovu temu:
ispituje se streaming glazbe i serija;
online koncerti i virtualne izlozbe;
digitalne platforme; navike gledanja
filmova na razli¢itim uredajima. Novi
pristup istrazivanju takoder uzima u
obzir ,krizanje” i hibridizaciju razli¢itih
kulturnih Zanrova, do kojih je dovela
digitalizacija (Wolff, 2020: 17).

e Novi kontekstualni moduli ukljucuju
pitanja o tome s kim se konzumira
kultura; u koje vrijeme i na kojim
mjestima. Vazna inovacija su i
detaljniji podaci o razli¢itim praksama.
Primjerice, izlazak u kazaliSte sada
dobiva i podrobnije specifikacije
(,klasi¢no kazaliste”, ,,suvremeno
kazaliste”, ,bulevarsko kazaliste,
vaudeville”, ,,one man show, café-
thédtre, improvizirana predstava“).
Isto vrijedi i za ples (,klasi¢ni®,
tradicionalni ili folklorni“ ,moderni
jazz“, ,suvremeni“i,drugo”), a takoder
i za igranje videoigara ili posjete
povijesnim spomenicima (Wolff, 2020:
18).

Ukupno gledano, anketom se sada dobivaju
podaci koji omogucuju detaljnije razumi-
jevanje kulturnih rutina i svakodnevnih
obrazaca.

Zakljuéno valja ponoviti da su istraZivanja
Pratiques culturelles des Frangais (PCF)
vazna jer su uspjeSno prikupila duge
sliedove podataka (1973.-2018.), jer
obuhvacdaju vrlo Sirok opseg kulturnih
praksi, pokazuju jasnu povezanost s
teorijskim konceptualizacijama, a sada
ukljucuju i podatke koji omogucuju
raspravu o digitalnoj transformaciji kulture.
Nadalje, valja naglasiti da se rezultati PCF-a
vec vise desetljeca uspjesno upotrebljavaju
pri planiranju mjera kulturne politike u
Francuskoj, a postali su i jedna od kljuénih
referentnih tocaka u europskoj sociologiji
kulture i kulturnoj politici.

ISTRAZIVANJA KULTURNE,
BASTINSKE, SPORTSKE |
@ DIGITALNE PARTICIPACIJE
U UJEDINJENOM
KRALJEVSTVU

Ujedinjeno Kraljevstvo razvilo je jedan
od najstabilnijih i najopseZnijih sustava
praéenja kulturne participacije u Europi.
Istrazivanja Taking Part Survey (2005.—-
2020.) i Participation Survey (od 2021.)
institucionalno su povezana s ministarstvom
koje pokriva podrucja kulture, medija i
sporta (Department for Culture, Media &
Sport — DCMS), a u pojedinim aspektima
takoder i s vodec¢im kulturnim i sportskim
organizacijama: Arts Council England
(Umijetnicki savjet Engleske), Sport England
(Sport Engleske), The National Lottery
Heritage Fund (Bastinski fond nacionalne
lutrije), Creative Industries Policy & Evidence
Centre — PEC (Centar za javne politike i
dokaze o kreativnim industrijama).

Zahvaljuju¢i  dugorocnom i ucestalom
(godisnjem) prikupljanju podataka, ova
istrazivanja pruZaju brojne spoznaje o
kulturnoj, digitalnoj i sportskoj participaciji,
kao i o motivima i preprekama sudjelovanju
u kulturi. Njihova je uloga vaina ne
samo u znanstvenim analizama kulturne
participacije, nego i u evaluaciji kulturnih
programa, praéenju dostupnosti kulturnih
institucija i analizi razlika medu drustvenim
skupinama.

2.2.1. TAKING PART SURVEY
(2005.-2020.)

Anketno ispitivanje Taking Part uvedeno je
2005. godine, sa svrhom osiguravanja pou-
zdanih, usporedivih i dugoro¢nih podataka o
sudjelovanju stanovnistva u kulturnim, bas-
tinskim, umjetnickim, sportskim i digitalnim
aktivnostima. IstraZivanje se temeljilo na
anketiranju reprezentativnog uzorka odras-
lih (starijih od Sesnaest godina), a u nekim
valovima i djece (u dobi od pet do petnaest
godina). Godisnji uzorci (oko 10.000 ispi-
tanika) omogucili su detaljne analize prema
dobi, spolu, obrazovanju, prihodima te et-
nic¢koj i regionalnoj pripadnosti.



Ciljevi istrazivanja

Glavni ciljevi anketnog ispitivanja Taking Part
bili su:

e sustavno mjerenje kulturnih, sportskih i
rekreacijskih aktivnosti u populaciji

e pracenje posjeta kulturnim i bastinskim
institucijama

¢ uvid u obrasce koristenja digitalnih
medija

¢ razumijevanje motivacija i prepreka
sudjelovanju u kulturi

¢ analiza sociodemografskih
nejednakosti u pristupu kulturi

¢ pracenje dobrobiti, zadovoljstva
zivotom i percepcije smisla

Sadrzaj istrazivanja minimalno se mijenjao iz
godine u godinu, zbog potrebe osiguravanja
usporedivosti.

Struktura upitnika i indikatori

Upitnik anketnog ispitivanja Taking Part bio
je podijeljen u nekoliko tematskih modula:

e Kulturna i umjetnicka participacija
(posjeti kazalistu, koncertima, operi,
plesnim predstavama, muzejima i
galerijama, knjiznicama, komedijama,
glazbenim festivalima; sudjelovanje u
amaterskim umjetnickim aktivnostima —
glazba, ples, pisanje, likovne umjetnosti)

e Bastina (heritage) (posjeti povijesnim
lokalitetima, dvorcima, arheoloskim
nalazistima, industrijska bastina, parkovi
i zastitne zone)

e Sport i rekreacija (sudjelovanje u sportu
i fizickim aktivhostima, ¢lanstvo u
sportskim klubovima; posjeti sportskim
dogadanjima)

e Slobodne aktivnosti (Citanje, gledanje
televizije i streaming sadrzaja, videoigre,
hobi aktivnosti, aktivnosti u ku¢anstvu,
svakodnevne digitalne aktivnosti —
surfanje, drustveni mediji)

¢ Digitalna participacija (internetske
navike, konzumacija digitalne kulture,
koristenje digitalnih uredaja i aplikacija,
informiranje online)

e Dobrobit i svakodnevica (mjere
subjektivne dobrobiti, zadovoljstvo
Zivotom, osjecaj smisla, ucestalost
anksioznosti i usamljenosti)

e Motivi i prepreke (financijske prepreke,
nedostatak vremena, zdravstvena
ogranicenja, nedostatak drustva,
nedostatak interesa, dostupnost i
transport)

e Sociodemografske varijable (dob,
spol, obrazovanje, etnicka pripadnost,
migracijski status, prihodi, zanimanje,
indeks depriviranosti, geografska regija)

Metodoloska vrijednost i posebnosti

Istrazivanje je imalo nekoliko kljucnih
metodoloskih snaga:

e Dugorocnost i usporedivost —
kontinuirani moduli omogucili su
pracenje trendova kroz petnaest godina.

e Sirina tematike — istraZivanje je
pokrivalo sve glavne dimenzije
kulturnog, sportskog i digitalnog Zivota.

¢ Detaljne sociodemografske informacije,
koje omogucuju analizu nejednakosti i
kulturnog kapitala.

e Stabilan institucionalni okvir — resorno
ministarstvo (DCSM, a izmedu 2017. i
2020. DDCMS), uspjesno je integriralo
podatke u svoje evaluacijske i strateske
procese.

Pandemija CovID-19 prekinula  je
tradicionalno prikupljanje podataka licem u
lice, Sto je dovelo do transformacije cijelog
istrazivackog sustava.



2.2.2. PARTICIPATION SURVEY
(OD 2021.)

Program Participation Survey uveden je
2021., kao zamjena za anketno ispitivanje
Taking Part. Do promjene je doslo u novim
uvjetima ogranienja zbog pandemije
COVID-19. Drugi uzroci promjene bili su
potreba za brzim prikupljanjem podataka
i vedom ucestaloséu izvjeStavanja, kao
i potreba prelaska na digitalne metode
prikupljanja podataka.

Istrazivanje koristi pristup navodenja na
mrezno ispunjavanje ankete (push-to-web),
temeljen na sluajnom odabiru adresa.
Uz racunalno potpomognuto mrezno
intervjuiranje (CAWI), koristi se i upitnik na
papiru (za one koji nisu digitalno pismeni).
Istrazivanje obuhvacda samo osobe starije od
Sesnaest godina, bez dje¢jeg modula.

Godisnji uzorak od 33.000 ispitanika
omogucuje robusne analize na nacionalnoj i
subnacionalnim razinama.

Struktura upitnika i indikatori

Upitnik Participation Survey je kradi,
modularan i tematski fleksibilniji od onoga
koji se koristio u prethodnom istraZivanju
Taking Part. Sastoji se od pitanja koja
obuhvacdaju sljedeéa podrugja:

e Kulturna i kreativna participacija

e Bastina

e Sporti tjelesne aktivnosti

e Digitalna participacija i medijske navike
e Aktivnosti u slobodnom vremenu

e Dobrobit i svakodnevna iskustva

e Motivii prepreke

e Sociodemografski modul

lako je sadrzajno jednostavniji od upitnika
koristenog u prethodnoj seriji istraZzivanja
(Taking Part), upitnik Participation Survey i
dalje omogudéuje pracenje kljuénih trendova
u kulturnom i digitalnom ponasanju
stanovnistva.

Prednosti i ogranicenja

e Prednosti: velic¢ina uzorka, brze i
redovitije prikupljanje podataka,
fleksibilnost modularnog dizajna.

e QOgrani¢enja: smanjena usporedivost
s Taking Part (metodoloski
diskontinuitet), izostanak djecjeg
modula i kraci instrument, zbog Cega je
smanjena dubina analize.

Vaznost istrazivanja u Ujedinjenom
Kraljevstvu za analize kulturne
participacije

Zahvaljuju¢i bogatim podacima koje su
omogudili, rezultati anketnih ispitivanja
Taking Part i Participation Survey koriste
se u brojnim istrazivanjima nejednakosti
i kulturnog kapitala, kao i u brojnim
analizama u podrucju kulturne politike
(Miles i Sullivan, 2012; Oakley i O’Brien,
2015; McAndrew i dr., 2024; O’Brien i dr.,,
2025).

Naime, podaci prikupljeni ovim
istrazivanjima omoguduju:

¢ analizu razlika prema dobi, spolu,
etnickoj pripadnosti, obrazovanju i
prihodu

e uvid u obrasce digitalnog i hibridnog
sudjelovanja

* razumijevanje motivacija i prepreka
pristupu kulturi

e usporedbe kulturnih, sportskih i
bastinskih aktivnosti

e evaluaciju kulturnih programa i javnih
ulaganja

Promatra li ga se u Sirem europskom
kontekstu, za britanski bi se model
istrazivanja kulturne participacije moglo
re¢i da se posebno istiCe kombinacijom
dugorocnosti, Sirine i dobre institucionalne
integriranosti rezultata.



NORDIJSKI MODEL
e ISTRAZIVANJA KULTURNE
PARTICIPACIE

Nordijski model kulturne politike odlikuje
ponajprije snazno egalitaran pristup,
odnosno teZnja da se svima omoguci
sudjelovanje u kulturi (Duelund 2003;
Mangset i dr., 2008). Duelund (2003:
489) poblize navodi da su, uz temeljno
prosvjetiteljsko motriste, zajednicke odlike
svih nacionalnih modela uklju¢enih u ovaj
Siri nordijski pristup naglasak na slobodi i
jednakosti, oslonac na drzavu blagostanja
te nacionalno definirani ciljevi kulturnih
politika. UspjeSnost ovih modela dijelom
se svakako mozZe pripisati donedavno
visokoj drustvenoj i kulturnoj homogenosti
populacija u zemljama koje ga Cine, Sto se
posljednjih desetlje¢a pocelo mijenjati te
posljedi¢no dovoditi i do kriti¢kih pristupa u
dijelu stanovnistva (Harding, 2022; Jakonen
i dr., 2025). Unato¢ tomu, kulturna politika
u zemljama obuhvaéenim modelom
(Danska, Norveska, Svedska, Finska, Island)
i dalje snazno podrzava javnu participaciju
i dostojno financiranje kulture (Sokka i
Johannisson, 2022), odnosno ,davanje
prilike svakome u zemlji za ukljuivanje u
Sirok raspon kulturne ponude” (Kulturanalys
Norden, 2018: 16).

Kad je rije¢ o istrazivanju kulturne
participacije, svakako valja naglasiti
da su zemlje nordijskog modela medu
najnaprednijima u Europi u podrucju
sustavnog pracenja  kulturnih  navika
stanovniStva. Njihove nacionalne ankete
odlikuje visoka metodoloska stabilnost,
integriranost u javni sektor te snaina
usmjerenost prema razumijevanju uzorka
nejednakosti u pristupu kulturi. lako
Danska, Svedska i Finska u ovom podruéju
dijele neke standarde, svaka od spomenutih
zemalja ima i svoje specifi¢nosti.

' 2.3.1. DANSKA -
KULTURVANEUNDERS@GELSEN

Nacionalna istraZivanja kulturnih navika
u Danskoj provodi Agencija za kulturu i
palace (Slots- og Kulturstyrelsen), tijelo pod
Ministarstvom kulture (Kulturministeriet)
koje se bavi kulturnom bastinom, knjizni¢nim
sustavom te politikama koje se ticu
umjetnosti i kulturne participacije. Klju¢na je
znacajka danskog modela njegova stabilnost,
zasnovana na integriranosti u sustav javne
uprave. Statistika u kulturi ne promatra se kao
zaseban ili povremeni znanstveni doprinos,
nego je trajna dimenzija javne uprave, sto
osigurava dugoro¢nu odrZivost istraZivanja,
usporedivost pribavljenih podataka i njihovu
primjenjivost pri  formuliranju kulturnih
politika.

Prva sustavna mjerenja kulturnih navika
pojavila su se 1960-ih i 1970-ih godina pod
okriljem tadasnjeg danskog Ministarstva za
kulturne poslove (Ministeriet for Kulturelle
Anliggender).  Suvremeni, = metodoloski
ujednaceni valovi istrazivanja, razvijaju se od
1990-ih nadalje.

Ovdje valja naglasiti da je Danska bila
prva zemlja u Europi koja je u istraZivanja
kulturne participacije uvela digitalne prakse.
Pritom im je pristupila jednako ozbiljno
kao i tradicionalnim kulturnim praksama.
U okviru danskog nacionalnog istrazivanja
razvijeni su tako specificni moduli za
streaming, gaming, platformiziranu kulturu
i drustvene medije. Uz to, specificnost
danskih istraZivanja digitalne participacije
jest to Sto mijere intenzivnost digitalne
participacije i motivaciju za nju, a ne samo
ucestalost koristenja.

Dok su nacionalna replikacijska istraZivanja
u Francuskoj (PCF) i Ujedinjenom Kraljevstvu
(Taking Part) postupno uvodila pitanja o
digitalnimaktivnostima, udanskomsuslucaju
ona cjelovitije uklju¢ena veé od kasnih 2000-
ih. Podaci pribavljeni odgovorima na ova
pitanja vec su se tada koristili za kompleksne
analize  kulturnih  razlika, obrazovnih
nejednakosti i generacijskih promjena.



Druga vaZna specifi¢cnost danskog nacional-
nog istrazivanja kulturne participacije jest
ukljucivanje djece i mladih, na nacin koji se
smatra jedinstvenim u europskom kontekstu.

Danska tako sustavno provodi istraZivanja:

e kulturnih navika djece od 7 do 14
godina

e kulturne participacije mladih kroz
posebne module

¢ polaznika glazbenih skola

e citalackih navika i upotrebe digitalnog
medu mladima

e kulturnih razlika u obitelji (kroz
program Kulturelle Bgrnevaner).

Na temelju podataka pribavljenih ovakvim
istrazivanjima stje€u se spoznaje o kulturnoj
socijalizaciji kao procesu koji pocinje vrlo
rano i kao takav je klju¢an za razumijevanje
kulturnog kapitala, obrazovnih razlika i
generacijskih kulturnih hijerarhija.

Ukupno gledano, moZe se zakljuciti da
se danska statistika u kulturi, kao dio Sire
nordijske tradicije, odlikuje redovitoséu i
stabilnom podrskom prikupljanju podataka,
naglasenim interesom za proucavanje
drustvene jednakosti i dostupnosti kulturnih
dobara, usredotocenos¢u na djecu i mlade
kao zasebne kulturne subjekte, te ranim
i obuhvatnim proucavanjem digitalnih
i hibridnih praksi kao vaznih sastavnica
kulture.

Uz digitalnu participaciju i kulturnu
potro$nju djece i mladih, od 2010-ih godina,
naglasak se u danskim istraZivanjima stavlja
i na knjizniénu participaciju, kreativne
hobije, amatersko stvaralastvo te mjerenje
potrosSnje i kulturnih resursa u kuéanstvu.

Struktura upitnika i indikatori

e Posjecivanje i potrosnja (kazaliste,
muzeji, koncerti, kina, sportsko-
rekreacijski centri, kulturna potrosnja,
ukljucujuci streaming)

¢ Knjizni¢na participacija (posjeti
knjiZnici, posudivanje knjiga, koriStenje
digitalnih knjizni¢nih usluga)

e Digitalna participacija (streaming
glazbe, streaming videa, online
zajednice, gaming platforme, digitalni
kulturni servisi)

e Participacija djece i mladih (glazbene
Skole, sportske aktivnosti, kulturne
aktivnosti djece, Citanje za djecu,
digitalni sadrzaji za mlade)

e Opremljenost ku¢anstva za
sudjelovanje u kulturi (posjedovanje
instrumenata, ku¢na knjiznica, pristup
internetu, posjedovanje digitalnih
uredaja).

U europskom kontekstu danski model vidi se
kao osobito relevantan stoga Sto uzimanjem
u obzir digitalnih praksi, prou¢avanjem rane
kulturne socijalizacije, kao i integracijom
svakodnevnih i kreativnih praksi, stvara most
izmedu tradicionalnih i modernih definicija
kulture.

2.3.2. SVEDSKA -
KULTURVANOR

Kao i u drugim nordijskim zemljama,
kulturna politika u Svedskoj temelji se na
ideji kulture kao javnog dobra dostupnog
svim gradanima. Ovakvo je razumijevanje
kulture vidljivo i u razvoju istrazivanja u
kulturi. Tako se, veé od sredine 1980-ih, kao
cilj takvih istrazivanja postavilo sustavno
praéenje raspodjele kulturnih resursa medu
razli¢itim drustvenim skupinama, biljezenje
promjena u nacinima medijske potrosnje,
kao i nacinima na koji razliCite skupine
pristupaju ustanovama u kulturi.

Istrazivanje kulturnih navika u Svedskoj
(Kulturvanor i Sverige) pokrenuto je 1986.
godine u okviru sredisSnjeg Svedskog
statistickog ureda (Statistiska centralbyrdn
— SCB), s ciliem stvaranja pouzdanog
empirijskog temelja za formuliranje kulturnih
politika. Od 2011. godine, brigu o provedbi
istrazivanja preuzima Agencija za analizu
kulture (Myndigheten fér kulturanalys) kao
javno tijelo zaduZeno za analizu, evaluaciju



i strateSko savjetovanje Vlade u podrudju
kulture. IstraZivanje se provodi u redovitim
valovima u kojima se zadrzava osnovni
set indikatora, Sto omoguéuje detaljnu
analizu promjena u kulturnoj participaciji
tijekom gotovo Cetiri desetljeca. Istrazivanje
Kulturvanor postalo je tako klju¢ni alat za
pracenje dugorocnih trendova, usporediv s
francuskim PCF-om, ali konceptualno blizi
modelu koji se zasniva na ambiciji postizanja
drustvene jednakosti i kulturne dostupnosti.
Rezultati ovog istrazivanja omoguduju
osobito  precizne medugeneracijske i
meduklasne usporedbe u dugom trajanju.

Struktura upitnika i indikatori

e Posjecivanje kulturnih institucija
(kazaliste, koncerti — klasi¢ni i popularni,
muzeji, galerije, knjiznice, kina)

e Citalacke i medijske navike (broj
procitanih knjiga, ucestalost ¢itanja,
e-knjige, slusanje radija, slusanje glazbe)

e Amaterske aktivnosti (pjevanje u zboru,
muziciranje, kreativno pisanje, likovno
stvaranje, rukotvorine)

¢ Digitalna participacija (streaming
filmova i serija, streaming glazbe, online
kulturni dogadaji, gaming)

e Sociodemografski indikatori
(obrazovanje, prihodi, migracijsko
porijeklo, dob, spol, lokacija — urbana/
ruralna).

Svedski pristup kulturnoj statistici temelji
se, dakle, na trima klju¢nim nacelima:
metodoloskoj ujednacenosti i stabilnosti
provedbe (od 1986. do danas), razumijevanju
kulturne participacije u Sirokom smislu rijeci,
te jasnom usmjerenosS¢u na nejednakosti
u kulturi. Specificnost Svedskog modela
je i u tome Sto kulturu vidi kao dinamicno
polije u kojem nove tehnologije mijenjaju
nacine participacije te dostupnost kulture
u odnosu na drustvene nejednakosti. Stoga
je i Svedski model, uz tradicionalne kulturne
aktivnosti, rano uveo i istraZivanje digitalnih

i medijskih praksi. Posebnost Svedskog
modela su, takoder, analize generacijskih i
klasnih razlika, rodne nejednakosti, pristupa
kulturi u ruralnim podrucjima te povezanosti
obrazovanja i participacije. U svakom
slucaju, rije¢ je o jednom od najnaprednijih
nacionalnih sustava istrazivanja kulturne
participacije.

2.3.3. MODULARNI PRISTUP
ISTRAZIVANJU U FINSKOJ

Specificnost  finskog modela kulturne
statistike temelji se na visSedijelnom,
modularnom pristupu u kojemu podaci
pribavljeni iz razlicitih izvora zajedno Cine
cjelovit prikaz kulturne participacije. Kljuénu
ulogu pritom ima nacionalni statisticki
ured (Tilastokeskus), koji od sredine
1970-ih  provodi sustavna istraZivanja
slobodnog vremena, medijske potrosnje i
kulturnih aktivnosti. Umjesto provodenja
jedne ankete, Finska se oslanja na tri
komplementarna instrumenta koji pokrivaju
razliCite dimenzije kulturnog Zivota:

e Sudjelovanje u kulturnim aktivnostima
(modul) Rijec je o modulu koji se
periodi¢no ukljucuje u nacionalne
ankete te mjeri standardne indikatore
kulturne participacije (Citanje, odlazak u
kino, kazaliste, muzeje, slusanje glazbe,
kulturno stvaralastvo). Koncepcijski
je sliéan francuskim i nordijskim
modelima, ali funkcionira kao fleksibilni
dodatak unutar Sireg statistickog
sustava.

e Anketno ispitivanje slobodnog
vremena Ovdje je, pak, rije¢ o
velikom nacionalnom anketnom
ispitivanju koje prati nacine koristenja
slobodnog vremena, ukljucujudi
sportske, rekreacijske, digitalne,
medijske i kulturne aktivnosti. Finska
je medu prvim europskim drzavama
koja je u ovakva ispitivanja sustavno
ukljuéila neformalne i svakodnevne
oblike kulture: stvaralastvo u ku¢énom
okruzenju, nove medijske prakse, hobije
te aktivnosti u digitalnom okruzenju.



¢ Dnevnici o koriStenju vremena
Najvaznija metodoloska posebnost
finskog modela jest dnevnik vremena
kojim ispitanici biljeze aktivnosti
u intervalima od 10 do 15 minuta
tijekom dana. Time se dobivaju izrazito
precizni podaci o svakodnevnim
praksama, ukljucujudi i one koje su
kratke, fragmentirane i Cesto nevidljive
u standardnim anketama (npr.
istodobno gledanje videa i koristenje
drustvenih mreza; kratke epizode
kulturne potrosnje). Ovakvo istrazivanje
omogucuje mjerenje kulturne
participacije u realnom vremenu, bez
oslanjanja na retrospektivne procjene,
stoga se smatra jednim od najpreciznijih
instrumenata kulturne statistike u
Europi. Podaci temeljeni na dnevnicima
vremena prikupljaju se od 1979. godine,
u valovima izmedu kojih prode priblizno
deset godina.

Modularni  sustav istraZzivanja kulturne
participacije u Finskoj omogucuje analizu
kulturne participacije kroz duze razdoblje,
digitalnih i medijskih navika, rodnih i
generacijskih  razlika u svakodnevnim
praksama, kao i analizu razlicitih ,krizanja“
podataka iz sfera kulture, rada, skrbi i
slobodnog vremena.

Struktura upitnika i indikatori

Model kojim se provode istrazivanja kul-
turne participacije u Finskoj spaja klasi¢ne
indikatore kulturne participacije s onima koji
mjere svakodnevne prakse, kao i s izrazito
detaljnim podacima o stvarnom koristenju
vremena.

U upitnicima se koriste sljedeéi glavni
indikatori:

e Posjecivanje kulturnih dogadaja (muzeji,
galerije, kazaliSta, lokalni festivali,
amaterski kulturni dogadaiji)

e Vrijeme provedeno u razlicitim
kulturnim aktivnostima (iz dnevnika o
koristenju vremena) (vrijeme provedeno
u ¢itanju, slusanje glazbe, gledanje
filmova/serija, boravak u prostorima
kulture, vrijeme provedeno u kreativnim

aktivnostima — sviranje i pjevanje,
slikanje, pisanje)

e Kulturne aktivnosti kod kuce (gledanje
TV-a/streaming programa, slusanje
radija, slusanje glazbe, rukotvorine,
fotografija, slikanje, knjizevno
stvaralastvo)

e Kreativne i amaterske aktivnosti
(sviranje instrumenta, pjevanje u zboru,
umjetnicki obrt, dizajn)

¢ Volontiranje i organizacijska
participacija (kulturna drustva,
volontiranje u kulturi, organiziranje
kulturnih dogadaja)

Ovdje valja ponoviti da jedino finski model
kombinira podatke dobivene anketnim
ispitivanjima o kulturnim aktivnostima i
provodenju slobodnog vremena s podacima
dobivenim vodenjem dnevnika o koristenju
vremena. Posebnost ovog modela u tome je
Sto omogucuje analize kulturnih praksi kao
drustvenih rutina.

2.3.4, USPOREDNI PRIKAZ
ZNACAJKI NORDUSKIH
ISTRAZIVANJA KULTURNE
PARTICIPACIE

Nakon Sto su predstavljene njihove
sastavnice i posebnosti, postaje jasno da
unutar tzv. ,,nordijskog modela“ istraZivanja
kulturne participacije zapravo postoje
tri  komplementarna, ali konceptualno
ponesto razlicita modela kulturne statistike.
Promatraju li se zajedno, nema sumnje da
predstavljaju najnapredniji europski pristup
empirijskom pracenju kulturne participacije.
Svedska nudi najduzu i najstabilniju seriju
uzastopnih istraZivanjaipodataka, idealnu za
analizu nejednakosti i drustvenih promjenau
dugom trajanju. Danska je najinovativnija u
podrucju digitalne kulture te jedina sustavno
ukljuéuje djecu i mlade kao zasebnu
populaciju kulturne statistike. Finska, pak,
zahvaljujuéi metodi dnevnickog biljezenja
koristenja vr.emena, omogucuje najprecizniji
uvid u svakodnevne prakse i mikro-ritmove
kulturne participacije, posebno vaine za
razumijevanje rodnih i generacijskih razlika.



Tablica 1:
participacije

Usporedba znacajki danskog, Svedskog i finskog modela istrazivanja kulturne

Danska Svedska Finska
N . . . Agencija za analizu
Lnlj“:'il:ucmnalm Aglzrézua za kulturui kulture (ranije Sredisnji Finski statisticki ured
P statisticki ured)
Navike u pojedinim v .
. e Istrazivanje o
Pocetak podrucjima kulture . e
sustavnog od 1964., a3uriranje Anketa o kulturnim koristenju vremena
. . . L navikama od 1986. od 1979., modularni
mjerenja digitalnim praksama sustav od 1980-ih
1990-ih
. . . Modularni sustav
Jedinstvena nacionalna | Jedinstveno . .
. N g (kulturne aktivnosti,
Tip sustava anketa s digitalnim replikacijsko istraZivanje .
. . oo . slobodno vrijeme,
modulima (najstabilnije u Europi) v
koristenje vremena)
Najranije uvodenje Uporedivost kroz Dngymc!« podaci o
e S .. . . koriStenju vremena
Glavna digitalne participacije; vrijeme i usmjerenost . .
. . e (u intervalima od
posebnost djeca i mladi ukljuceni na kulturne .
. o . . 10 do 15 minuta),
u sluzbenu statistiku nejednakosti . o .
najprecizniji u Europi
<. . Sirok spektar kulturnih Vrlo Sirok (.kreatlvnost,
Koncept Sirok (digitalna kultura, : . svakodnevica, prakse
. navika, uz stabilne A
kulture mediji, svakodnevica) . . u kudi, digitalne
digitalne mjere
prakse)
- Osobito u podrucjima Dugotocno pracenje Osoplto Y podruc!u
Analiticka . . . analize vremenskih
digitalne participacije i trendova, generacija i . .
snaga h : . obrazaca i rodnih
kulture djece i mladih klasa .
razlika
Institucionalna e
. S KoriStenje vremena
cpey YouTube, streaming, participacija, L .
Specificni . L . . (dnevni ritmovi,
. gaming, digitalna medijske navike, . . ;
moduli . . . multitasking, mikro-
kreativnost sociodemografski
kulturne prakse)
modul
Suvremen model, Stabilnost, usporedive Najkompleksniji
Prednosti uskladen s digitalnom serije, jasna evaluacija empirijski uvid u
transformacijom kulturnih politika kulturnu svakodnevicu
. Y Nedostatak
Manje dugorocno " s .
. ; Y Sporije su ukljucivani monolitnog,
Ogranicenja stabilan od Svedskog A . >
novi digitalni trendovi prepoznatljivog
modela R
kulturnog istraZivanja

Zbog svega navedenog, moze se zakljuciti da razli¢iti pristupi unutar Sire shvacenog nordijskog
modela danas predstavljaju vjerojatno najrelevantniji referentni okvir za razvijanje drugih
nacionalnih sustava kulturne statistike.



USPOREDNI PRIKAZ ZNACAJKI GLAVNIH EUROPSKIH NACIONALNIH
MODELA ISTRAZIVANJA KULTURNE PARTICIPACIJE

Pristupi li se intencijama i sastavnicama danskog, Svedskog i finskog pristupa istrazivanju kulturne
participacije kao ,nordijskom modelu” u ovom podrucju, moguce ih je produktivno usporediti s
drugim dvama modelima (francuskim i britanskim), opisanim u ranijim potpoglavljima.

Tablica 2: Usporedba znacajki francuskog, britanskog i nordijskog modela istrazivanja kulturne

participacije

Francuska

Ujedinjeno
Kraljevstvo

Nordijski model (Danska,
Svedska, Finska)

Institucionalni
okvir

Ministarstvo
kulture

Ministarstvo
kulture

Javna tijela (agencije) u
podrucju kulture, statisticki
uredi

Pocetak
istraZivanja

1973. (digitalni
sadrzaji od 2018.)

2005. (prelazak
na digitalnu
provedbu 2021.)

1964. (Svedska), 1986.
(Danska), 1979. (Finska)

Redovito (Svedska

participacije

Ucestalost Povremeni valovi Sgi'g;”le' godisnje/dvogodisnje;
provodenja (od 1973. do 2018.) . Danska periodicki; Finska
kontinuirano
modularno)
kMujlilrﬁEJee Pracenje participacije,
Mapiranje kulturnih | " . ’ kulturnih nejednakosti,
e e s . . digitalne, v .
Glavni ciljevi praksi, trendova i nacina provodenja
. . sportske, .
nejednakosti v slobodnog i svakodnevnog
bastinske

vremena

Teorijska podloga

Slobodno vrijeme
(Dumazedier),
kulturni kapital
(Bourdieu)

Kulturna politika,
smanjivanje
nejednakosti,
digitalna
transformacija

Jednakost pristupa kulturi,
socijalna drzava, teorije
praksi

Opseg istrazivanih
kulturnih praksi

Citanje, film,
izvedbene
umjetnosti, bastina,
stvaralastvo,
videoigre,
audiovizualni
sadrzaji, digitalne
prakse

Kultura, bastina,
sport, digitalne
prakse, slobodno
vrijeme, dobrobit

Posjeti ustanovama u
kulturi, knjige, glazba,
digitalne prakse, koristenje
vremena, stvaralastvo

Digitalne prakse

Detaljno od
2018. (streaming,
platforme,
drustvene mreze)

Vrlo detaljno
(digitalne navike,
platforme,
gaming)

Snazno zastupljene
(Danska, Svedska),
vremenski okvir digitalne
potrosnje (Finska)




Amaterske prakse
/ stvaralastvo

Detaljno (glazba,
ples, pisanje,
fotografija)

Ukljucene su
umjetnicke
prakse, publike,
digitalno
stvaranje

Naglaseno zastupljene
(posebno Danska i Finska)

Institucionalna
participacija

Kazaliste, muzeji,
bastina, film

Kazaliste, muzeji,
knjiznice, festivali

Snazno zastupljena
(Svedska), bastinska
participacija (Danska),
lokalna participacija

(Finska)

Slobodno
Svakodnevne Digitalne i ku¢ne \s/\:gicr)r(\jer;er\?rfgljl’ Detaljno zastupljene
prakse aktivnosti uklju¢ene digitalna (osobito u Finskoj)

upotreba
Videoigre Uklju¢ene Uklju¢ene Uklju¢ene (Danska i Finska)
Motivi i prepreke Dielomi&no Detalino Djelomicno (razlikuje se po
participaciji J J zemljama)
Mjere dobrobiti Ne Da (sreca, smisao, | Djelomicno (razlikuje se po
participacije usamljenost) zemljama)

Obrazovanje,

Obrazovanje, prihodi, etnicka Obrazovanje, prihodi,

Sociodemografski
podaci

zanimanje, prihodi,
regije

pripadnost,
indeks viSestruke
depriviranosti,
regije

migracije, urbana/ruralna
lociranost

Metodologija

Anketiranje licem u
lice (do 2018.), sada
multimodalno

Anketiranje licem
u lice (do 2020.),
online anketa +

anketa na papiru

Kombinirano: razlic¢ita
anketna ispitivanja +
dnevnicke metode (Finska)

Posebne inovacije

Prelazak s
proucavanja
medija na sadrzaj
(uslijed digitalne
transformacije)

Modularnost,
motivacije

i prepreke,
povezanost s
javnim politikama

Koristenje vremena
(Finska), kultura djece
(Danska), ruralni pristup
(Svedska)

Zasto su vazna?

Najduza serija
obuhvatnog
praéenja kulturnih
praksi u Europi

Predstavlja kljucni
podatkovni
sustav za
kulturnu politiku

Primjer najstabilnijih i
najdetaljnijih nacionalnih
modela, s dobrom
integracijom podataka u
kulturne politike




Iz Tablice 2 jasno je da usporedeni modeli
imaju vlastite tradicije, institucionalne
okvire i metodoloske specificnosti. Takoder
je jasno da niti jedan od njih ne pokriva
(niti moze pokriti) sva podrucja istrazivanja
kulturne participacije na jednako detaljan
i metodoloski inovativan nadin. Stoga je,
pri razvoju modela istrazivanja kulturne
participacije u zemljama koje dosad
nisu imale uhodane sustave ove vrste,
potrebno od navedenih pristupa preuzeti
one znacajke za koje se procijeni da su od
najvede koristi u svakoj specifi¢noj lokalnoj
situaciji.

Promotre |i se njihove sastavnice kao
da su dio jedinstvene cjeline, vidi se da
usporedeni modeli zajedno pokrivaju
puni raspon kulturnih aktivnosti i potreba
istrazivanja  kulturne participacije = —
od dugorocnih trendova i digitalne
transformacije (Francuska), preko detaljnog
pracenja kulturne, sportske i digitalne
participacije (Ujedinjeno Kraljevstvo), do
kombinaci-je participacijskih i vremenskih
mjerenja svakodnevnih rutina (nordijske
zemlje). Takoder, nema dvojbe da podaci
prikupljeni svakim od navedenih modela
dobro sluze potrebama kulturne i
drugih javnih politika u pojedinim
nacionalnim kontekstima. Upravo ta
svrhovitost u odnosu na potrebe kulturnih
politika mozda je ono Sto im je najvise
zajednicko.

U sluéaju francuskog modela, uz sve
ranije receno, valja ponovo naglasiti da
on od 2018. uzima u obzir i digitalnu
transformaciju kulture, kojoj se prilagodio
razmjerno kasno, ali uspjesno i metodoloski
promisljeno. Takoder, potrebno je naglasiti
da se ovaj model, vise od svih drugih,
oslanja na postavke vazinih teorija u
drustvenim znanostima, u prvom redu
onih francuskih sociologa Dumazediera
(o slobodnom vremenu) i Bourdieua (o
proucavanju razlika u kulturnoj participaciji
na temelju klasnih razlika). Zbog toga se —
uz ostalo — na temelju ovoga modela mogu
dobiti pouzdane spoznaje o generacijskim,
obrazovnim, klasnimiregionalnimrazlikama

u kulturnoj participaciji kroz vrijeme. Uz
sociodemografske prediktore sudjelovanja
u kulturi, u istrazivanjima PCF posebno se
ispituju i obrasci neparticipacije.

U slucaju modela primijenjenog u
Ujedinjenom  Kraljevstvu, uz  Sirok
obuhvat proucavanih aktivnosti u kulturi
te svrhovitost njegovih rezultata kao
podatkovnog sustava za kulturnu politiku,
valja obratiti pozornost na implikacije
promjene nacina provedbe ispitivanja
do kojega je doslo 2021. godine. Do te
se godine, naime, istrazivanje provodilo
anketiranjem licem u lice s godisnjim
uzorcima od oko 10.000 ispitanika starijih
od Sesnaest godina, uz poseban modul
za djecu. Danasnja verzija ankete zasniva
se na brzem i fleksibilnijem prikupljanju
podataka putem metode navodenja na
mrezno ispunjavanje ankete (push-to-
web), sa znatno ve¢im uzorkom od 33.000
ispitanika  godiSnje. Novi instrument
modularan je i kra¢i od prethodnoga, ali
ipak pokriva klju¢ne aspekte kulturne,
bastinske, digitalne i sportske participacije.
Medutim, dio istrazivaca u podrucju, kao i
pripadnika zajednica koje se bave kulturnom
politikom, nije uvjeren da se ovakvim
istrazivanjem dobivaju podaci iste kvalitete
kao anketiranjem lice u lice, premda se
ispitanicima bez potrebnih digitalnih
kompetencija omogucéuje ispunjavanje
ankete na papiru. U modelu istraZivanja
kulturne participacije karakteristitchom za
Ujedinjeno Kraljevstvo, uz ranije spomenuti
Sirok obuhvat proucavanih praksi, valja
svakako naglasiti detaljno proucavanje
preprekasudjelovanju u kulturi, aliirazlicitih
motivacija za participaciju te subjektivne
dobrobiti koja se njome postize.

Konaéno, u sluéaju nordijskog modela, uz
razli¢ita poticajna metodoloska rjesSenja,
valja svakako naglasiti dugorocnu stabilnost
istrazivanja kojima se ondje prati kulturna
participacija. Takvu stabilnost osigurava
snazna drZavna podrska. Valja takoder na-
glasiti egalitarne intencije ovih istraZivanja
te naglasen pristup kulturi kao javnhom dob-
ru. Zanimljivo je takoder da svaki od razma-



tranih nacionalnih programa anketiranja
—unatoc svojim temeljno sliénim aspiracija-
ma —ima razraden vlastiti metodoloski pris-
tup i oslanja se na vlastitu tradiciju, nastalu
u pokusaju odgovora na specificne potrebe
svake zemlje.

PARTICIPACIJE NA

@ ISTRAZIVANJA KULTURNE
EUROPSKOJ RAZINI

Istrazivanja  kulturne participacije na
europskoj razini, koja se provode pod
pokroviteljstvom Europske komisije za
potrebe razliitih tijela Europske unije i za
europsku javnost, ¢esto prikazuju razmjerno
visoke razine sudjelovanja u kulturi
gradana EU-a. Medutim, ti podaci naZalost
stvaraju pogresnu i pojednostavljenu sliku
kulturnog Zivota u europskim zemljama.
Razlog tome nije samo niska intenzivnost
stvarnih  kulturnih praksi, nego prije
svega metodoloski nedostaci postojecih
istrazivanja, osobito u pogledu odabira i
broja indikatora.

Velik dio anketa koje se provode na
europskoj razini oslanja se na ograni¢en
skup pokazatelja koji ne zahvaéaju ni Sirinu
kulturnih aktivnosti, ni njihovu ucestalost,
ni kontekst sudjelovanja.

Rijec je o istrazivanjima:

e Furopean Cultural Values (,,Europske
kulturne vrijednosti“, 2007.)

e Cultural Access and Participation
(,,Pristup kulturi i sudjelovanje®, 2013.)

e Ad hoc modul u okviru EU Statistics on
Income and Living Conditions (EU-SILC)
(,EU statistika o prihodima i uvjetima
Zivota“, 2015., 2022.) (koji nastavlja
metodologiju istraZivanja European
Cultural Values)

e Community Survey on ICT Usage
(,,Anketno ispitivanje zajednice o
upotrebi informacijsko-komunikacijskih
tehnologija“, 2018).

Kao najceséi kriterij sudjelovanja u ovim
se istrazivanjima koristi odrednica ,,barem
jednom u posljednjih 12 mjeseci”, sto
je metodoloski problemati¢no jer tako
postavljeni prag ne razlikuje aktivnhog
sudionika od povremenog posjetitelja.
Posjecivanje kina, muzeja ili kazalista
jednom godiSnje ne predstavlja stvarnu
kulturnu naviku, kao Sto ni odlazak u
trgovinu jednom godiSnje ne cini osobu
kupcem, niti odlazak na jednu utakmicu
navijacem koji prati utakmice cijele sezone.

Takav nacin mjerenja rezultira nerealno
visokim stopama sudjelovanja u kulturi.
Primijeni |i se strozZi, ali i dalje nisko
postavljen kriterij— primjerice, sudjelovanje
,barem jednom u dva mjeseca” — razine
kulturne participacije dramati¢no padaju:
udjeli posjetitelja muzeja, koncerata
ili kazalista krecu se u tom slucaju tek
izmedu 2% i 7% stanovniStva. Takvi podaci
jasno pokazuju da (visoka) kultura nije
dio svakodnevice veéine Europljana, kao
i da standardni pokazatelji nisu dovoljno
osjetljivi na stvarnu intenzivnost i ritam
kulturne potrosnje.

Drugi klju¢ni problem istraZivanja koja se
provode na europskoj razini jest mali broj
indikatora koji se u njima koriste. Vecina
ovih istrazivanja prati vrlo ogranicen
broj aktivhosti — nekoliko tipova posjeta
ustanovama u kulturi, osnovne oblike
medijske potrosnje i nekoliko amaterskih
aktivnosti — Sto nije dovoljno da bi se
dobila cjelovita slika kulturnih navika
u pojedinoj zemlji. U stvarnom Zivotu,
kulturne prakse obuhvacdaju znatno Sire
podrucje: svakodnevne aktivnosti, lokalne
kulturne dogadaje, kuénu proizvodnju
kulturnih sadrzaja, obiteljske i druge
zajednicke rituale, nove oblike drustvenosti
i sudjelovanja, volontiranje, kao i digitalno
posredovanu kulturu.



S obzirom na to da istraZivanja na europskoj
razini u pravilu ne ukljuuju ova podrudja,
dobivamo suZen i selektivan prikaz kulture
u kojem su brojne aktivhosti — osobito
one izvan podrucja institucionalne i visoke
kulture — u potpunosti nevidljive.

Tredi problem istraZivanja na europskoj razi-
ni jest nedostatna povezanost kulturnih
indikatora s drustvenim kontekstom.
Premda i ova istrazivanja dosljedno pokazuju
izrazite nejednakosti zasnovane na razlikama
u dobi, obrazovanju, urbanosti i prihodi-
ma, postojeci indikatori ne omogucuju
razumijevanje mehanizama koji stoje iza
tih razlika. Rezultat je slika u kojoj se vidi da
nejednakosti postoje, ali se ne vidi zasto i
kako se reproduciraju.

U nastavku slijedi pregled indikatora koji
se koriste u spomenutim istraZivanjima
kulturne participacije na europskoj razini.

2.5.1. EUROPEAN CULTURAL
VALUES (2007.)

Rije¢ je o jednom od prvih pokusaja
sustavnog mijerenja kulturne potrosnje
i kulturnih navika na europskoj razini.
Istrazivanje se usmijerilo na osnovne oblike
medijske potrosnje, posjete ustanovama
u kulturi i amaterske kreativne aktivnosti.
Postavljeni prag sudjelovanja bio je ,barem
jednom u 12 mjeseci”.

Struktura upitnika i indikatori

e Maedijska potrosnja (gledanje TV-a,
slusanje radija, Citanje knjiga)

e Posjeti ustanovama u kulturi (muzeji,
galerije, povijesni spomenici, kino,
kazaliste, koncerti, opera/balet/ples)

e Amaterske aktivnosti (pjevanje,
ples, sviranje instrumenta, pisanje,
fotografija/snimanje, rukotvorine i
vrtlarstvo)

¢ Indikator neparticipacije (odgovor ,ne
sudjelujem ni u jednoj aktivnosti”)

e Sociodemografski indikatori (dob,
obrazovanje, zanimanje, prihodi,
mjesto stanovanja)

2.5.2. CULTURAL ACCESS AND
PARTICIPATION (2013.)

Rije¢ je o istrazivanju koje nastavlja
metodologiju European Cultural Values
iz 2007., s ciliem pracenja promjena u
kulturnim navikama tijekom vremena.
Istrazivanje je ostalo ograni¢eno na osnovne
oblike kulturne i medijske participacije,
posjecivanje ustanova u kulturi i amaterske
aktivnosti.

Struktura upitnika i indikatori

e Medijska potrosnja (gledanje TV-a,
slusanje radija, ¢itanje knjiga)

e Posjecivanje ustanova u kulturi (muzeji
i galerije, povijesni spomenici, kino,
kazaliste, koncerti, opera/balet/ples)

e Amaterske aktivnosti (fotografija/film,
ples, pjevanje, sviranje instrumenta,
slikanje/kiparstvo, pisanje, gluma)

¢ Neparticipacija (ispitanici koji nisu
sudjelovali ni u jednoj aktivnosti)

e Sociodemografski indikatori (dobne
skupine, obrazovanje, zanimanje,
prihodi, urbanost)

2.5.3. EU-SILC AD HOC
MODULE ON SOCIAL AND
CULTURAL PARTICIPATION
(2015., 2022.)

Za razliku od istraZivanja javnog mnijenja
koja se redovito provode pod nazivom
Eurobarometer, istrazivanja kulturne partici-
pacije provedena 2015. i 2022. kroz posebni
modul unutar istrazivanja EU-SILC (,EU
statistika o prihodima i uvjetima Zivota“),
ispitivala su kulturnu participaciju unutar
sustava drustvenih i ekonomskih pokazatelja.
Mijerene su osnovne aktivnosti povezane s
kulturnim dogadajima i kreativnim praksama
(,,u posljednjih 12 mjeseci“), s naglaskom na
drustvenim nejednakostima.



Struktura upitnika i indikatori

e Posjecivanje mjesta kulture (muzeji,
galerije, povijesni spomenici, arheoloska
nalazista)

¢ lzvedbene umjetnosti (kazaliste,
koncerti, organizirani kulturni dogadaji)

e Odlazak u kino

e Amaterske umjetnicke aktivnosti
(pjevanje, sviranje instrumenta, slikanje/
likovne aktivnosti, ples)

e Kompozitni indikator (,participacija u
barem jednoj aktivnosti®)

e Sociodemografski indikatori (dob,
prihodi /kvintili/, zaposlenost,
obrazovanje, kuéanstvo, urbana/ruralna
podrucja)

2.5.4. COMMUNITY SURVEY
ON ICT USAGE (2018.)

Ovo je istrazivanje mijerilo digitalnu
kulturnu participaciju, odnosno koristenje
interneta u  kulturne, informacijske i
zabavne svrhe. Naglasak je bio na digitalnoj
neravnopravnosti.

Struktura upitnika i indikatori

¢ Digitalna potrosnja (Citanje online
novina i portala, gledanje videa i TV
sadrzaja online, slusanje glazbe —
streaming i mreZni radio, preuzimanje i
igranje videoigara)

e Online kupovanje kulturnih proizvoda
(ulaznice za razli¢ite dogadaje, knjige,
novine i ¢asopisi, filmovi, glazba)

e Sociodemografski indikatori
(obrazovanje, prihodi, mjesto
stanovanja, dob)

EU ISTRAZIVANJA
KULTURNE PARTICIPACIE

Unatoc svojoj vrijednosti u usporednim anali-
zama, istrazivanja kulturne participacije koja
se provode na europskoj razini nisu dovoljna
za razumijevanje stvarnog kulturnog
Zivota u pojedinoj zemlji. Njihovi indikatori
su preusko definirani, a time i analiticki
nedostatni. Upravo zbog toga postoji
potreba za razvijanjem i usavrSavanjem
zasebnih nacionalnih metodologija,
osobito u zemljama koje joS nemaju
sustavna istraZivanja kulturne participacije.
Metodologije o kojima je rijec trebale bi:

@ OGRANICENA VRIJEDNOST

o ukljuciti Siri raspon kulturnih praksi

e preciznije mjeriti uCestalost i
intenzivnost sudjelovanja u kulturi

¢ zahvatiti svakodnevnu i digitalnu kulturu

e omoguciti detaljno razumijevanje
kulturne participacije u svjetlu
drustvenih nejednakosti i generacijskih
razlika.

Ovakva metodoloska nadogradnja po-
stojec¢ih istrazivanja kulturne participacije
kljuéna je za dobivanje realisticne, empirijski
utemeljene slike o njoj u bilo kojoj europskoj
zemlji, ukljucujudi i Hrvatsku.



USPOREDBA

Q ZNACAJKI EUROPSKIH
| NACIONALNIH
ISTRAZIVANJA KULTURNE
PARTICIPACLJE

Usporedba europskih istrazivanja kulturne
participacije s metodoloski razvijenim nacio-
nalnim modelima u Francuskoj, Ujedinjenom
Kraljevstvu i nordijskim zemljama pokazuje
da se radi o dvama bitno razli¢itim pristupi-
ma, nastalim iz razli¢itih ciljeva, na temelju
razlicitih teorijskih tradicija i u odgovoru na
razli¢ite institucionalne zahtjeve.

Istrazivanja koja se provode na razini
Europske unije, poput ukratko opisanih
European Cultural Values (2007.), Cultural
Access and Participation (2013.), EU-
SILC ad hoc module on social and cultural
participation (2015., 2022.) te Community
Survey on ICT Usage (2018.), osmisljena su
prije svega u svrhu dobivanja usporedivih
pokazatelia medu drzavama clanicama.
Upravo zbog potrebe za usporedivoséu,
istrazivanja Europske unije koriste ogranicen
broj Siroko definiranih indikatora, najc¢esée
temeljenih na pragovima sudjelovanja
,barem jednom u 12 mjeseci”. Na taj nacin
dobiva se tek elementarna deskriptivna
razina kulturne participacije, bez mogucnosti
preciznije analize njezine intenzivnosti,
razli¢itih motivacija za participaciju, njezina
drustvenog konteksta ili razli¢itih kulturnih
stilova. Ovakav pristup ne moZe zahvatiti
kompleksnost kulturnog Zivota u pojedinoj
zemlji, niti otkriti mehanizme koji oblikuju
kulturne nejednakosti.

Za razliku od toga, modeli istraZivanja
razvijeni u Francuskoj (Pratiques culturelles
des Francgais), Ujedinjenom Kraljevstvu
(Taking  Part/Participation  Survey) i
nordijskim zemljama (Svedska, Danska,
Finska) nastali su upravo stoga da biomogucili

dubinsko, teorijski utemeljeno i dugoroéno
pracenje kulturnih navika stanovnistva.
Istrazivanja o kojima je rije¢ obuhvacaju
znatno Siri raspon indikatora, ukljucujudi i
detaljne mjere ucestalosti, motiviranosti
za sudjelovanje i prepreka sudjelovanju.
Nadalje, ova istrazivanja razlikuju tipove
kulturnih sadrzaja i razli¢itih njihovih Zanrova
te biljeze kontekst sudjelovanja (vrijeme,
drustvo, mjesto, dostupnost). Posebnost
finskog modela istraZivanja jest koristenje
dnevnickih metoda i triangulacija razliCitih
izvora podataka, Sto omogucuje iznimno
precizno pracenje kulturnih rutina.

Ukratko receno, dok istrazivanja Europske
unije  nastoje  osigurati  horizontalnu
usporedivost podataka medu zemljama,
nacionalna istraZivanja nastoje generirati
vertikalnu dubinu u razumijevanju kulturnih
praksi: analizu kulturnog kapitala, habitusa,
generacijskih i klasnih razlika, regionalnih
obrazaca, a na koncu i svakodnevnih
kulturnih praksi, koje ostaju posve nevidljive
u istraZivanjima EU-a. Zbog toga nacionalni
modeli predstavljaju bogate analiticke
instrumente za oblikovanje i evaluaciju
ishoda kulturnih politika, dok su istraZivanja
Europske unije prikladna tek za osnovna
statisticka pracdenja i  medunarodne
usporedbe.

Razlike izmedu ovih dviju vrsta pristupa
istrazivanju prikazane su u tablici koja slijedi.



Tablica 3: Usporedni prikaz znacajki EU i nacionalnih istraZivanja kulturne participacije

EU istraZivanja
(Eurobarometer, EU-SILC,
ICT Usage)

Nacionalni modeli (Francuska, UK,
nordijske zemlje)

Primarni cilj

Usporedba medu
drzavama; minimalni
zajednicki indikatori

Dubinsko razumijevanje kulturnih
navika u zemlji; oblikovanje
kulturnih i drugih javnih politika

Koncepcija kulture

Uza: ustanove u kulturi i
medijska potrosnja

Sira: ustanove u kulturi, digitalne
prakse, svakodnevna kultura,
kreativne aktivnosti

Broj indikatora

Mali broj (5—20) generickih
indikatora

Vrlo velik broj (100+) detaljnih
indikatora koji omogucavaju
viSedimenzionalne analize

Mjerenje ucestalosti

Obi¢no ,barem jednom u
12 mjeseci”

Detaljne mjere (dnevno, tjedno,
mjesecno, sezonski)

Mjerenje digitalne
kulture

Ograniceno (ICT Usage);
pretezno informacijsko

Sustavno i razgranato: streaming,
digitalne platforme, kreativna
proizvodnja

Amaterske/kreativne
aktivnosti

Minimalno nazoc¢ne

Siroko i detaljno pokrivene

Svakodnevne kulturne
prakse

Uglavnom izostaju

Zastupljene su, u nordijskom modelu
predstavljaju vaZzan dio istrazivanja

Motivi i prepreke
sudjelovanju

Povremeno i povrsno

Sustavno ukljuéeni, osobito su
razvijeni u Ujedinjenom Kraljevstvu

Lokalni / regionalni
kontekst

Minimalno nazocan

Vrlo snazno integriran u cjelinu
istrazivanja (npr. PCF, zemlje
nordijskog modela)

Teorijska podloga

Slaba ili nepostojeéa

Sociologija kulture, teorijske
postavke o kulturnom kapitalu,
kulturna demokracija

Longitudinalnost

Povremena i fragmentarna

Kontinuirane serije (dio Svedskog
istrazivanja od 1964., obuhvatno
istrazivanje PCF od 1973.)

Metode

Kratke ankete, ogranic¢ena
dubina

Anketni paneli, dnevnici, intervjui,
mjeSovite metode

Upotrebljivost za
kulturnu politiku

Mala — istraZivanja
osiguravaju tek elementarni
statisticki pregled

Visoka — rezultati se koriste kao
temelj kulturnih i drugih javnih
politika

Mogucnost usporedbe

Dubina, preciznost, razumijevanje

Snaga . kulturnih nejednakosti u pojedinom
medu zemljama .
nacionalnom kontekstu
Slabost Ne zahvacaju kompleksnost Visoki troskovi i zahtjevi provedbe

kulturnih praksi




Zbog prikazanih razlika u metodologiji
(razliciti ciljevi, razliCit broj i tipovi indikatora,
razli¢ite teorijske pretpostavke i razlicite
metode prikupljanja podataka), istrazivanja
koja se provode na europskoj razini
generiraju fragmentarnu, pojednostavljenu
i Cesto preoptimisticnu sliku o kulturnoj
participaciji. Nasuprot tomu, nacionalni
modeli istraZivanja nude detaljan uvid
u kulturne stilove i strukturu kulturnih
nejednakosti, kao i u razliite interakcije
kulturnog kapitala, drustvene stratifikacije i
tehnoloskih promjena. Iz ovoga je jasno zasto
Hrvatska treba razviti vlastitu metodologiju
prikupljanja podataka o kulturnoj participaciji
gradanaigradanki, koja biintegrirala najbolje
elemente francuskog, britanskog i nordijskih
pristupa, prilagodene lokalnim uvjetima i
kulturnom ekosustavu.

HRVATSKOG MODELA
ISTRAZIVANJA KULTURNE
PARTICIPACIE

Usporedba europskih istrazivanja kulturne
participacije i metodoloski najrazvijenijih
nacionalnih modela (francuskog, britanskog
i nordijskih) jasno pokazuje da Hrvatska
ne moze oblikovati suvremene kulturne
politike oslanjajudi se iskljucivo na postojeée
EU izvore podataka. Europska istraZivanja
korisna su za medunarodne usporedbe, ali
nisu osmisljena za pruzanje dovoljno detaljne
i slojevite slike kulturnog Zivota u pojedinoj
zemlji. U zemljama poput Hrvatske, koje
karakteriziraju  strukturne  nejednakosti
u pristupu kulturi i brojne regionalne
razlike, ovakva ogranicenja postaju osobito
problematicna. U nastavku pregledno
navodimo kljuéne razloge zbog kojih je
u Hrvatskoj potrebno razviti nacionalnu
metodologiju  prikupljanja podataka o
sudjelovanju gradana i gradanki u kulturi.

@ SMIJERNICE ZA RAZVO)

Ovdje valja ponoviti da je primarni cilj
istrazivanja koja se provode na europskoj
razini usporedivost medu zemljama, Sto
podrazumijeva koristenje  jednostavnih,
generickih indikatora i minimalnih pragova
sudjelovanja — najcescée ,barem jednom u
posljednjih 12 mjeseci”. Takav pristup:

e preuveli¢ava razine kulturne
participacije
e briSe razliku izmedu povremenih

posjetitelja i stvarnih sudionika
kulturnog Zivota

e ne omogucuje analizu kulturnih stilova,
motiva i prepreka sudjelovanju u kulturi

* ne daje uvid u intenzivnost i ritam
kulturnih aktivnosti.

Moze se, dakle, opravdano ustvrditi
da podaci koji se pribavljaju anketama
provodenim na europskoj razini nisu
dovoljni za oblikovanje nacionalnih kulturnih
politika. One bi, naime, trebale precizno
razumjeti nacine sudjelovanja i nejednakosti
u pristupu kulturi, kao i promjene u kulturnoj
participaciji koje se dogadaju kroz vrijeme.

Nadalje, u Hrvatskoj je — kao i u drugim
zemljama juzne Europe, a takoder i u drugim
postsocijalistickim zemljama — kulturni zivot
snazno povezan s lokalnim zajednicama,
neformalnim praksama, obiteljskim
ritualima, amaterskim aktivnostima i
digitalno posredovanom kulturom. Europska
istrazivanja najces¢e ne obuhvacdaju:

e |okalne kulturne manifestacije i
tradicijske oblike sudjelovanja

e aktivnosti u udrugama, amaterskim
drustvima i kulturno-umjetnickim
drustvima

e hobisticke i ku¢ne kreativne prakse

e svakodnevne digitalne prakse (kratki
videozapisi, streaming, digitalno
stvaralastvo)

e sudjelovanje u kulturi izvan ustanova, u
neformalnim i opustenim kontekstima.

Stoga podaci pribavljeni istrazivanjima koja
se provode na europskoj razini ne mogu
prikazati stvarni kulturni Zivot gradana i
gradanki Hrvatske, nego tek njegov uski
isjecak koji je institucionalno i statisticki lako
mjerljiv.



Bez mogucnosti  pracenja  istih (i
kompleksnijih) pokazatelja kroz duze
razdoblje nemoguce je:

o uociti kulturne trendove kroz generacije

e razumjeti utjecaj drustvenih i
tehnoloskih promjena

e evaluirati u€inke kulturnih politika
¢ razlikovati kohortne i dobne efekte

e mapirati dugoroéne nejednakosti u
pristupu kulturi.

Francusko istraZivanje Pratiques culturelles
des Francais (provodeno u nekoliko navrata
od 1973. do 2018. godine) i britansko Taking
Part (1985.-2020.), a da se ni ne govori o
osobito stabilnim nordijskim istraZivanjima,
pokazuju da je upravo uzastopnost
najvazniji preduvjet za razvoj stabilnog
sustava kulturne politike. Hrvatska takav
instrument zasad nema, pa je pri pokusaju
njegova formuliranja uputno uciti na tudim
pozitivnim i negativnim iskustvima.

Kao Sto je veé napomenuto, iako istrazivanja
Europske unije imaju stanovitu usporednu
vrijednost i mogu identificirati osnovne
razlike u kulturnoj participaciji prema
obrazovanju, prihodima ili dobi, ne mogu
objasniti ono S$to smatramo da je iznimno
vazno za hrvatske kulturne politike, a to je
razumjeti:

e zasto nastaju kulturne nejednakosti u
Hrvatskoj

e kako se reproduciraju kroz obitelj, Skolu
i drustvene mreze

e kakvu ulogu u nastanku nejednakosti
ima kulturni kapital (osobni i obiteljski)

e kako su drustveni i prostorni ¢imbenici
povezani s kulturnim praksama.

Nadalje, hrvatska kulturna scena i kulturne
navike stanovnistva imaju znacajke koje
ne samo da ne mogu zahvatiti indikatori
koristeni u istrazivanjima Europske unije,
nego ni oni iz kompleksnijih istraZivanja
kulturne participacije koja se provode u
drugim zemljama. RijecC je, primjerice, o:

¢ ulozi kulturno-umjetnickih drustava i
njihovih gostovanja u drugim sredinama

e znacaju lokalnih festivala, manifestacija
i rituala

e specificnosti praksi u podrucju
amaterskog i hobisti¢kog stvaralastva

¢ znacajkama i intenzivnosti regionalnoga
kulturnog Zivota

e obiteljskim i drugim zajednickim
nacinima sudjelovanja u kulturi

¢ znacajkama digitalne kulture mladih
(gaming, streaming, kratki videozapisi).

Valja redi i to da su usporedna istraZivanja
kulturne participacije i razumijevanja
kulture u Hrvatskoj u odnosu na odabrane
druge europske zemlje (Tomic¢-Koludrovié i
dr.,, 2025b; Purhonen i dr., 2025; Cveti¢anin
i dr.,, 2025b) pokazala niz specificnosti, koje
traze razvoj korektivnih kulturnih politika,
ali i indikatora koji mogu posluziti kao
osnova za interpretaciju zabiljeZzenih razlika
i adekvatno usmjeravanje javnopolitickog
djelovanja. Takoder, valja biti svjestan da
su nacini drustvenog raslojavanja koje je na
djelu u Hrvatskoj (Petri¢ i dr., 2022) drukiji
od onih koji se biljeze drugdje, te da ih je
potrebno dovesti u vezu s nejednakostima u
podrucju kulture.

Najkrace recCeno, bez adekvatnog modela
istrazivanja kulturne participacije, Hrvatska
ostaje bez mogucnosti razumijevanja
kljuénih mehanizama drustvene stratifikacije
u kulturi. Za razliku od istrazivanja Europske
unije, nacionalni modeli — osobito francuski
— integriraju teorijske koncepte (kulturni
kapital, habitus, reprodukciju nejednakosti)
koji omogucuju dublje i preciznije analize.
Osim dobrih primjera iz uhodanih europskih
nacionalnih modela, kao jednu od osnova
razvoja hrvatskog modela istraZivanja
kulturne participacije gradana i gradanki
valja svakako uzeti u obzir i spoznaje
te odabrane indikatore iz prethodnih
istrazivanja provedenih u Hrvatskoj.



U svakom sluéaju, jasno je da Hrvatska
treba razviti vlastiti, metodoloski utemeljen
i dugoro¢no odrziv model istraZivanja
kulturne participacije. Takav model trebao
bi:

e kombinirati najbolje elemente
francuskog, britanskog i nordijskih
pristupa

e obuhvatiti Sirok spektar kulturnih
praksi, ukljuCujuci one povezane s
umjetnoscu, digitalne, svakodnevne i
lokalne

e precizno mjeriti ucestalost i
intenzivnost sudjelovanja

e pratiti kulturni kapital, ukljucujuci
obiteljsko podrijetlo, navike i digitalne
kompetencije

e koristiti uzastopne valove radi pracenja
promjena kroz vrijeme

e omoguciti analizu kulturnih
nejednakosti, regionalnih razlika i
drustvenih uvjeta

e sluziti kao pouzdan temelj za
formuliranje kulturnih politika
zasnovanih na dokazima.

Nacionalni sustav provedbe replikacijskih
istrazivanja koji bi zadovoljavao navedene
kriterije, omogucio bi Hrvatskoj realisticnu,
empirijski utemeljenu i suvremenu sliku
kulturne participacije, na kojoj bi se mogle
oblikovati kulturne politike koje bi se
odlikovale pravednos¢u, djelotvornoséu i
usmjerenosSc¢u na potrebe gradana, umjesto
oslanjanja na institucionalne pretpostavke i
naslijedene modele djelovanja.

DOSADASNJA

@ ISTRAZIVANJA KULTURNE
PARTICIPACIE U
HRVATSKO!J

Kao Sto je napomenuto u prethodnom
potpoglavlju, pri razvijanju nacionalnog
modela provedbe replikacijskih istraZivanja
kulturne participacije, valjalo bi svakako
uzeti u obzir i spoznaje te odabrane
indikatore iz prethodnih istraZivanja
provedenih u Hrvatskoj. Naime, iako su se
dosadasnja istrazivanja ove vrste provodila
uglavnom na specifiénim uzorcima mladih
(srednjoskolske i studentske dobi) ili kao
moduli unutar istraZivanja koja su se bavila
drugim srediSnjim temama, vrijedno je
prouciti indikatore koristene u njima jer
su osmisljeni za potrebe proucavanja
specificnih problema koji se javljaju u
hrvatskom drustvenom kontekstu.

S druge strane, uputno je prouciti i indikato-
re koristene u medunarodnimistrazivanjima
u kojima su sudjelovali timovi iz Hrvatske.
U tim slucajevima, sudionici iz Hrvatske
pridonosili su instrumente upotrebljive
i u drugim europskim sredinama, a
takoder imali prilike provjeriti kako
instrumenti razvijeni drugdje funkcioniraju
u istrazivanjima provodenim u Hrvatskoj.
Uzimanje u obzir ovih indikatora vazno je i
stoga Sto su se istraZivanja o kojima je rijec
provodila na nacionalno reprezentativnim
uzorcima te su stoga morala kulturnoj
participaciji pristupati s motriSta Sireg
od onoga relevantnog pri proucavanju
adolescenata i mladih odraslih. Takoder,
dijelovi upitnika razvijanih u okviru
medunarodnih istrazivanja — uz pojedine
prilagodbe — kasnije su se koristili i u
nacionalno financiranim projektima, gdje
se tako ponovo testirala njihova korisnost.



2.9.1. ISTRAZIVANJA ZIVOTNIH
STILOVA MLADIH

U Republici Hrvatskoj, kulturna participacija
pocela se analizirati od konca 1990-ih, kao
dio istrazivanja Zivotnih stilova mladih,
istrazivanjima ciji su rezultati predoceni u
knjizi Skepticna generacija (Tomic¢-Koludrovié
i Leburi¢, 2001) te doktorskom radu Medijska
dimenzija Zivotnih stilova studenata/ica
kao pokazatelj razvojnog potencijala regije
(Zdravkovi¢, 2014). Indikatori koriSteni u
ovim istraZzivanjima vazni su stoga Sto, u
odnosu na one koriStene u matici inozemnih
istrazivanja u podrucju, uvode detaljnija
pitanja o prihodima i posjedima, specificna
za hrvatski kontekst. Ovaistrazivanjavaznasu
i stoga Sto su u svoje upitnike ukljucila brojne
svakodnevne prakse te, na koncu, stoga Sto
kulturne prakse koje su istrazivala nisu bile
svedene tek na posjecivanje ustanova u
kulturi. IstraZivanje prikazano u Zdravkovic¢
(2014) sadrzi i vrlo obuhvatan digitalni i
medijski modul. Rezultati ovih istraZivanja
stoga nam omogucuju rekonstruirati sliku
kulturne potroSnje mladih u jadranskoj regiji
Hrvatske u vremenu kad su provodena.

Tomic-Koludrovié i Leburi¢ (2001)

Istrazivanje Zivotnih stilova mladih koje su
1999. provele Tomié-Koludrovi¢ i Leburi¢
(2001), uz standardan sociodemografski
modul, sadrzavalo je i pitanja o obrazovnom
i ekonomskom kapitalu obitelji, te interak-
cijama povezanim sa socijalnim kapitalom
ispitanika.

e Sociodemografski modul (dob, spol,
mjesto rodenja, mjesto stanovanja)

e Obrazovni i ekonomski kapital obitelji
(obrazovanje oca i majke, izvori i visina
prihoda, stambeni status, posjedovanje
vlastite sobe)

e Socijalni kapital (ucestalost posjeta
prijateljima, druzeljubivost, ucestalost
drustvene interakcije, preferirano
drustvo)

Uz kulturne prakse koje su u pojedinim
pitanjima definirane nesto Sire nego Sto je
uobicajeno u standardnim istrazivanjima u
podrudju (tj. specificiraju profil ili konkretnu
namjenu citanja knjiga), u upitnik su bila
ukljucena i brojna pitanja o svakodnevnim
kulturnim praksama.

e Kulturne prakse (Citanje knjiga i
Casopisa zbog daljnjeg obrazovanja,
pohadanje tecajeva i predavanja, Citanje
teZih/zahtjevnijih knjiga, odlazak na
kazaliSne predstave i koncerte, posjeti
muzejima, galerijama i izlozbama)

¢ Svakodnevna kultura — rutine,
kuéanstvo, svakodnevica (igranje
karata, drustvene igre, modeliranje i
sitni obrt, odrZavanje/popravci auta,
motora, mopeda i bicikla; ru¢ni rad
— pletenje, Sivanje, vezenje; sauna,
fitness, aerobik; provodenje slobodnog
vremena u krevetu/sobi, kupovina,
sjedenje u kafi¢cima, ku¢anski poslovi —
spremanje, Cis¢enje, pranje, glacanje,
izleti i razgledavanje, bavljenje sportom,
Setnja, posjeti rodbini i susjedima,
razgovori s prijateljima i susjedima,
slusanje narodnjaka, slusanje zabavne
glazbe, telefoniranje prijateljima)

e Popularna kultura i provodenje
slobodnog vremena (gledanje
politi¢kih, kulturnih i znanstvenih TV
emisija, posjeti sportskim priredbama,
posjeti sajmovima i prezentacijama,
restorani sa stranom kuhinjom,
restorani s domacom kuhinjom,
odlazak u kino, odlazak u disko, slusanje
narodnjaka, Setanje po gradu/besciljno
lutanje gradom)



Zdravkovic¢ (2014)

Upitnik na temelju kojega je provedeno
istrazivanje predoc¢eno u ovom doktorskom
radu sadrzavao je tri glavna bloka:

e Sociodemografski modul i
socioekonomski kapital

e Slobodno vrijeme, kulturne prakse,
vrijednosti i norme

¢ Digitalni i medijski modul

U ovakvoj strukturi upitnika valja svakako
istaknuti pitanja iz digitalnog i medijskog
modula. To je, naime, bio prvi modul te
vrste u Hrvatskoj, a inovativan je i u Sirem
kontekstu, jer je u ispitivanju digitalne
participacije obuhvatio vrlo Sirok raspon
online ponasanja, koriStenja medija i
proizvoda digitalne kulture. No, valja
svakako pomno prouciti i modul o kulturnim
praksama kao dijelu slobodnog vremena,
koji ukljucuje Sirok raspon svakodnevnih
kulturnih praksi.

U sociodemografskom modulu upitnika ovog
istraZzivanja nalaze se pitanja koja se odnose
na:

e obrazovni i studijski status, a takoder
i porijeklo i djetinjstvo ispitanika,
troSkove (izlasci, kultura, odjeca,
restorani), zaposlenost tijekom
semestra (rad uz studiranje)

e obrazovni kapital obitelji

e ekonomski status roditelja (zanimanje
roditelja, trenutna radna aktivnost
roditelja, izvori i visina mjesecnog
prihoda, subjektivni drustveni status
roditelja)

Kad je rije¢ o kulturnim praksama kao dijelu
slobodnog vremena, upitnik je ukljuivao
slijedeée skupine indikatora:

e Kucne i svakodnevne aktivnosti (rad na
racunalu — offline, Cis¢enje i kuc¢anski
rad, kuhanje, popravci, vrtlarstvo,
izleZavanje/neaktivnost, boravak kod
kuce)

¢ Drustvene i emocionalne aktivnosti
(druzenje s prijateljima, vrijeme s
partnerom, telefonska komunikacija,
briga o drugima, organizacija dogadanja,
humanitarni rad)

e Rekreacijske i tjelesne aktivnosti
(fitness/teretana, sport, izleti i Setnje,
rekreacija)

e Kulturne i intelektualne aktivnosti
(¢itanje — studijsko i nestudijsko,
umjetnicke aktivnosti, drustvene igre,
hobiji, uenje i priprema za studij)

¢ Medijske i digitalne aktivnosti (online
sam — opca mjera, gledanje TV-a,
gledanje filmova i serija — download,
slusanje glazbe)

e Kulturne participacije u posljednjih 6
mjeseci (klasi¢ni koncerti, jazz, kazaliste,
opera/balet, muzeji i galerije, tecajevi
i predavanja, pop/rock koncerti, kino,
disko/nocni klubovi, tulumi i zabave,
sportske priredbe, restorani, kladionice i
casino, religijska dogadanja)

e Glazbeni ukus (18 glazbenih Zanrova,
skala svidanje/neutralno/nesvidanje/
nepoznavanje, kao indikatori estetskih
preferencija, kulturnog kapitala i
subkulturnih orijentacija)

U opseznom digitalnom i medijskom modulu
upitnika ovog istrazivanja, indikatori su bili
grupirani u sljedece cjeline:

¢ Informacijske prakse online (trazenje
informacija o politici — lokalnoj,
drzavnoj, svjetskoj, slavnim osobama,
poslu i karijeri, financijama, hobijima,
modi i dizajnu, kuhanju, religiji i
duhovnosti, zdravlju i ljepoti, sportu,
umjetnosti i kulturi, zabavi, pornografiji,
tehnologiji)

e Online aktivnosti i digitalne prakse
(online igre — MMO i flash, drustvene
mreze, Citanje portala, ¢itanje blogova,
preferencije portala — lokalni, regionalni,
nacionalni, tabloidi, internacionalni)



Digitalna potrosnja i e-trgovina (online
kupovina, vrste proizvoda — odjeca,
tehnologija, knjige, software, zabava,
putovanja)

Digitalna participacija i aktivizam
(posjeti stranicama humanitarnih
organizacija, ekoloskih organizacija,
vladinih institucija, stranica o
ljudskim pravima, slanje e-mailova
organizacijama)

Drustvene mreZe — koriStenje i
intenzivnost (koriStene drustvene
mreze, vrijeme provedeno na mrezama,
broj Facebook prijatelja)

Digitalna infrastruktura i kompetencije
(posjedovanije stolnog ili prijenosnog
racunala, godine koristenja interneta,
vrsta kuénog pristupa — dial-up, ADSL,
beZi¢ni; posjedovanje uredaja — pametni
telefon, prijenosno racunalo, ploc¢asto
racunalo)

Proizvodnja sadrzaja — stvaranje

i dijeljenje (upload fotografija,
preuzimanje glazbe, upload vlastitog
sadrzaja, ,skidanje” filmova, p2p/
torrent, trazenje proizvoda, online
predavanja, ,skidanje” knjiga i ¢lanaka,
prikupljanje informacija za seminare,
DIY videopriru€nici)

Digitalna komunikacija (e-mail; online
telefoniranje — Skype, chat, forumi i
rasprave, komentiranje, online grupe za
ucenje)

Medijska potrosnja — potrosnja
vremena (internet, tisak, TV, radio,
Casopisi, stripovi)

Digitalni identitet i teme online
komunikacije (teme pisanja na
mrezama — politika, film, moda,
obrazovanije, religija, hobiji;
komunikacija s prijateljima, obitelji,
nepoznatima, osobama u inozemstvu)

Online grupni identitet i pripadnost
zajednicama (politika, humanitarne
zajednice, sportske zajednice,
profesionalne grupe, ekoloske zajednice
i zajednice u podrucju ljudskih prava;
grupe obozZavatelja, obrazovne grupe,
osobne teme, religijske grupe, lokalne
zajednice, grupe sli¢nih stavova)

e Dozivljaj interneta i digitalno iskustvo

(povezivanje s lokalnim grupama,
povezivanje s razli¢itim kulturama,
generacijama i klasama, nove
mogucnosti za posao, izrazavanje
misljenja online, izraZzavanje emocija
online, stjecanje prijatelja, pitanja
privatnosti i sigurnosti, povjerenje u
online ljude, percepcija rizika prevare)

Brstilo Lovri¢ (2018)

lako doktorski rad Brstilo Lovri¢ (2018),
koji se bavi upotrebom novih tehnologija u
potrosnji studentske populacije, ne spada u
podrucje proucavanja Zivotnih stilova, nego
uze tematizira potrosacke stilove mladih,
iz upitnika istraZivanja na kojem se temelji
vrijedi prenijeti elemente dvaju nizova
pitanja koja se bave potrosackim izborima i
u kulturi, te upotrebom novih tehnologija pri
kupnji, izmedu ostalog proizvoda kulture.

Koliko Cesto posjecujete sljedece
sadrzaje? (kino, kafi¢, restoran (ne
ukljucuje menzu), objekt brze hrane
(engl., fast food), dostava hrane,
diskoteke/klubovi, muzej/galerija,
kazaliSna predstava, koncerti klasi¢ne
ili jazz glazbe, vjerska okupljanja (npr.
duhovne obnove, kateheze), sportska
dogadanija, teretana, kladionica/kasino,
spa/sauna, saloni ljepote (manikura,
pedikura, njega tijela i slicno), frizerski
salon, masaza, privatna zdravstvena
usluga, volontiranje, putovanje

preko turisticke agencije, samostalno
putovanje (bez turisticke agencije),
astrologija/horoskop, psihoterapija,
privatni tecaj (npr. fotografija, jezik,
ples))

Koje od sljededih proizvoda kupujete
preko interneta? (odjeca/obuca, modni
dodaci, tehnologija, kozmetika, knjige,
ulaznice, bonovi za mobitel, smjestaj,
putovanje, racunalne igre, film/glazba,
multimedija, hrana, namirnice, lijekovi,
proizvodi za zdravlje, oprema za dom i
kuéanstvo, dijelovi uredaja ili strojeva)



2.9.2. ISTRAZIVANJA
KULTURNE PARTICIPACIJE
MLADIH

Nakon pocetnih istraZivanja, koja su kulturnu
participaciju proucavala u okviru Zivotnog
stila, javljaju se i istraZivanja usmjerena
upravo na nju. Rije€ je o nizu istraZivanja
provodenih na specificnim  uzorcima
mladih (srednjoskolske i studentske dobi) i
djece, uglavhom u gradovima u jadranskoj
regiji (Tonkovi¢, Krolo i Marceli¢ , 2014;
Marceli¢, Krolo i Tonkovi¢, 2015; Krolo,
Zdravkovi¢ i Puzek, 2016; Krolo, Marceli¢ i
Tonkovi¢, 2016; Boneta, Camber Tambolas
i Ivkovi¢ 2017; Tonkovié, Krolo i Marcelic,
2020), te u Zagrebu (Trbojevi¢, 2019) i
kontinentalnoj Hrvatskoj (Mustapié, Milas i
Dergi¢, 2022). Svako od ovih istraZivanja ima
specifi¢an fokus i uzorak, no u ovoj prigodi
odlucili smo detaljnije prikazati indikatore
onih istrazivanja koja su relevantna i pri
proucavanju opce populacije, a ne uglavhom
za istrazivanja specifi¢nih skupina kao $to su
igracivideoigara (gamers) (Krolo, Zdravkovi¢ i
Puzek, 2016) ili pak specijaliziranaistraZivanja
glazbenih preferencija i transmisije ukusa
djeci (Boneta, Camber Tambola$ i Ivkovi¢,
2017) ili mladim odraslima (Trbojevi¢, 2019).

Tonkovié, Krolo i Marceli¢ (2020)

Studija s naslovom Klasika, punk, cajke:
kulturni  kapital i vrijednosti mladih u
gradovima na jadranskoj obali sredisnji je
rezultat rada njezine autorice i autora na
istrazivanju kulturne participacije ucenika
i ucenica srednjih Skola u jadranskim
gradovima. Rezultati ovog istraZivanja poka-
zali su se zanimljivima i u medunarodnom
kontekstu (Krolo, Tonkovi¢ i Marceli¢, 2020;
Marceli¢, Tonkovi¢ i Krolo, 2022; Tonkovi¢,
Marceli¢ i Krolo, 2022). Glavni nalazi,
relevantni u buducim istraZivanjima kulturne
participacije, odnose se na povezanost
roditeljskog kapitala s ucestaloSéu i
preferencijama u kulturnoj participaciji te
skretanje pozornosti na drustvene razlike
(nejednakosti) koje indiciraju preferencije
prema lokalnim ili globalnim glazbenim i
televizijskim Zanrovima.

Specifi¢nost upitnika na kojem je provedeno
istrazivanje utome je Sto—uz ostalo —ispituje
i zadovoljstvo kulturnom ponudom u gradu u
kojem ispitanici Zive, ima visoko diferenciran
popis glazbenih preferencija za dobnu
skupinu na kojoj je istrazivanje provedeno,
kao i jednako detaljan popis o koriStenju
interneta u kulturne svrhe. IstraZivanje
je prikupilo i podatke o prethodnom
formalnom ili neformalnom izvanskolskom
obrazovanju u kulturi.

Upitnik na temelju kojega je provedeno ovo
istrazivanje razvijen je s nekoliko kljucnih
istrazivackih ciljeva:

e Mapiranje kulturnih praksi mladi
(uzimajuci u obzir formalnu i
neformalnu participaciju, od posjeta
kulturnim institucijama do konzumacije
digitalnih i popularnih sadrzaja)

e Analiza kulturnih preferencija i ukusa
(s posebnim naglaskom na glazbene
Zanrove, medijske sadrzaje i Zeljenu
kulturnu ponudu u lokalnoj zajednici)

e |spitivanje kulturnog kapitala mladih
i njihovih obitelji (ukljucujuéi ku¢ne
knjiznice, kulturne resurse, obrazovanje
roditelja, zanimanja i ekonomski status)

e Pracenje obrazaca medijske i digitalne
potrosnje (kroz navike gledanja
televizije, internetske aktivnosti i nacine
pristupa kulturnim sadrzajima)

e Analiza vrijednosnih orijentacija
i drustvenih stavova mladih
(uklju€ujuéi povjerenje u ljude, stavove
o drustvenim ciljevima, politi¢ku
samoidentifikaciju, pitanja razli¢itosti i
prihvacanja manjinskih skupina)

e Istrazivanje Zivotnih aspiracija (planova
vezanih uz migracije, obrazovanje i
profesionalnu buducnost)

¢ Identifikacija drustvenih nejednakosti
u pristupu kulturi i kulturnim praksama
(prema spolu, tipu skole, kulturnim
resursima, socioekonomskom statusu i
mjestu odrastanja).



Upitnik razvijen na temelju ovakvih ciljeva
pokriva Sirok raspon kulturnih, drustvenih
i demografskih podrucja, koji se unutar
njegove strukture mogu podijeliti u sljedeée
temeljne skupine:

e Sociodemografski profil ispitanika
(spol, dob, tip srednje skole i razred,
veli¢ina mjesta odrastanja, trenutno
mjesto stanovanija)

e Zadovoljstvo lokalnom kulturnom
ponudom (procjena kulturne ponude,
sportsko-rekreacijskih sadrzaja, no¢nog
Zivota, obrazovnih i profesionalnih
mogucénosti)

e Kulturna participacija (posjeti
muzejima, knjiznicama, kazalistu;
koncerti razli¢itih Zanrova, filmovi i
filmski festivali, sportska dogadanja)

e Kulturne preferencije i ukusi (zeljena
zastupljenost kulturnih sadrZaja u gradu,
preferencije glazbenih Zzanrova)

e Kulturni kapital — utjelovljeni i
institucionalizirani (formalno i
neformalno obrazovanje u plesu, glazbi,
likovnosti, filmu), objektivirani (broj
knjiga u kuéanstvu, nazo¢nost kulturnih
resursa — enciklopedije, knjige klasi¢ne
literature, instrumenti, umjetnine,
strani jezici), obiteljski (kulturne prakse i
glazbene preferencije roditelja)

e Medijske i digitalne prakse (gledanje
televizije, gledanje TV programa preko
interneta, ucestalost konzumacije
pojedinih tipova programa, koristenje
interneta u kulturne svrhe — posjet
stranicama ustanova u kulturi, igranje
racunalnih igara, preuzimanje filmova
i drugih kulturnih sadrzaja, Citanje
novinskih ¢lanaka na internetu, izrada
vlastite mreZne stranice, preuzimanje
glazbe, slusanje radija ili glazbe na
internetu, Citanje blogova u podrudju
kulture, postavljanje vlastitog sadrzaja
na Internet, kupnja proizvoda kulture,
pretrazivanje informacija o kulturnim
proizvodima ili dogadajima)

¢ Vrijednosne orijentacije i drustveni
stavovi (opce drustveno povjerenje,
pozeljni ciljevi drzave — rangiranje,
stavovi prema etnickim i migrantskim
skupinama, prihvatljivost LGBT
osoba, politicko samopozicioniranje,
religioznost i religijske prakse)

e Zivotne aspiracije i percepcija
buducnosti (razmisljanja o odlasku iz
grada, planovi nakon srednje skole)

¢ Socioekonomski polozaj obitelji
(obrazovanje roditelja, zaposlenost
majke i oca, zanimanje roditelja,
subjektivna procjena imovinskog stanja,
kuéni prihodi, veli¢ina kuc¢anstva).

Mustapic¢, Milas i Dergié¢ (2022)

U istraZzivanje kulturne participacije mladih
provedeno u 28 srednjih skola na podrucju
kontinentalne Hrvatske, bio je ,ukljuen
dio upitnika primijenjenog u projektu CHIEF
koji je relevantan za postavljene probleme”
(Mustapic¢, Milas i Dergi¢, 2022: 447). Ovo je
istrazivanje, koje je imalo i svoj kvalitativni
dio, naime, ostvareno u okviru Obzor 2020
projekta Cultural Heritage and Identities of
Europe’s Future (CHIEF) (,,Kulturna bastina i
identiteti budu¢nosti Europe”, 2018.-2021.).
Metodoloski postupci bili su prilagodeni
hrvatskom kontekstu, a istraZivanjem
pribavljeni podaci omogudili su i spoznaje o
specificnim unutarhrvatskim razlikama.

Ovo istrazivanje, provedeno u sredisnjoj
Hrvatskoj i zapadnoj Slavoniji, pokazalo
je tako da — uz posjedovanje umjetnickih
djela i instrumenata kod kuée — najvecu pre-
diktivnu vrijednost za kulturnu participaci-
ju srednjoskolaca/ki ondje ima naobrazba
oca (Mustapi¢, Milas i Dergi¢, 2022: 452).
U jadranskoj su pak regiji, Tonkovi¢, Krolo i
Marceli¢ (2020: 126) utvrdili da je obrazo-
vanje majke statisticki znacajno povezano s
indeksom obrazovanja srednjoskolaca/ki u
kulturi, dok se obrazovanje oca nije pokaza-
lo znacajnim. Ovakve empirijski utemeljene
spoznaje potcrtavaju vaznost uzimanja u
obzir regionalnih razlika u budué¢im prouca-
vanjima kulturne participacije u Hrvatskoj.



Kad je rije¢ o upotrijebljenim indikatorima,
autorii autorica u ovom istrazivanju razlikuju
tri podrucja kulturne participacije kod
adolescenata:

¢ Participacija u ,visokoj kulturi” (posjet
kazalistu, posjet muzeju/galeriji, Citanje
knjizevnosti — knjige, beletristika,
odlazak na klasi¢ne koncerte, pohadanje
kulturnih dogadaja vezanih uz ustanove
u podrucju umjetnosti)

e Participacija u ,,popularnoj glazbi”
(slusanje pop glazbe, slusanje rock
glazbe, slusanje trap/hip-hop glazbe,
odlazak na koncerte popularne glazbe)

e Participacija u,,popularnoj online
kulturi” (gledanje sadrzaja na YouTubeu
— zabavni, glazbeni, lifestyle sadrzaji,
koristenje drustvenih mreza za praéenje
kulturnih trendova, gledanje streaming
serija i filmova — Netflix i sl., slusanje
glazbe preko platformi — Spotify, Deezer,
YouTube Music).

Kad je, pak, rije¢ o kulturnoj socijalizaciji i
prijenosu kulture, upotrijebljeni indikatori
mogu se podijeliti u sljedece Cetiri skupine:

¢ Roditeljska kulturna participacija
(roditeljska participacija u visokoj kulturi
— kazaliSte, muzeji, koncerti, roditeljsko
Citanje knjiga, obiteljski razgovori o
kulturi, umjetnosti i knjigama, roditeljski
poticaj na kulturne aktivnosti — npr.
vodenje u kazaliste)

¢ Roditeljski kulturni kapital —
objektivirani i institucionalni (broj
knjiga u kudi, umjetnicka djela u kuci,
glazbeni instrument u kuci, obrazovanje
roditelja)

e Vrsnjacki utjecaj (participacija prijatelja
u kulturnim aktivnostima, razgovori o
glazbi, serijama i filmovima, dijeljenje
preporuka kulturnih sadrzaja, zajednicke
kulturne aktivnosti — kino, koncerti)

e Skolska socijalizacija (broj $kolskih
posjeta ustanovama u kulturi, koli¢ina
sadrzaja iz podrucja kulture u nastavi —
knjizevnost, likovna, glazbena kultura;
stavovi profesora o kulturi, poticanje
ucenika na kulturne aktivnosti izvan
Skole)

U obzir su uzete i glazbene preferencije
roditelja (Zanrovi koje slusaju ili su slusali
roditelji), kako bi se omogucila analiza inter-
generacijskog prijenosa ukusa.

Konacno, kad je rije¢ o sociodemografskim i
socioekonomskim indikatorima, u ovom su
istrazivanju bili podijeljeni u Cetiri skupine:

e Socioekonomski resursi ku¢anstva
(obiteljski prihodi — izravno ili putem
imovinskih indikacija, broj soba/
kvadratura po ¢lanu, pristup racunalima,
internetu i pametnim uredajima; radni
status roditelja)

e Sociokulturni resursi obitelji
(obrazovanje roditelja, zanimanje
roditelja, broj knjiga u kuéi, predmeti iz
podrucja kulture u kuci — instrument,
umjetnine)

e Osnovni demografski podaci (spol,
dob, tip Skole — gimnazijska, strukovna,
umjetnicka; razred)

e Socioekonomske varijable
(stupanj obrazovanja oca i majke;
samoprocijenjeni materijalni status).

Pouke istrazivanja Zivotnih stilova i kulturne
participacije mladih u Hrvatskoj

Zaklju¢no se moze rec¢i da se, u prvom
razdoblju postojanja takvih istrazivanja,
kulturna participacija u Hrvatskoj istrazivala
dominantno na populaciji mladih. lako su
bila pocetna u polju, istrazivanja o kojima
je rije¢ obuhvatila su Sirok raspon kultur-
nih, svakodnevnih, digitalnih, glazbenih i
obiteljskih praksi. lako metodoloski i vre-
menski heterogena, stvorila su stabilan
i komplementaran korpus spoznaja o
generacijskim obrascima kulture, kulturnom
kapitalu i procesima kulturne socijalizacije
mladih u Hrvatskoj.

Promotre li se njihovi rezultati zajednicki,
razvidno je da su istrazivanja o kojima je rijec¢
pokazala da se kulturna participacijamladih u
Hrvatskoj formira na sjecistu institucionalnog
pristupa kulturi, digitalne svakodnevice,
glazbenih preferencija i obiteljskih resursa.
Isto tako, postalo je jasno da su identificirani
generacijski obrasci kulture umnogome
posljedica drustvenih nejednakosti.



Kad je rije¢ o metodologiji, valja primijetiti da
su sva ova istrazivanja ukljucivala digitalne i/
ili svakodnevne oblike participacije, koji nisu
vidljivi u mjerama tradicionalno koristenim
u podrucju. Valja takoder napomenuti da
su upitnici prikazanih istrazivanja koristili
inventivho osmisljene instrumente koji su
odgovarali na potrebe analize odgovora
dobno i regionalno specificnih populacija.
Isto vrijedi i za sociodemografske indikatore,
koji su takoder prilagodavani znacajkama
hrvatskog drustvenog konteksta.

Buduca istrazivanja kulturne participacije u
Hrvatskoj — a svakako i upitnik za sustavna,
longitudinalna istraZzivanja — trebala bi
zadrzati ambiciju odgovaranja na potrebe
koje se javljaju specificno u hrvatskom
drustvenom kontekstu. No, s druge stra-
ne, ve¢ i nacelno se moze reéi da bi se
koristeni instrumenti trebali osloniti i na
medunarodne standarde u podrucju, kako
bi se omogudila usporedivost sa stanjem u
drugim sredinama. Takoder, danasnji pogled
na istrazivanja Zivotnih stilova i kulturne
participacije mladih sugerira da su, pogotovo
u podrucju digitalne kulture, promjene u
protekla dva desetlje¢a bile tako brze da
bi upitnik u pojedinim aspektima trebalo
azurirati pri svakom novom valu provodenja
istrazivanja.

2.9.3. ISTRAZIVANJA
NA NACIONALNO
REPREZENTATIVNIM
UZORCIMA

Unato¢ vrijednim spoznajama koje su
omogucila, ne valja smetnuti s uma
da su se istraZzivanja Zivotnih stilova i
kulturne participacije mladih opisana u
prethodnom potpoglavlju, provodila na
prigodnim i kvotnim, a uz to jo$ i regionalno
specificnim uzorcima. Istrazivanja kulturne
participacije na probabilistickim, nacionalno
reprezentativnim uzorcima, pocela su se
provoditi tek od 2015. godine, najprije u
hrvatskoj dionici medunarodnog projekta
financiranog iz programa SCOPES Svicarske
nacionalne zaklade za znanost (SNSF), a
zatim i u okviru projekata koje je financirala
Hrvatska zaklada za znanost.

U ovom potpoglavlju donosimo pregled
indikatora koristenih u istrazivanjima na
nacionalno reprezentativnom uzorku koja
su provodili projektni timovi iz Hrvatske.
Medutim, prije toga, kratko komentiramo i
moguénost obrade podataka za Hrvatsku iz
EU istraZzivanja u kojima se obraduju teme iz
kulture.

Istrazivanje Eurobarometra u
Hrvatskoj 2013. godine

Moguénosti i ograni¢enja upotrebe podata-
ka pribavljenih istraZzivanjima Europske
unije dobro ilustrira zasad jedini rad nastao
na taj nacin. U ¢lanku ,Kulturna potrosnja,
drustvene nejednakosti i regionalne razlike:
istrazivanje Eurobarometra u Hrvatskoj
2013. godine”, Tonkovi¢, Marceli¢ i Krolo
(2017) prikazali su kako su obradili podatke
iz istrazivanja Eurobarometer 79.2. Ovo
je omnibus istrazivanje sadrzavalo modul
Cultural access and participation (,,Pristup
kulturi i sudjelovanje”). Uz tadasnjih 27
zemalja Europske unije, bilo je provedeno
i u Hrvatskoj, koja u vremenu terenske
provedbe ankete (travanj i svibanj 2013.)
jos nije bila ¢lanica.

Modul na temelju kojega su pribavljeni
podaci o kulturnoj participaciji, sastojao
se od devet varijabli, koje su u analizi
u spomenutom clanku grupirane u dva
indeksa (javne i privatne potrosnje):

e Varijable javne kulturne potrosnje
(odlazak u kino, posjet kazalistu —
predstave, posjet operi, baletu il
plesnim predstavama, posjet muzeju/
umjetnickoj galeriji, posjet povijesnim
spomenicima ili kulturnim lokalitetima;
¢itanje knjizevnosti — knjige,
beletristika)

e Varijable privatne kulturne potrosnje
(¢itanje knjiga, posudivanje knjiga
u knjiznici/posjet knjiznici, praéenje
kulturnih sadrzaja na TV-u ili radiju —
emisije o knjizevnosti, umjetnosti)



Na temelju navedenih, brojem skromnih
indikatora, Tonkovi¢, Marceli¢ i Krolo
(2017) uspjeli su analiticki pokazati
znacdajne razlike izmedu hrvatskih regija,
pri ¢emu su se Zagreb i okolica te Rijeka
i Gorski kotar izdvojili kao jedine regije
s iznadprosjecnim  vrijednostima na
indeksima kulturne potrosnje. Isto tako,
rezultati provedenih analiza pokazali su
statisticki znacajnu povezanost izmedu
indeksa kulturne potrosnje s vise indikatora
socioekonomskog statusa te s obrazovnim
postighu¢em, spolom i rezidencijalnim
statusom.

Valja  takoder spomenuti da je
ranija Eurostatova analiza istih ovih
Eurobarometrovih podataka (European
Commission, 2013) omogudila i usporedbu
sa stanjem u zemljama EU. Ona je pokazala
da je razina sudjelovanja u kulturnoj
potrosnji u populaciji u Hrvatskoj manja od
prosjeka za EU 27 te da je Hrvatska u tom
pogledu bliska zemljama na jugu (Grcka,
Cipar, Portugal) i istoku Europe (Rumunijska,
Bugarska, Poljska).

Nema sumnje da je rije¢ o korisnim
spoznajama, no takoder ni uto dasuuovom
slu¢aju mogucénosti analize na temelju koje
bi se mogle formulirati adekvatne mjere
kulturne politike bile vrlo ograni¢ene.
Naime, kao Sto je razvidno iz popisa
indikatora koristenih u Eurobarometrovom
istrazivanju, analiza podataka pribavljenih
njime bila je ograni¢ena na podrucje visoke
kulture (uz jedinu iznimku koju predstavlja
,odlazak u kino“), odnosno nije ukljucivala
digitalne niti svakodnevne prakse kojima
velik postotak stanovnistva pretpostavljivo
zadovoljava svoje kulturne potrebe.

Ukratko, kao Sto zaklju¢uju autorica i autori
spomenutog clanka, ,operacionalizacija
kulturne potrosnje sa samo devet razlic¢itih
kulturnih sadrzaja ne omogucuje dobivanje
preciznijeg uvida u kulturne navike
ispitanika. Osim toga, zbog ogranicenja
samog mjernog instrumenta oteZano
je i povezivanje rezultata istrazivanja
s teorijskim pristupima koji se bave
razmatranjem odnosa izmedu drustvene
stratifikacije i kulturne potrosnje. S obzirom

na relevantnost ovog predmetnog podrucja,
aliina nedostatak sustavnih istrazivanja ove
tematike u Hrvatskoj, pozeljno je da bududéa
istrazivanja provedena na nacionalno
reprezentativnom uzorku obuhvate vise
tipova kulturnih sadrzaja, Sto bi omogudilo
utvrdivanje distinkcija izmedu razlicitih
tipova ukusa i njihovo preciznije povezivanje
s drustvenim razlikama“ (Tonkovi¢, Marceli¢
i Krolo, 2017: 204-205).

Ono sSto Eurobarometrove analize ne
omogucuju postignuto je u istrazivanjima
na nacionalno reprezentativnom
uzorku, provodenim od 2015. godine u
okviru hrvatskih dionica medunarodnih
znanstvenih projekata, ili pak u okviru
nacionalnih istraZzivanja koje je financirala
Hrvatska zaklada za znanost (HRZZ).

SCOPES (2014.-2016.)

Prvo anketno ispitivanje na nacionalno
reprezentativnom uzorku s detaljnim i
teorijski utemeljenim upitnikom provedeno
je 2015. godine, u okviru projekta Life-
Strategies and Survival Strategies of
Households and Individuals in South-East
European Societies in the Times of Crisis
(,Zivotne strategije i strategije prezivljavanja
kucanstava i pojedinaca u drusStvima
jugoisto¢ne Europe”, 2014.-2016.), Sto ga je
financirala Svicarska nacionalna zaklada za
znanost (SNFS), sredstvima svog programa
SCOPES.

Ovo je istrazivanje pokuSalo sustavno
zahvatiti  institucionalne, medijske i
estetske dimenzije kulturnog Zivota,
unutar Sireg okvira istraZivanja Zivotnog
stila i socioekonomskog poloZaja. U tu je
svrhu razraden detaljan upitnik, kojemu je
namjera bila omoguditi klasno i generacijsko
mapiranje kulturnih razlika. Taj je upitnik
sadrzavao znatno Siri korpus indikatora
u odnosu na opisano Eurobarometrovo
i druga slicna istraZivanja. Naime, uz
mjerenje ucestalosti kulturne potrosnje
u podrucju visoke kulture, ukljucio je i
indikatore koji mjere kulturnu participaciju
uzivo, ekonomsku i medijsku potrosnju,



hobije, glazbene preferencije i kulturni
ukus.

U nastavku  prikazujemo  indikatore
upotrijebljene u dijelu upitnika istrazivanja
SCOPES, koji se odnosio na sudjelovanje u
kulturi. Indikatori su grupirani po podrucjima
kulturne participacije s kojima su povezani.

Javna kulturna participacija
(institucionalna i dogadajna)

¢ lIzvedbene umjetnosti (kino projekcije,
kazalisne predstave, koncerti —
klasi¢ni, popularni, rock, jazz; festivali i
kulturne manifestacije, operne i plesne
predstave)

e Posjeti ustanovama u podrucju
bastine i umjetnosti (muzeji,
umjetnicke i tematske galerije,
knjiznice, drugi kulturni programi i
izloZzbene aktivnosti)

Privatna kulturna potrosnja (kucne i
individualne prakse)

e Citanje i tiskani mediji (u¢estalost
¢itanja knjiga, Citanje novina i Casopisa,
kupnja knjiga, preferirani knjizevni
Zanrovi)

¢ Filmske i audiovizualne prakse
(gledanje filmova — kino i dom;
gledanje serija i dokumentaraca;
televizijska i streaming potrosnja)

e Glazbena potrosnja (medijska i
svakodnevna) (slusanje radija i glazbe,
koriStenje streaming servisa, stvaranje
playlists)

Ekonomija kulturne potrosnje

e Mjesecna kulturna potrosnja (iznos
mjesecnih izdvajanja za kulturu —
kino, kazaliste, koncerti, knjige, druge
kulturne usluge)

Medijska kulturna participacija
i estetika (glazbene i Zanrovske
preferencije)

e Potrosnja glazbe i medijskih sadrzaja

(sluSanje glazbe i radija — ucestalost,
koristenje glazbenih medija i Zanrova)

Glazbene preferencije (estetski ukus)
(zabavna glazba — Slageri, klasi¢na
glazba, jazz, rock, pop, hip-hop/

rap, folk/narodna glazba, turbofolk,
elektronicka glazba, drugi popularni i
tradicionalni Zanrovi)

Kulturni ukus izvan glazbe (visoka
kultura — klasika, opera, muzeji;
popularna kultura — film, pop glazba,
TV serije; tradicionalna i narodna
kultura; alternativne i urbane
subkulture; suvremena umjetnost)

Hobiji i kulturne prakse (amaterski i
svakodnevni)

e Amatersko stvaralastvo (sviranje

instrumenata; pjevanje —soloili u
zboru; ples; likovno stvaralastvo —
crtanje, slikanje; fotografija; pisanje —
proza, poezija, dnevnici, blogovi)

Kulturne navike i ku¢ne rutine (kuéne
kulturne prakse, obiteljske i prijateljske
kulturne navike, sudjelovanje u
drustvenim aktivnostima s kulturnom
dimenzijom)

Prosireni sociodemografski i
kontekstualni indikatori

e Obrazovanje i kulturni kapital obitelji

(vlastito obrazovanje, obrazovanje
roditelja, kulturni resursi u djetinjstvu —
knjige, kontakti)

Ekonomsko-socijalna pozicija (prihodi,
radni status, dostupnost kulturnih
resursa — prorac¢un na raspolaganju

za kulturu, vrijeme na raspolaganju za
kulturu)



¢ Prostorna dostupnost kulture (veli¢ina
naselja, urbani/ruralni kontekst,
dostupnost ustanova u kulturi)

Iz predoéenoga popisa indikatora vidljivo je
da podaci prikupljeni anketnim ispitivanjem
provedenim na temelju upitnika koristenog
u projektu SCOPES omogucuju:

analizu klasnih, rodnih i generacijskih
razlika u kulturnoj potrosniji

e izravnu usporedbu institucionalne i
kuéne kulture

e detaljan uvid u glazbene preferencije
kao sredi$nji pokazatelj estetskog
ukusa

e analize zasnovane na kombinaciji
podataka o ucestalosti kulturne
participacije i ukusa (Sto je rijetko u
nadnacionalno provodenim anketama)

e modeliranje kulturnih stilova po uzoru
na nacin koji je uspostavio Bourdieu
(1979), ali i niz analiza koje su uslijedile
nakon njegova pocetnog doprinosa.

Podaci prikupljeni u anketnom ispitivanju
SCOPES prutZili su obuhvatan niz podataka
koristan tvorcima javnih politika (Petric,
Zdravkovi¢ i Tomié-Koludrovi¢, 2016), ali
takoder omogudili i detaljan uvid u profil
kulturne potroSnje u Hrvatskoj s obzirom
na klasni polozaj ispitanika, Sto ukljucuje
i detaljne podatke o kulturnim stilovima
i simbolickim granicama koje se njima
uspostavljaju (Petri¢ i dr., 2022).

STRAT (2016.-2020.)

IstraZzivanje  kulturne  participacije i
ukusa na nacionalno reprezentativnom
uzorku provedeno je 2017. godine u
okviru projekta Drustvena stratifikacija u
Hrvatskoj: strukturalni i subjektivni aspekti
(STRAT) (2016.-2020.), koji je financirala
Hrvatska zaklada za znanost (HRZZ). Rijec je
o istraZivanju koje se fokusiralo na kulturne
ukuse u Hrvatskoj, mjereci Siroki spektar
glazbenih, TV, C(Citalackih i umjetnickih
preferencija.

U nastavku slijedi pregled indikatora
koriStenih u upitniku na temelju kojega
je provedeno anketno ispitivanje u ovom
projektu, grupiranih po podrucjima.

Glazbene preferencije (15 indikatora)

¢ Globalna/medunarodna glazba (strani
rok, strani pop, elektronicka glazba,
hip-hop, metal/punk, alternativna
glazba)

¢ Nacionalna/regionalna glazba (domaci
rock, domaci pop-rock; domadi pop-
folk; hrvatska alternativna glazba,
tradicionalna glazba, domoljubna
glazba, turbofolk)

e Elitna kultura (klasi¢na glazba, jazz,
Sansona)

TV preferencije

e Popularna zabava (reality shows,
lifestyle, sapunice — domace i strane;
talent shows; komedije situacije
(sitcoms) — domace i strane, TV game
shows)

e Globalna popularna kultura
(Hollywood, kriminalisticki, fantasy,
indie movies)

e Informativni i specijalizirani sadrzaji
(vijesti, politika, kultura i znanost,
poljoprivreda, dokumentarci)

e Religijski sadrzaji (emisije o religiji)

Citalacke preferencije

o (Citanje (beletristika, non-fiction,
politicki ¢asopisi, zabavni ¢asopisi,
Casopisi u podrucju znanosti i kulture)

Umjetnicke preferencije

e Tip skulpture (religijska skulptura,
historicisti¢cka skulptura, modernisti¢ka
skulptura, postmodernisticka
skulptura)



Preferencije prema sudjelovanju u
umjetnosti

e Ustanove u kulturi (kazaliste, muzeji)

Sociodemografski modul

e Sociostrukturni indikatori (spol, dob,
veli¢ina naselja, obrazovanje ispitanika,
obrazovanje roditelja, drustvena klasa
— 6 kategorija, drustvene mreze —
suplementarno)

Kao Sto je razvidno iz predocenih indikatora,
uovom jeslucajurijec oistrazivanju koje vise
mjeri kulturne ukuse kroz preferencije, nego
kulturnu participaciju. Istrazivanje je bilo
usredoto¢eno na analizu estetskog ukusa,
kulturnu distinkciju, klasnu pripadnost,
te razlike izmedu globalnog i lokalnog
kulturnog repertoara, o ¢emu svjedoce i
publikacije nastale na temelju podataka
pribavljenih njime (Krolo, Tonkovi¢ i Vozab,
2025; Tonkovic¢ i dr., 2025).

GENMOD (2017.-2021.)

Anketno  ispitivanje  provedeno na
nacionalno  reprezentativnom  uzorku
provedeno je u prosincu 2017. i sije€nju
2018. godine, u okviru projekta Relacijski
rodniidentiteti u Hrvatskoj: modernizacijske
i razvojne perspektive (GENMOD)(2017.-
2018.), koji je financirala Hrvatska zaklada
za znanost (HRZZ).

Upitnik ovog anketnog ispitivanja sadrzavao
je dva niza s pitanjima koja su se odnosila
na glazbene preferencije i ucestalost
posjedivanja razli¢itih kulturnih sadrzaja
i dogadaja (ustanova kulture, ali i onih
vezanih uz kulturu svakodnevice).

e Glazbene preferencije (regionalna
narodna glazba — klape, bedarac i
slicno, turbofolk/narodnjaci, Slageri/
starija zabavna glazba, domacda zabavna
glazba, klasicna glazba i opera, jazz,
domacda rock glazba, strana rock glazba,
strana pop glazba, domaca pop glazba,

techno, hip-hop, DJ/clubbing, neka
druga glazba — koja?, ne slusa glazbu)

e Ucestalost posjecivanja mjesta i
dogadaja (kino, kazaliste, sportski
dogadaj,  muzeji/galerije,  koncert
domacde glazbe, koncert klasi¢ne glazbe,
restoran s glazbom uZivo, proslava
sveca zaStitnika — kirbaj, prostenje,
festa; nisam bio niti na jednom od ovih
mjesta)

Specifiénost ovog upitnika bila je u tome
Sto se pri odabiru najdraze vrste glazbe
trazio i odabir druge najdraze vrste glazbe,
a takoder i podaci o tome Sto ispitanik/
ispitanica procjenjuje da je najdraza a
Sto najvise odbojna glazba clanovima i
¢lanicama njihova kucanstva starijim od
14 godina. Ista struktura zadrzana je i u
pitanjima o posjecivanju mjesta i sadrzaja
(Sto su ispitanik/ispitanica najces¢e a Sto
drugo najcesée posjecivali u posljednjih
godinu dana, a Sto ¢lanovi i ¢lanice njihova
kucanstva).

S obzirom na to da je anketno ispitivanje
bilo posveéeno proucavanju odnosa Zena
i musSkaraca u kuéanstvima u Hrvatskoj,
podaci prikupljeni ovim istrazivanjem
omogudéuju  povezivanje spoznaja o
glazbenim preferencijama i ucestalosti
posjeta razli¢itim sadrzajima i dogadajima s
nizom podataka koji se ti¢u rodnih odnosa u
kucanstvima (Tomi¢-Koludrovi¢ i dr., 2018;
Zdravkovi¢, Petri¢ i Tomié-Koludrovi¢, 2018)
i u Sirem modernizacijskom kontekstu
(Petri¢, Tomic¢-Koludrovi¢ i Uzarevié, 2021).

Na temelju podataka pribavljenih ovim
istrazivanjem priredena je prva analiza
razlika izmedu muskaraca i Zena u Hrvatskoj
u kulturnoj participacijii glazbenim ukusima
(Tomi¢-Koludrovi¢ i dr.,, 2025b), a podaci
su takoder upotrijebljeni u analizama veze
kulturnih stilova, simbolickih granica i
drustvenih nejednakosti (Petri¢ i dr., 2022).



INVENT (2020.-2023.)

Anketno ispitivanje kulturne participacije u
Hrvatskoj na nacionalno reprezentativnom
uzorku provedeno je i u okviru Obzor 2020
projekta European Inventory of Societal
Values of Culture as a Basis for Inclusive
Cultural Policies in the Globalizing World
(INVENT) (,,Europsko popisivanje drustvenih
vrijednosti kulture kao temelj ukljucivih
kulturnih  politika u globalizirajuéem
svijetu”, 2020.-2023.).

Kontekst provedbe ovog istraZzivanja je
specifitan u odnosu na sva prethodno
spomenuta. Naime, ovo je jedino istra-
Zivanje koje je bilo eksplicite posveceno
proucavanju kulturne participacije u svrhu
formuliranja kulturnih politika. U svojoj
cjelini, istrazivanje je bilo pokrenuto u
odgovoru na potrebe Nove europske
agende za kulturu (European Commission,
2018), koja se specificno bavila potrebom
,drustvenog zaokreta u kulturi“.

Rije¢ je o dosad najopseZnijem istraZivanju
o0 ovoj temi na europskoj razini, Ciji je
upitnik operacionalizirao Sirok raspon
pojava povezanih s kulturom, od kulture
svakodnevice i digitalnih praksi do
umjetnosti, medija i stavova o kulturnoj
politici. Uz Hrvatsku, u istraZivanje je bilo
uklju¢eno joS osam europskih zemalja
(ClanicaineclanicaEU), srazli¢itimmodelima
kulturne politike i razli¢éitim dominantnim
na¢inima kulturne participacije (Danska,
Finska, Francuska, Nizozemska, Srbija,
Spanjolska, Svicarska, Velika Britanija). Ovo
pruZarijetku moguénost detaljne usporedne
analize kulturnih praksi u Hrvatskoj u
usporedbi s drugih osam istraZivanih
zemalja, koja ukljuéuje i mogucnost analize
drustvenih nejednakosti u njima.

U nastavku slijedi saZet prikaz indikatora
upotrijebljenin  u anketnom upitniku
projekta INVENT, grupiranih po podrucjima.
Pregled pocinjemo s podrucjem koje je
najveca inovacija projekta INVENT, a to je
modul kojim se detaljno ispituju popularne,
digitalne i svakodnevne prakse, obicno

posve ,nevidljive” u standardnim anketama
o kulturnoj participaciji. Inovacija projekta
INVENT takoder su pitanja o motivaciji i
kontekstu sudjelovanja u javnim kulturnim
dogadajima.

Popularne, digitalne i svakodnevne
prakse

e Svakodnevne i rekreacijske aktivnosti
(rucak/vecera u restoranu, odlazak u
kafi¢/bar/pub, izleti u prirodu, sport
i tjelovjezba, posjecivanje buvljaka i
sajmova rabljenih stvari, ku¢ni popravci
i izrada predmeta, kuéno stvaralastvo i
hobiji)

¢ Rukotvorine i rucni rad (pletenje,
Sivanje, izrada keramike, izrada nakita,
drugi hobiji u podrucju umjetnic¢kog
obrta)

e Amaterska umjetnost i hobiji (sviranje
i pjevanje iz hobija, slikanje, fotografija,
gluma, drugi oblici kreativhog
izraZzavanja; motivacije — osobna
dobrobit, znanje, samoizrazavanje,
kulturna otkri¢a)

e Drustvene i gastronomske prakse
(druzenja povezana s hranom, lokalni
sajmovi i festivali hrane, masovne
lokalne proslave)

Digitalna kulturna participacija

¢ Digitalna komunikacija i drustveni
odnosi (komunikacija s prijateljima i
obitelji, dijeljenje fotografija, praéenje
influencera, izlaganje globalnim
sadrzajima)

¢ Digitalna kreativnost (objavljivanje
kreativnih sadrzaja — blog, video,
podcast; izrazavanje misljenja o
umjetnosti i kulturi, sudjelovanje u
digitalnim zajednicama)



¢ Digitalna zabava i potrosnja Kulturni ukus, vrijednosti i percepcije

(streaming glazbe, streaming filmova i kulture

serija, kratki video sadrzaji — YouTube,
TikTok, online koncerti i virtualni
muzeji, igranje videoigara)

Digitalna gradanska aktivnost
(potpisivanje peticija, politicke
aktivnosti online, koriStenje digitalnih

e Definicije kulture - sto spada a sto

ne spada u kulturu (opera, hip-hop,
grafiti, tetoviranje, reality TV, festivali
hrane, politicke karikature, povijesni
spomenici, nogomet, joga, stripovi,
videoigre, trgovacki centri)

platformi za usluge) . .
e Kulturni ukus (percepcija popularne

i narodne kulture, vjerovanje u
hijerarhije ukusa, osjecaj distinkcije,
kompetencije potrebne za prakse
povezane s umjetnoScu)

Javna i institucionalna kulturna
participacija
e Posjeti kulturnim mjestima i

dogadajima (klasi¢ni koncerti, opera,
balet, kazaliste; koncerti popularne
glazbe i festivali; muzeji, spomenici,
povijesna mjesta; lokalni sajmovi s
hranom i glazbom)

e Europska kulturna usmjerenost
(kulturni eurocentrizam, ponos
europskom bastinom, podrska
poucavanju europske kulture, negiranje
zajednicke europske kulture)

¢ Kontekst sudjelovanja (razlozi odlaska
—znanje, uzivanje, samoizrazavanje,
zajednistvo; drustveni motivi; kulturni
dozZivljaj — zajednistvo, inkluzivnost,
druZenje s razli¢itima, kultura kao

Kulturna i druStvena otvorenost
(kozmopolitizam)

e Otvorenost prema drugima (interes
za druge kulture, uZivanje u susretima

poveznica) - - Ay
s ljudima koji su razliciti, otvorenost
prema novim stilovima Zivota)
Privatna kulturna potrosnja ¢ Percepcije kulturne raznolikosti

(kultura kao prijetnja ili obogacenije,
Europa kao kulturna mogucnost,
digitalna povezanost s drugim
kulturama)

e Citanje (ucestalost ¢itanja, razlozi
¢itanja — dobrobit, znanje, iskustva,
samoizrazavanje)

e Audiovizualne prakse (gledanje
domacih filmova/serija, gledanje
sadrzaja iz EU, gledanje sadrzaja s
engleskog govornog podrucja, gledanje
sadrZaja iz ostatka svijeta)

Kulturni resursi, pristup kulturi i
prepreke sudjelovanju u kulturi

e Strukturne prepreke (preskupo je
sudjelovati, nedostatak vremena,
nedostatak digitalnih vjestina)

¢ Glazbena potrosnja (glazba na
hrvatskom jeziku, glazba na engleskom
jeziku, glazba na drugim europskim

jezicima, globalna glazba izvan Europe) * Zadovoljstvo lokalnom kulturnom

infrastrukturom (opca kulturna
ponuda, nedostatak odredenih
kulturnih sadrzaja)



Sociodemografski modul

e Drustveni, politicki, ekonomski i
identitetski indikatori (migracijsko
porijeklo i mobilnost; obrazovanje i
obrazovni kapital obitelji; medijska
potrosnja — TV, tisak, domadi i strani
portali, radio, drustveni mediji;
ekonomski status — prihodi, imovina,
financijsko zadovoljstvo, radni status;
politicke orijentacije i povjerenje)

Ukupno gledano, operacionalizacija kul-
turne participacije u upitniku za anketno
ispitivanje INVENT predstavlja jedan od
najkompleksnijih suvremenih pokusaja te
vrste. Analize dosad obavljene na temelju
anketnih ispitivanja provedenih u zemljama
koje su sudjelovale u projektu, potvrdile su
njegovu vrijednost.

Kad je rije¢ o Hrvatskoj, bez postojanja
pitanja o svakodnevnoj kulturi, ne bismo bili
svjesni toga da je Cesta kulturna aktivnost
onih kojinemajudovoljnosredstavazadruge
vrste sudjelovanja u kulturi odlazak u park i
¢itanje knjige, kao ni da se kulturne prakse
zaposlenih srednje dobi najcesée svode na
povremeno gledanje filma na televiziji i
dijeljenje poruka preko drustvenih mreza.
Isto tako, ne bismo znali da je Hrvatska na
samom dnu ljestvice proucavanih zemalja
po aktivnostima povezanim s umjetnoséu
(bilo offline bilo online), a da je druga
po sudjelovanju u svakodnevnim online
aktivnostima (poput, primjerice, praéenja
influencera) (Tomi¢-Koludrovic i dr., 2025a).

Druge publikacije dosad nastale na temelju
podataka pribavljenih u okviru projekta
INVENT, bilo da je rije€ o srediSnjem zborni-
ku radova (Janssen, Kristensen i Verboord,
2025) ili pak pojedina¢nim clancima i
izvjes¢ima (Purhonen i dr. 2022, 2023;
Sirkka i dr., 2024; Petri¢, Tomi¢-Koludrovi¢
i Derado, 2025; Petri¢, Tomié¢-Koludrovié¢
i Zuni¢, 2025), takoder ¢e pridonijeti
razumijevanju kulturnih procesa koji se
odvijaju u Hrvatskoj i njihove povezanosti
s druStvenim nejednakostima, Sto stvara

osnovu za formuliranje mjera kulturne
politike koje mogu adekvatno odgovoriti na
uocene poteskoce.

Osim toga, na temelju iskustava projekta
INVENT, skupina istrazivata medu kojima
su bili i autorica i autor ove studije, izradila
je prijedlog pristupa i instrumenta koji bi
omogucili proucavanje kulturnih praksi
u svjetlu suvremenih  ,sociodigitalnih”
nejednakosti (Cveti¢anin i dr., 2025a).
Iskustva stecena radom na ovom projektu,
ugradena su u ovaj prijedlog metodologije
istrazivanja pristupa kulturi u Republici
Hrvatskoj.

NextGenderHR (2024.-2027.)

Anketno ispitivanje na nacionalno re-
prezentativnom uzorku, koje je sadrzavalo
nizove pitanja o kulturnoj participaciji te
klasnim i rodnim nejednakostima s kojima
se ona moZe povezati, provedeno je 2024.
godine u okviru projekta Changing Gender
Relations in Croatia (NextGenderHR)
(“Promjene rodnih odnosa u Hrvatskoj”,
2024.-2027.), koji se financira sredstvima
programa NextGenerationEU.

Vrijednost upitnika pripremljenog za
ovo anketno ispitivanje u tome je Sto
povezuje kulturne aktivnosti, vrijednosti,
rodne stavove, obiteljske prakse, digitalne
aktivnosti i socioekonomske indikatore, u
svrhu izgradnje detaljnog modela rodno
uvjetovanih stilova Zivota.

Upitnik anketnog ispitivanja NextGenderHR
mjeri Siroki spektar participacijskih praksi
— kulturnih, rekreacijskih, drustvenih i
potrosackih. U nastavku slijedi sazet prikaz
indikatora  upotrijebljenih  u upitniku,
grupiranih po podrucjima.



misljenja o umjetnosti i kulturi,
digitalni aktivizam — peticije, politika)

Kulturna participacija i svakodnevne
drustvene aktivnosti

e Kulturna participacija uzivo ¢ Digitalna zabava i digitalna potrosnja

(uéestalost + s kim se ide) (kino,
kazaliste, rock/pop koncerti, restorani,
restorani s narodnom/zabavnom
glazbom, kafici, sportski dogadaji, kraci
turisticki izleti, putovanja u inozemstvo,
shopping — odjeéa/oprema/kucanstvo,
izleti u prirodu i duge Setnje)

Kulturne i drustvene aktivnosti (Citanje
knjiga, posjeti muzejima i galerijama,
koncerti klasi¢ne glazbe, obiteljske
proslave, kuéni popravci i izrada
predmeta, vrtlarenje i briga o biljkama,
rukotvorine i ru¢ni rad, lokalni sajmovi/
derneci/crkvene proslave, clubbing,
amaterska umjetnost — sviranje,
crtanje; drugi hobiji)

Glazbene preferencije i kulturni ukus

¢ Glazbene preferencije (tradicionalna
narodna glazba, novija dalmatinska/
slavonska glazba, turbofolk/cajke, trap,
zabavna glazba/slageri, klasi¢na glazba/
opera, jazz, rock, pop, techno, hip-hop,
heavy metal, ,druga glazba“)

Omiiljeni Zanr (indikator kulturnog
ukusa i identifikacije)

Tjelesne, wellness i estetske prakse

¢ Tjelesne prakse (prehrana, dijeta,
teretana/gym, sport, joga/pilates,
tré¢anje/brzo hodanje, kozmeticki
preparati, kozmeticki tretmani, masaze,
estetski zahvati, druge prakse njege)

Digitalna participacija i online kulture

¢ Digitalna komunikacija i kreativnost
(komunikacija s prijateljima/obitelji,
dijeljenje fotografija, objavljivanje
kreativnih sadrZaja — blogovi,
videozapisi, podcasti; iznoSenje

(pracenje influencera; kupovanje
proizvoda u podrucju kulture, trazenje
informacija o umjetnosti/kulturi,
streaming glazbe, streaming filmova/
serija, online koncerti i virtualni muzeji;
kratki video sadrzaji — TikTok/YouTube,
videoigre)

Obiteljske i kuc¢anske prakse

e Kucanski rad i podjela obveza (tko

najcesce radi) (kuhanje, glacanje,
pranje suda, ¢isS¢enje, kupovina

hrane, pranje rublja, odrzavanje auta,
popravci, odrZzavanje dvorista, placanje
racuna, briga o starijima i bolesnima)

Roditeljske aktivnosti (vodenje djece
lije¢niku, skrb tijekom bolesti, odlasci
u Skolu/vrti¢, pomaganje u uceniju, igra
s djecom, roditeljski sastanci, vanjske
igre i aktivnosti)

Rodni stavovi, vrijednosti i norme

e Stavovi o rodnoj ravnopravnosti

(polozaj Zena, zaposljavanje muskaraca
u krizi, zastupljenost Zena u politici,
bracni status pri zaposljavanju,
majcinstvo i rad, pobacaj, umjetna
oplodnja, usvajanje djece za istospolne
parove, posebne povlastice, percepcija
rodne nejednakosti)

Osobne vrijednosti i norme
(natjecateljsko ponasanje, vodstvo

i odgovornost, impulzivnost,
prihvaéanje nasilja, upornost, empatija,
emocionalna toplina, osjetljivost,
otvorenost prema misljenjima drugih)



Obrazovni, migracijski i obiteljski kapital

e Obrazovni i klasni resursi (obrazovanje
majke, obrazovanje oca, zanimanje
roditelja, migracijsko podrijetlo
roditelja)

e Stambeni i materijalni resursi
(tip stanovanja, vlasnistvo stana,
posjedovanje automobila + vrijednost,
vrijednost imovine, prihod kucéanstva i
osobni prihod, posjedovanje zemlje)

e Kulturni kapital u djetinjstvu (tip
stanovanja u djetinjstvu, umjetnosti
i predmeti u domu — fotografije,
umjetnine, gobleni, svete slike;
automobil u djetinjstvu; socijalni
kapital roditelja — Sirok/uski krug
poznanika)

Socijalni kapital i mreze

e Socijalni kapital (dostupnost ,veza“ u
institucijama — bolnica, skola, policija,
sud, banke, lokalna i drzavna vlast;
veli¢ina mreze podrske — rodbina,
kumovi, susjedi, kolege, vjerska
zajednica)

Politicko usmjerenje, povjerenje i
ponasanje

e Politicka ukljuc¢enost (¢lanstvo u
stranci, ¢lanstvo u vodstvu stranke,
politicke funkcije, glasanje i podrska
strankama)

¢ |deolosko usmjerenje (tradicija/
religija/nacionalni identitet, ekologija
naspram ekonomiji, sloboda naspram
tradiciji, ekonomske nejednakosti,
,Cvrsta ruka“, nacionalna politika,
seksualne manjine)

Religija i duhovni Zivot

e Religija (ucestalost odlaska na vjerske
obrede, vjerska pripadnost)

Sociodemografski modul

e Sociodemografski indikatori (dob,
spol, bracni status, djeca i roditeljske
karakteristike, migracijski status)

Iz prikazanih je indikatora razvidno da
upitnik projekta NextGenderHr stvara
mogucénosti mapiranja rodnih nejednakosti
kroz cijeli spektar Zivotnih stilova, od
kulturnog ukusa do digitalnih aktivnosti i
podjele kué¢anskog rada. Svi su ovi aspekti
sadrZani u jednom instrumentu, $to ga Cini
dosad najkompletnijim empirijskim alatom
za proucavanje roda, kulture i Zivotnih
stilova u Hrvatskoj. Temeljem podataka
pribavljenih ovim upitnikom bit ¢e moguée
detaljno proucavati kulturnu participaciju
u kontekstu rodnih i drugih drustvenih
nejednakosti. Takoder, u pojedinim de
aspektima biti moguc¢a i usporedba s
rezultatima prethodno opisanog projekta
GENMOD.

Prve analize podataka prikupljenih u
okviru ovog projekta rezultirale su dosad
najdetaljnijim prikazom odnosa roda,
generacije i klase u kulturnoj potrosniji,
ne samo u hrvatskom nego i u europskom
kontekstu (Petri¢ i dr., 2024; Petri¢ i dr.,
2025).



Pouke istrazivanja na nacionalno
reprezentativhim uzorcima

Usporedujuci prikazana istrazivanja
kulturne participacije na nacionalno
reprezentativnim uzorcima, moguce je
zaklju¢iti da ona zahvadaju Siri spektar
kulturnih aktivnosti od onih pocetnih, koja
su bila usmjerena na proucavanje kulturne
participacije mladih.

Istrazivanje provedeno u okviru projekta
SCOPES bilo se usmijerilo na institucionalnu
i medijsku kulturnu participaciju, potrosnju
i glazbene preferencije, stvarajuci osnovu
za razumijevanje odnosa kulturnog kapitala
i kulturnih navika. IstraZivanje u okviru pro-
jekta STRAT omogucuje, pak, vrlo detaljan
empirijski uvid u kulturne ukuse u Hrvatskoj,
jer je mijerilo Sirok spektar glazbenih, TV,
¢italackih i umjetnickih preferencija. Moduli
s glazbenim preferencijama i ucestaloséu
posjeta razli¢itim ustanovama i dogadajima
u upitniku projekta GENMOD posluZili su
kao osnova za povezivanje ovih aktivnosti
s drugim rodno obiljezenim praksama u
svakodnevnici.

Projekt INVENT i prijedlog novog in-
strumenta nastao u okviru ovog projekta
(Cveti¢aninidr., 2025a) radikalno su prosirili
obuhvat proucavanja kulturnih praksi,
jer su ukljucili svakodnevne, digitalne
i participativne prakse, kao i kulturne
vrijednosti i kulturni imaginarij.

Konaéno, projekt NextGenderHR povezuje
kulturnu participaciju s rodnim ulogama,
obiteljskim praksama, skrbi, svakodnevicom,
ideoloSkim pretpostavkama i digitalnim
ponasanjima, te tako omogucuje analizu
kulturnih razlika u kontekstu rodnih i drugih
drustvenih nejednakosti.

Promotre li se prikazani aspekti upitnika
projekata SCOPES, STRAT, GENMOD,
INVENT i NextGenderHR kao jedna cjelina,
jasno je da pruZaju najsiru i najkompletniju
analiticku sliku kulturnih praksi, ukusa,
vrijednosti i drustvenih podjela u Hrvatskoj.
Medutim, za potrebe uzastopnihistrazivanja
kulturnih praksi gradanai gradanki Hrvatske

potrebno je osmisliti Stedan instrument
koji bi svejedno uspijevao zahvatiti
dovoljan broj prikazanih aspekata i pruziti
mogucnost prikaza promjena do kojih
dolazi u intervalima njegova provodenja.
U sljede¢em poglavlju studije prikazujemo
prijedlog metodologije za provedbu
takvog istrazivanja, uz objasnjenja
pojedinih njezinih aspekata.
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PRIJEDLOG METODOLOGIJE

ISTRAZIVANJA

Analize istrazivanja u razli¢itim europskim
zemljama i dosadasnjih istrazivanja u
Hrvatskoj, kao i naSa vlastita istrazivacka
iskustva, omogudili su nam stjecanje
nekoliko temeljnih spoznaja, kojima smo
se rukovodili u pripremi prijedloga sadrzaja
upitnika ,Kulturne prakse gradana i gradanki
Hrvatske”.

Prva od njih jest da je za stjecanje cjelovite
slike o kulturnoj participaciji potrebno
analizirati svih pet aspekata koje ona
obuhvaca:

1) kulturne potrebe ili kulturne interese,
koji predstavljaju potencijalni aspekt kul-
turne participacije; 2) kulturne navike,
koje se odnose na aktivni aspekt kulturne
participacije; 3) ukuse, odnosno estetske
preferencije; 4) znanja o kulturi; 5) posje-
dovanje umjetni¢kih djela i instrumenata
za produkciju i recepciju kulturnih sadrzaja
(knjiga, slika, skulptura, glazbenih instrume-
nata, kulturne opreme), kao objektiviranih
oblika kulturnog kapitala.

Druga vaZna spoznaja jest da je pri istrazi-
vanju kulturnih navika nuzno primjenjivati
Siroki pojam kulturne participacije. S
obzirom na to da je pojam kulture Siri od
pojma umjetnosti, to ponajprije znaci da je
— uz aktivnosti povezane s umjetnoséu — u
istrazivanje potrebno ukljuditi i svakodnevne
kulturne prakse. Nadalje, s obzirom na to
da Zivimo u vremenu u kojem se sve veci
broj drustvenih praksi odvija u digitalnoj
sferi, nuzno je u istraZivanja ukljuciti i online
kulturne aktivnosti. Konacno, vaZino je
istrazivati ne samo prakse kulturne recepcije
ili kulturne potrosnje, nego i prakse kulturne
proizvodnje, koje se u tradicionalnoj parti-
cipaciji javljaju u obliku amaterskog bavljenja
umjetnosScéu, a u digitalnoj sferi kao tzv.
»prosumersko” (proizvodacko-potrosacko)

ili ,produsage” (proizvodacko-korisnicko)
djelovanje.!

Treca vaZna spoznaja odnosi se na to da je,
paralelno s istrazivanjem kulturne potrosnje
(recepcije), nuzno prikupljati i analizirati
podatke o kulturnoj ponudi u mjestima u
kojima ispitanici Zive, jer se moZe dogoditi
da je skromna kulturna potrosnja zapravo
posljedica slabe kulturne ponude. Isto tako,
potrebno je istraziti (fizicke, financijske,
psiholoske i drustvene) prepreke koje
ogranicavaju kulturnu participaciju gradana.

KULTURNE POTREBE ILI
KULTURNI INTERESI
Kulturne potrebe ili kulturni interesi

predstavljaju dio ljudske motivacijske
strukture — rije¢ je o teZnjama koje se
zadovoljavaju kroz simbolicku komunikaciju.
Istrazivanja kulturnih potreba identificiraju
motivaciju ispitanika za sudjelovanje
u kulturnim aktivhostima, Sto se moze
operacionalizirati kroz pitanja o omiljenim
nacinima provodenja slobodnog vremena.

1 Rije¢ ,prosumer” potjeCe od spajanja engleskih
rijei producer (proizvodac) i consumer (potrosac) —
,produser” od producer (proizvodac) i user (korisnik).
Prvi pojam osmislio je futurolog Alvin Toffler u svom
djelu The Third Wave (1980), no stekao je danasnje
znacenje rapidnim Sirenjem digitalne tehnologije u
21. stolje¢u. Autor drugog pojma je Axel Bruns, koji
ga je obrazlozio u knjizi Blogs, Wikipedia, Second Life
and Beyond: From Production to Produsage (2008). U
kontekstu istrazivanja kulturne participacije, ,prosumeri”
(proizvodaci-potrosaci) ili ,produseri“ se proucavaju kao
osobe koje istovremeno konzumiraju i aktivno sudjeluju
u stvaranju kulturnih, medijskih i digitalnih sadrzaja.
Prosumerske prakse su aktivnosti u kojima pojedinci
svojim sudjelovanjem doprinose stvaranju, oblikovanju ili
Sirenju kulturnog sadrzaja, najcesce koristenjem digitalnih
platformi — primjerice, izraduju videozapise i objavljuju
ih na platformama poput YouTubea ili TikToka, a isto tako
i fotografije, podcaste, blogove i ¢lanke, ili piSu recenzije
knjiga i filmova.
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Dosadasnja iskustva su u ovom pogledu
pokazala da u anketama najbolje rezultate
daje kombinacija pitanja s otvorenim i

poZeljno da ta dva pitanja ne slijede jedno za
drugim, nego da budu smjestena u razli¢itim
dijelovima upitnika.

zatvorenim odgovorima. Pritom je vazno da Oba
se pitanje s otvorenim odgovorom postavi
prvo, kako ponudeni odgovori iz pitanja sa
zatvorenim odgovorima ne bi utjecali na
ispitanike kad trebaju sami navesti sto vole
raditi u slobodnom vremenu. Takoder je

su pitanja formulirana tako da
ispitanicima bude jasno kako trebaju navesti
svoje omiljene aktivnosti u slobodnom
vremenu, ¢ak i ako ih — iz razli¢itih razloga —
trenutacno nisu u mogucénosti prakticirati.

STO MIERE: Ova pitanja mjere motivaciju za sudjelovanje u odredenim tipovima kulturnih
aktivnosti, odnosno prema kojim kulturnim aktivnostima ispitanici imaju sklonosti (¢ak i
kada ih ne mogu prakticirati).

STO OTKRIVAJU: Osim identifikacije kulturnih aktivnosti prema kojima ispitanici imaju
sklonosti, otkrivaju i jesu li kulturne aktivnosti uop¢e medu njihovim omiljenim nacinima
provodenja slobodnog vremena. Cesto se dogada da ispitanici u otvorenom pitanju ne
navedu niti jednu kulturnu aktivnost u uzem smislu kao svoju omiljenu u dokolici.

ZASTO SU VAZNA: U vedini anketnih upitnika ova se pitanja zanemaruju, pa se ispituju
samo kulturne aktivnosti (kulturne navike). To mozZze dovesti do pogresnih zaklju¢aka —
primjerice, da oni koji ne prakticiraju odredenu aktivnost nemaju ni afiniteta prema njoj.
Medutim, moguce je da ispitanici, zbog niza prepreka (nedostatka financijskih sredstava,
vremena, brige o djeci ili starijim osobama, udaljenosti mjesta odrzavanja kulturnih
dogadanja), uopée nemaju mogucnost prakticirati svoje najomiljenije aktivnosti.

Ovo pitanje takoder omogucuje da se kroz 4.
ykrizanje” kulturnih interesa (potreba)
i stupnja kulturnih aktivnosti (navika)
rekonstruiraju Cetiri tipa publike:

ne-publika — oni koji nemaju ni
razvijene kulturne potrebe ni navike.

Na temelju spoznaja koje se dobivaju
odgovorima na ova pitanja, moguée je
usmjeriti prakse i marketinske aktivnosti
kulturnih aktera (kulturnih ustanova,
kreativnih industrija, wudruga civilnog
drustva u kulturi) prema pasivnoj publici.
Aktivnosti razvoja publike (audience
development) usmjeravaju se, pak, prema
povremenoj publici i skupinama koje
tradicionalno ¢ine ne-publiku.

1. aktivna publika — oni koji imaju
razvijene i potrebe i navike;

2. pasivha publika — oni koji imaju
razvijene interese, ali slabo razvijene
kulturne navike;

3. povremena publika — oni koji nemaju
razvijene interese, ali povremeno
posjecuju kulturne dogadaje;

PRIMIJERI PITANJA:
Pitanje s otvorenim odgovorom:

Sto volite raditi u slobodnom vremenu, €ak i ako trenuta¢no niste u mogucénosti to raditi
(navedite tri omiljene aktivnosti).
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Pitanje sa zatvorenim odgovorima:

Sto, od navedenoga, volite raditi u svom slobodnom vremenu? (Znaéenje odgovora: 1 = to
jako volim; 2 = to volim; 3 = ravnodusan/na sam; 4 = to ne volim; 5 = to izrazito ne volim)

a) Odlazak u kazaliste

b) Odlazak u kino

c) Slusanje klasi¢ne glazbe

d) Slusanje jazz glazbe

e) Slusanje rock glazbe

f) Slusanje narodne glazbe

g) Odlazak u muzej ili galeriju

h) Izlazak u diskoteku/klub/plesnu dvoranu

i) Odlazak u kladionicu

j) Izlazak u kafi¢

k) Izlazak u gostionicu sa Zzivom glazbom

) 1zlazak u restoran na rucak/veceru

m) Odlazak na obiteljske proslave (rodendane, blagdane, svadbe...)

n) Odlazak na sajam

o) Boravak u prirodi/Setnja/planinarenje

p) Lov/ribolov

q) Odlazak na sportski dogadaj

r) Bavljenje sportom s prijateljima/prijateljicama

s) Odlazak kod prijatelja/prijateljice na razgovor

t) PretrazZivanje interneta (surfanje)

u) Objavljivanje sadrzaja na drustvenim mrezama
(Facebook, Instagram, TikTok...)
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v) Odlazak u Setnju 1/ 23| 4]|5
w) Gledanje televizije 1/ 23| 4]|5
x) Citanje dnevnih novina i magazina 112,345
y) Citanje knjiga 1/ 2/3]4|5
z) Bavljenje nekom umjetnickom aktivnoséu (crtanje, sviranje, 112,345
pjevanje...)

aa) Uredivanje (dekoriranje) stana 1123 4|5
ab) Uredivanje vrta (vrtlarstvo) 11 23| 4|5
ac) Bavljenje hobijem, kojim 11 23] 4]|5
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KULTURNE AKTIVNOSTI ILI
KULTURNE NAVIKE

Stvarne aktivnosti kulturne participacije
ili kulturne navike obuhvacaju nekoliko
skupina vrlo razli¢itih praksi. Smatramo,
naime, da je — zbog stjecanja uvida u
svu sloZenost kulturne participacije —
u istrazivanju potrebno koristiti Siroki
pojam kulturnih praksi. U skladu s tom
preporukom, predlazemo da se, uz
kulturne prakse povezane s umjetnoscu,
anketom ispituju i svakodnevne kulturne
prakse. Predlazemo, nadalje, da uz
razli¢ite tradicionalne kulturne prakse
koje zahtijevaju fizicku nazo¢nost, anketa
ukljucuje i pitanja o digitalnim kulturnim
praksama.

Svakodnevne kulturne prakse predstavljaju
rutinske, drustveno naucene obrasce
ponasanja koji oblikuju svakodnevni Zivot
neke zajednice. Ne pripadaju domeni
umjetnosti, ali jesu dio kulture u njezinu
antropoloskom smislu. Posrijedi su nacini
na koje se ljudi druze, jedu, komuniciraju,
organiziraju vrijeme, odrZavaju odnose,
sudjeluju u kuéanstvuikoriste javni prostor.
Aktivnosti povezane s ovim pojmom
ukljuCuju obiteljske obroke i ruckove ili
veCere s prijateljima; odlazak na korzo
(Spicu, rivu); u trgovacke centre, trznice,
kafice; navike povezane sa sportom,
Setnjom i druZenjem; nacine odijevanja,
modu, kao i medijske navike.

Ovakav pristup oslanja se na postavku
Raymonda Williamsa (1958), a kasnije
i Centra za suvremene kulturne studije
(CCCS) iz Birminghama, da je ,kultura
obicna”“, kao i na Michela de Certeaua
(1980), koji govori o svakodnevnim
kulturnim praksama, odnosno taktikama
koje ukljuéuju svakodnevne, kreativne
nacine ,snalazenja”“ unutar pravila.
Takoder, na pocetku svojega sada vec
klasicnog djela Distinkcija, francuski
sociolog Pierre Bourdieu navodi da
,Znanost o ukusu i o kulturnoj potrosnji

zapocinje transgresijom koja niposto nije
estetska: ona mora ukinuti svetu granicu
koja legitimnu kulturu cini zasebnim
svijetom, kako bi otkrila razumljive odnose
koji povezuju naizgled neusporedive
‘izbore’, poput preferencija u glazbi i hrani,
slikarstvu i sportu, knjizevnosti i frizuri”
(Bourdieu, 1979).

S druge strane, pojava interneta i
drustvenih mreza prosirila je pojam
svakodnevnih praksi na komunikacijsku
mrezu koja nadilazi okvire lokalnih
i nacionalnih zajednica, ali i na niz
zamjenskih aktivnosti za svakodnevne
prakse u fizickom prostoru. One ukljucuju
komunikaciju s obitelji, prijateljima i
poznanicima putem e-posSte i platformi
kao Sto su WhatsApp ili Viber; dijeljenje
razli¢itih sadrZaja putem drustvenih
mreza poput Facebooka, Instagrama, X-a,
Linkedlna ili TikToka; koristenje platformi
za usluge (npr. Glovo, Uber, Wolt i slicno) te
online potpisivanje peticija ili sudjelovanje
u politickim aktivnostima.

Stoga bi prva i osnovna podjela kulturnih
navika danas trebala ukljucivati Ccetiri
razli¢ite skupine aktivnosti:

1. izvanmreine (offline) prakse
povezane s umjetnosS¢u (odlasci u
kazaliSte, kino, na koncerte, posjeti
muzejima i galerijama);

2. izvanmreine (offline) svakodnevne
kulturne prakse (posjeti sajmu/
derneku/kirbaju/proslavi zastitnika
mjesta; nazocnost na obiteljskim
proslavama, npr. rodendanima
ili vjencanjima; odlasci na kavu s
prijateljima; odlasci na rekreaciju u
prirodu s obitelji i prijateljima);

3. mreine (online) prakse povezane s
umjetnoséu (slusanje glazbe putem
streaming platformi, npr. Spotify,
Deezer; gledanje filmova ili serija na
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platformama poput Netflixa, HBO-a,
Disney+ i sl.; posjeti virtualnim
muzejima ili traZenje informacija
o umjetnosti, kulturi ili zabavi — o
glazbi, filmovima, muzejima i sl.);

4. mrezne (online) svakodnevne
kulturne prakse (igranje videoigara,
pracenje influencera, koristenje
platformi za usluge poput Glova,
Ubera, Wolta i sl.).

Druga podjela povezana s kulturnim
navikama odnosi se na razliku izmedu
kulturnih praksi koje se odvijaju u javnoj
sferi (posjeti kazalistu, kinu, galerijama/
muzejima, koncertima, kulturno-
povijesnim  spomenicima,  sportskim
dogadajima, sajmovima hrane i glazbe
itd.) i onih koje se odvijaju u privatnoj
sferi (Citanje, sluSanje glazbe, gledanje
televizijskih serija i filmova).

Kona¢no, treca podjela povezana s
kulturnim navikama ti¢e se proizvodnih
djelatnosti u okviru kulturne participacije —
amaterskog bavljenja umjetnoséu (pjevanje,
sviranje, slikanje, bavljenje kiparstvom,
pisanje, ples) ili ,prosumerskog” djelovanja
u digitalnoj sferi (dijeljenje fotografija koje
su ispitanici sami snimili; dijeljenje drugih
kreativnih sadrzaja koje su sami proizveli,
npr. blogova, videozapisa, podcasta;
iznoSenje misljenja o umjetnosti, kulturi ili
zabavi — recenzije, ocjene, objave i slicno).

Iskustva niza istraZivanja pokazuju da
je poZeljno da ovi razli¢iti tipovi praksi
budu pomijeSani u pitanjima. Naime, u
slu¢ajevima ispitanika koji rijetko sudjeluju
u aktivnostima povezanim s visokom
kulturom i umjetnos¢u (,kulturom” u
uzem smislu rijeci), velik broj uzastopnih
odgovora ,ne“ moZe izazvati nelagodu
i odustajanje od daljnjeg ispunjavanja
ankete ili pak dovesti do nasumicnog
popunjavanja upitnika (zaokruZivanje

jednoga te istog broja bez Citanja pitanja).
S druge strane, iako razmjerno mali broj
ispitanika Cesto odlazi u kazaliste ili na
operu, gotovo svi su bili s prijateljem ili
prijateljicom na kavi ili su organizirali
vecere za prijatelje. Ako se takve aktivnosti
nadu medu onima povezanim s visokom
kulturom, ispitanici koji ne sudjeluju u
njima, imat ¢e priliku potvrdno odgovoriti
na pitanja koja se bave svakodnevnim
aktivnostima.

STO MIJERE: Ucestalost razlicitih
tipova kulturnih praksi u fizickoj i
digitalnoj sferi, i to i recepcijskih i
proizvodnih.

STO OTKRIVAJU: Razli¢ite obrasce
kulturne participacije u razlicitim
obrazovnim, profesionalnim,
teritorijalnim, rodnim, dobnim i
klasnim skupinama.

ZASTO SU VAZNA: Ova su pitanja
vazna stoga Sto omogucuju uvid u
ucestalost kulturne participacije

i njezinu distribuciju na teritoriju
zemlje (na nacionalnoj, Zupanijskoj
i lokalnoj razini), kao i razli¢itost
sudjelovanja u kulturnim
aktivnostima razli¢itih obrazovnih,
profesionalnih, teritorijalnih,
rodnih, dobnih i klasnih skupina.
Podaci prikupljeni ovim pitanjima
predstavljaju nezaobilazan
instrument pri planiranju mjera
kulturnih politika i njihovoj evaluaciji.
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PRIMIJERI PITANJA:

Izvanmreine (offline) prakse povezane s umjetnoscu i kulturne prakse u svakodnevici

Koliko ste puta u proteklih 12 mjeseci (Znacenje kodova: 1 = nijednom; 2 =1-3 puta; 3=4do 6
puta; 4 = 6 do 12 puta; 5 = vise od 12 puta, 6 = ne znam)

a) posjetili kino 1 2 3 4 5 6
b) posjetili knjiznicu 1 2 3 4 5 6
c) bili na obiteljskim proslavama (rodendani, vjencanja...) 1 2 3 4 5 6
d) posjetili kazaliste 1 2 3 4 5 6
e) posjetili sportski dogadaj 1 2 3 4 5 6
f) bavili se sportom s prijateljima 1 2 3 4 5 6
g) organizirali veceru za prijatelje 1 2 3 4 5 6
h) bili na koncertu rock/pop glazbe (u klubu, diskoteci, 1 2 3 4 5 6
kaficu)

i) bili na koncertu jazz glazbe (u klubu, diskoteci, kafi¢u) 1 2 3 4 5 6
j) bili na koncertu narodne glazbe (u klubu, diskoteci, 1 2 3 4 5 6
kaficu)

k) bili na sajmu / derneku / kirbaju / proslavi sveca 1 2 3 4 5 6
zastitnika

) bili u restoranu s glazbom uZzivo 1 2 3 4 5 6
m) uredivali kvart sa susjedima 1 2 3 4 5 6
n) posjetili koncert klasi¢ne glazbe 1 2 3 4 5 6
o) posjetili baletnu predstavu 1 2 3 4 5 6
p) posjetili operu 1 2 3 4 5 6
q) posjetili kulturne festivale 1 2 3 4 5 6
r) posjetili predstavljanja knjiga 1 2 3 4 5 6
s) bili na kavi s prijateljima/prijateljicama 1 2 3 4 5 6
t) provodili slobodno vrijeme u trgovackom centru 1 2 3 4 5 6
u) bili na rekreaciji u prirodi 1 2 3 4 5 6
v) posjetili muzeje ili umjetnicke galerije u zemlji 1 2 3 4 5 6
X) posjetili muzeje ili umjetnicke galerije u inozemstvu 1 2 3 4 5 6
y) posjetili povijesne spomenike u Hrvatskoj 1 2 3 4 5 6
z) posjetili arheoloska nalazista u Hrvatskoj 1 2 3 4 5 6
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Molimo vas navedite jeste li se u proteklih 12 mjeseci bavili nekom od ovih aktivnosti.

a) pjevali u drustvu da ne
b) svirali glazbeni instrument da ne
c) glumili da ne
d) plesali (tango, valcer, salsu...) da ne
e) pisali (price, pjesme, drame) da ne
f) crtali, slikali, bavili se kiparstvom da ne
g) snimali umjetnicke fotografije ili film da ne
h) bavili se ru¢nim radom (vez, tapiserije, keramika...) da ne

MrezZne (online) prakse povezane s umjetnoscu i kulturne prakse u svakodnevici

Koristite li internet:
1) Da 2) Ne

(filter pitanje — ako je odgovor ,Ne“, preskacu se pitanja vezana uz koristenje interneta)

Koliko sati dnevno provodite na internetu:

(1 =do jedan sat; 2 = jedan do tri sata; 3 = tri do pet sati; 4 = pet do osam sati; 5 = viSe od
osam sati; 6 = ne znam)

a) Radnim danom 1 2 3 4 5 6

b) Vikendom 1 2 3 4 5 6

Koliko ¢esto radite sljedece stvari na Internetu, bilo na rac¢unalu, tabletu ili mobitelu?

(Znacenje kodova 1= gotovo svakodnevno; 2 = barem jednom tjedno; 3 = barem jednom
mjesecno; 4 = gotovo nikad; 5 = radije ne bih odgovorio/odgovorila

a) Komunicirate ili dijelite sadrzaje s prijateljima ili obitelji 1 2 3 145

b) Objavljujete ili dijelite fotografije koje ste sami snimili 1 2 3 145

c) Objavljujete ili dijelite druge kreativne sadrZaje koje ste sami
proizveli (npr. blogove, video zapise, podcaste i slicno)

d) 1znosite misljenja o umjetnosti, kulturi ili zabavi (npr. postovi,
ocjene, recenzije i sli¢no)
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e) Potpisujete peticije ili sudjelujete u politickim aktivnostima 1 2 3 145

f) Pratite poznate osobe ili influencere (npr. na Tik Toku,
YouTubeu, Facebooku, Instagramu i sli¢no)

g) Kupujete kulturne proizvode ili usluge (npr. knjige, ulaznice,
umijetnicka djela i slicno)

h) TrazZite informacije o umjetnosti, kulturi ili zabavi (npr. o
glazbi, filmovima, muzejima i slicno)

i) Koristite platforme za usluge (npr. Glovo, Uber, Wolt i sli¢no) 1 2 3 4|5

j) Slusate glazbu putem streaminga (npr. Spotify, Deezer i sli¢no) 1 2 3 (4|5

k) Gledate filmove ili televizijske serije na streaming
platformama (npr. Netflix, HBO, Disney + i sli¢cno)

[) Igrate videoigre ili raCunalne igre online 1 2 3 1415

m) Gledate kratke zabavne videozapise (npr. YouTube, TikTok i
sli¢no)

n) Gledate online koncerte ili predstave, posjecujete virtualne
muzeje

' MEDIJSKE NAVIKE

U Sirem smislu, kulturne navike uklju¢uju i medijske navike ispitanika (gledaju li i koliko cesto
gledaju televiziju, slusaju radio, Citaju dnevni tisak i Casopise/magazine, kao i koji televizijski i
radijski programi te dnevne novine i ¢asopisi su im omiljeni).

PRIMIJERI PITANJA:
Uzimajucdi u obzir sve programe, koliko sati prosjecno dnevno gledate televiziju:

(1 = ne gledam televiziju; 2 = do jedan sat; 3 = jedan do tri sata; 4 = tri do pet sati; 5 = pet do
osam sati; 6 = viSe od osam sati; 7 = ne znam). Filter — ako ne gledaju televiziju, preskace se
sljedece pitanje).

a) Radnim danom 1 2 3 4 5 6 7
b) Vikendom 1 2 3 4 5 6 7
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Ako gledate televiziju, navedite koje programe gledate na televiziji. (Nakon toga odaberite tri
najdraza programa i rangirajte ih u posljednjem stupcu od 1 do 3, pri ¢emu 1 = program koji
najvise volim gledati; 2 = moj drugi najdrazi program; 3 = moj tre¢i omiljeni program.)

Izdvojite tri programa

a) Ne gledam TV koje najvise volite
gledati (rangirajte 1 -3)

b) Vijesti i informativni program da | ne

c) Emisije koje se bave politickom situacijom u da | ne

zemlji i svijetu

d) TV serije da | ne

e) Filmove da | ne

f) Glazbene programe da | ne

g) Sportske programe da | ne

h) Kulturno-obrazovni program da | ne

i) Program za djecu da | ne

j) Reality shows [primjeri] da | ne

k) Kvizove [primjeri] da | ne

I) Dokumentarne programe [primjeri] da | ne

m) Talk shows — intervjue [primjeri] da | ne

n) Propagadne programe (TV shop, kupovina iz da | ne

naslonjaca)

o) Druge oblike zabave (TV kuhari, moda, itd) da | ne

p) neke druge koje? | da | ne

Koliko cesto koristite sljedece medije kako biste se informirali o aktualnim dogadajima?
[Znacdenje kodova: 1 = najcesce; 2 = Cesto; 3 = rijetko; 4 = gotovo nikad; 5 = radije ne bih
odgovorio/odgovorila]

a) Javni TV servis (HRT) 1123 |4]|5
b) Privatne TV postaje (Nova, RTL i druge) 112 /|3|4|5
c) Tisak (novine, ¢asopisi) 1123 |4|5
d) Domace online novine ili portali s vijestima 1123 |4]|5
e) Strane online novine ili portali s vijestima 1123 |4|5
f) Radio 1,23 /4|5
g? Drustvene mreZe (npr. Facebook, Twitter/X, Instagram, TikTok, 112131als
LinkedIn...)

h) Nesto drugo, Sto 1123 |4]|5
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' UKUSI (ESTETSKE
PREFERENCIJE)

Ukus se definira kao mo¢ prosudivanja
razliCitih predmeta i predodzbi (vizualnih,
zvucnih...) pomocu svidanja ili nesvidanja.
U anketnim ispitivanjima najéesée se
operacionalizira na dva nacina: a) kroz
verbalno izrazenu ocjenu umijetnickih djela
ili preferencije za odredene umjetnicke
Zanrove; ili b) kroz analizu ponasanja — posjete
odredenim tipovima kulturnih dogadaja (npr.
rock koncertima ili koncertima folk ili klasicne
glazbe), gledanje filmova odredenog Zanra,
c¢itanje knjiga odredenih autora.

U istraZivanjima se najcesc¢e koriste indikatori
glazbenog ukusa jer, za razliku od knjizevnosti
ili vizualnih umjetnosti, gotovo da nema
osobe koja nema omiljeni tip glazbe i nije
u stanju odgovoriti na pitanja ove vrste.
Pierre Bourdieu, u cijoj je Distinkciji (1979)
glazba igrala zapazenu ulogu, tvrdio je da je,
s jedne strane, glazba najdemokrati¢nija od
svih umjetnosti, jer je svenazocna, ne ovisi 0
jeziku i ne zahtijeva posebno obrazovanje da
bi se u njoj uzivalo. S druge strane, medutim,
smatrao je da je bas glazba oblik umjetnosti u
kojem uZivanje najvise ovisi o razini kulturnog
kapitala — dispozicija, sposobnosti i ukusa koji
se prenose u krugu povlastenih drustvenih
klasa. Prema Bourdieuu, glazba zahtijeva
najvisi stupanj kulturnih kompetencija, ali tu
pretpostavku skriva viSe od bilo koje druge
umjetnosti. Stoga upravo glazba proizvodi
najizrazeniji oblik distinkcije.

Kako bi se mapirao glazbeni ukus ispitanika,
moze im se ponuditi izraZzavanje vlastitog
stava prema razli¢itim glazbenim Zanrovima
(u rasponu od ,,jako volim slusati“ do ,smeta
mi kad cujem”). Na tragu ideje Bethany
Bryson iz poznatog teksta ,Sve osim heavy
metala“ (Bryson, 1996), u skalu odgovora
trebalo bi ukljuciti i opcije ,to ne volim
slusati“i,,smeta mi kad cujem”. To omogucuje
utvrdivanje ne samo preferencija ispitanika
u pogledu glazbenih Zanrova, nego i koji im
se glazbeni Zanrovi ne svidaju i prema kojim
tipovima glazbe pokazuju odbojnost, Sto dalje
omoguduje analizu uspostavljanja simbolickih
i drustvenih granica. A opcija ,ne znam Sto
je to“ pruza i moguénost ispitivanja znanja
ispitanika o umjetnosti, o ¢emu ce vise rijeci
biti u sljede¢em segmentu.

STO MIERE: Razlicite tipove
estetskih preferencija (ukusa) i
njihovu distribuciju u populaciji.

STO OTKRIVAJU: Razlicite
obrasce ukusa kod obrazovnih,
profesionalnih, teritorijalnih, rod-
nih, dobnih i klasnih skupina.

ZASTO SU VAZNA: Osim svojega
znacaja za kulturnu politiku, podaci
o estetskim preferencijama vrlo
Su vazni i za obrazovnu i medijsku
politiku. Ukus se, naime, moZe
odgajati, te podaci o estetskim
preferencijama upuéuju na to koji
su obrazovni i medijski sadrzaji
poZeljni za tu svrhu.

Medutim, i izvan sfere kulture u uzem smislu
rijeci, poznavanje distribucije ukusa kod
obrazovnih, profesionalnih, teritorijalnih,
rodnih, dobnih i klasnih skupina vaino je
za proucavanje uspostavljanja simbolickih
i drustvenih granica u drustvu. Naime, kao
Sto navodi Paul DiMaggio (1987), ukusi
funkcioniraju kao ,mostovi ili kao ograde”.
S jedne strane, sluZze kao mostovi prema
ljudima za koje osje¢camo da su nam slicni, a s
druge kao ograde u odnosu na ljude s kojima
ne bismo Zeljeli biti u kontaktu. Tomu je tako
stoga Sto zajednicke preferencije olakSavaju
komunikaciju, stvaraju osjecaj srodnosti i
zajednickog identiteta, omogucuju formiranje
drustvenih skupina i mreZa. Vrijedi, naravno,
i obratno: ondje gdje nema zajednickih
preferencija otezana je komunikacija i
stvaranje zajednickog identiteta.

Prema Pierreu Bourdieuu (1979), ukus obavlja
klasifikaciju i istodobno klasificira onoga
koji je obavlja. Ukus ujedinjuje i razdvaja.
Kao proizvod djelovanja odredenih uvjeta
egzistencije, ukus ujedinjuje sve one koji
dijele sli¢ne uvjete egzistencije i odvaja ih od
onih ciji su uvjeti egzistencije razli¢iti. To cini
na izrazito snazan nacin, stoga Sto je temelj
za izbor svega ostalog $to ljude tijekom Zivota
okruzuje (tj. izbor drugih ljudi i stvari), kao i
svega Sto oni sami predstavljaju drugima.
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Prema Bourdieuu, prikazu li se kulturne
prakse i ukusi kao rezultat individualne,
,prirodne” nadarenosti, a ne drustvene
uvjetovanosti i ucenja, nema sumnje da
pridonose reprodukciji klasne strukture. Oni
su, utom slucaju, rezultat drustvene selekcije i
legitimacije drustvenih razlika. S druge strane,

PRIMIJERI PITANJA:

Koju glazbu volite slusati?

s motrista kulturne politike, dobro poznavanje
drustvene lociranosti ukusa i estetskih
preferencija omogucuje stvaranje svijesti o
njihovoj drustvenoj uvjetovanosti, te sluzi
kao osnova za formuliranje mjera kulturne,
obrazovne i medijske politike usmjerenih na
odgoj ukusa i razvoj publika.

(Znacenje kodova: 1 = jako volim slusati; 2 = volim slusati; 3 = ne smeta mi kad ¢ujem; 4 = ne
volim slusati; 5 = smeta mi kad ¢ujem; 6 = ne znam $to je to)

a) lzvornu narodnu glazbu

b) Noviju dalmatinsku ili slavonsku glazbu (T. Brali¢ i

klapa Intrade, Gazde, i sl.)
c) Turbo folk (cajke)

d) Trap

e) Starogradsku glazbu

f) Zabavnu glazbu (Slagere)
g) Klasi¢nu glazbu

h) Operu/operetu

i) Jazz

j) Blues

k) Rock glazbu

[) Pop glazbu

m) Dance/house

n) Techno

o) Punk

p) Rap

g) Hard rock & heavy metal
r) Reggae

s) World music

t) Neku drugu, koju
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Molimo vas navedite koja je, od ponudenih, vasa omiljena glazba (navedite samo jedan

glazbeni zanr).
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. ZNANJA O UMJETNOSTI

Znanja o umjetnosti predstavljaju vaznu
pretpostavku za kulturnu participaciju. Tek
poznavanje konvencija i kodova umjetnosti
(u podrucju elitne, popularne i folklorne
kulture) omoguduje uzivanje u njima.
Izravno ispitivanje znanja u anketama,
medutim, izaziva otpor kod ispitanika
i ne daje dobre rezultate. No iskustva
istrazivanja iz podrucja kulturne potrosnje
pokazuju da se pitanja o ukusima mogu
koristiti kao testovi znanja.

Pierre Bourdieu tvrdio je da u studijama
ukusa odsutnost podataka (missing) moze
biti vrlo informativna. Na tragu ove ideje,
jedno od pitanja koje moZe funkcionirati
kao test znanja jest molba ispitanicima
da navedu svoja omiljena umijetnicka
djela (kompoziciju, knjigu i film) i omiljene
umjetnike (pjevace/pjevacice/grupe,
skladatelje, pisce, filmske glumce il
glumice, filmske redatelje, slikare, kipare,
arhitekte i strip-crtace). U prethodnim
istrazivanjima pokazalo se da vecina
ispitanika bez problema navodi omiljene
kompozicije, pjevace, pjevacice i sastave,

omiljene filmove i filmske glumce i glumice.
A da se izostanak podataka javlja ve¢ kod
omiljenih knjiga, te da progresivno raste u
slucaju filmskih redatelja, slikara, kipara,
arhitekata i strip-crtaca. | da to znanje/
neznanje jasno korelira s obrazovnom
razinom i klasnom pripadnoséu.

Drugo pitanje, sa zatvorenim odgovorima,
funkcionira na slican nacin. Pitaju¢i o
ukusima, ono istodobno mjeri znanje
ispitanika. Ispitanicima se nudi 15
umjetnika/umjetnica u podrucjima
folklorne, popularne i elithe umjetnosti
(tradicionalnog folklora, novokomponirane
narodne glazbe, turbofolka/“cajki“, trap
glazbe, zabavne glazbe, pop glazbe,
filma, likovnih umjetnosti i knjizevnosti),
s opcijama koje izrazavaju svidanje/
nesvidanje, ali pruZzaju i opcije ,ne
poznajem njihovo stvaralastvo” i, ne znam
tko je to“, koje mjere stupanj njihova znanja
u razli¢itim podrucjima umjetnosti. Oba ova
pitanja mogu pomodi i pri rekonstruiranju
ukusa ispitanika.

STO MIJERE: Razine znanja o kulturi i umjetnosti kroz pitanja koja su prividno o
ukusima, te ne izazivaju otpor kod ispitanika jer oni nisu svjesni da pitanja mjere
njihovo znanje i informiranost.

STO OTKRIVAJU: Slicno kao u slucaju estetskih preferencija, ova pitanja
otkrivaju razlicite razine znanja o kulturi i umjetnosti kod razli¢itih obrazovnih,
profesionalnih, teritorijalnih, rodnih, dobnih i klasnih skupina.

ZASTO JE TO VAZNO: S jedne strane, kreatorima kulturne, obrazovne i medijske

politike, podaci o znanjima vezanim uz umjetnost predstavljaju putokaz za daljnje
djelovanje i upudéuju na moguce pristupe i razli¢ite kanale Sirenja informacija
radi unaprjedenja ovih znanja. S druge strane, kao $to je istaknuto, znanja o
umjetnosti predstavljaju klju¢nu osnovu kulturne participacije. Tek razumijevanje
konvencija i kodova umjetnickog izraza, bilo da je rije¢ o elitnoj, popularnoj ili
folklornoj kulturi, omoguduje istinsko uZivanje u njima, dok nedostatak znanja o
razli¢itim oblicima umjetnosti moZe ograniciti razinu kulturne participacije.
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PRIMIJERI PITANJA
PITANJE S OTVORENIM ODGOVORIMA
Navedite, molimo Vas, Vase omiljene umjetnike/umjetnicka dela

Vasa omiljena pjesma je:
Vasa omiljena knjiga je:
Vas omiljeni film je:
Vas omiljeni pjevac/pjevacica/sastav je:
Vas omiljeni skladatelj je:
Vas omiljeni pisac je:
Vas omiljeni filmski glumac/glumica je:
Vas omiljeni filmski redatelj je:
. Vas omiljeni slikar je:
10. Vas omiljeni kipar je:
11. Va$ omiljeni arhitekt je:
12.Vas omiljeni strip crtac je:

OO NOUAEWDNR

PITANJE SA ZATVORENIM ODGOVORIMA

Sto mislite o stvaralastvu sljedeéih umjetnika i sastava:

Ne svida mi | Ne poznam njihovo | Ne znam tko

Svida mi se N .
se stvalastvo jeto

a) Slavonske Lole

b) Gazde

c) Aleksandra
Prijovic¢

d) Grie (Grgo Sipek)

e) Oliver Dragojevié¢

f) Mia Dimsic

g) Novi Fosili

h) Klapa Cambi

i) Parni Valjak

j) Let 3

k) Rajko Grli¢

[) Vinko Bresan

m) Sanja Ivekovi¢

n) Jurica Pavicic¢

o) Ranko Marinkovié
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OBJEKTIVIRANI KULTURNI KAPITAL — KULTURNA DOBRA |
UREDAJI KOJE ISPITANICI POSJEDUJU

Posljednji aspekt kulturnih praksi koji bi
trebao biti predmet istrazivanja tice se
posjedovanja umijetnic¢kih djela (knjiga,
slika, skulptura, gramofonskih ploca i
kompaktnih diskova) i instrumenata za
produkciju i recepciju kulturnih sadrZaja
(glazbenih  instrumenata, fotoaparata,

PRIMIJERI PITANJA:

Imate li u svom kucanstvu sljedeée uredaje:

kamera i televizora, racunala, laptopa,
tableta, pametnih telefona). Slicna pitanja
postoje u istrazivanjima EUROSTAT-a (npr.
,New Europeans and Culture”, 2013),
Sto omogucuje usporedbu s rezultatima
dobivenima u njima.

Uredaj

Da Ne Koliko komada

a) Televizor

b) Radio

¢) Gramofon

d) Uredaj za reprodukciju zvuka s CD-a (CD
player)

e) Racunalo

f) Prijenosno racunalo (Laptop)

g) Plo¢asto racunalo (Tablet)

h) Internetski prikljucak

i) Pametni telefon (Smartphone)

j) Fotoaparat

k) Videokameru

I) Gramofonske ploce (otprilike koliko)

m) CD-ove (Kompaktne diskove) (otprilike
koliko)

n) Glazbene instrumente

0) Umjetnicke slike i skulpture

p) Slike svetaca

g) Goblene

r) Uokvirene umjetnicke fotografije

s) Uokvirene obiteljske fotografije

Koliko knjiga imate u kuéanstvu (u tiskanom ili elektronickom obliku):

b) izmedu 26 i
50 knjiga

a) manje od
25 knjiga

c)izmedu 51
200 knjiga

d) izmedu 201i | e)viSe od 400
400 knjiga knjiga
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STO MIERE: Postojanje umijetni¢kih djela i umjetni¢kih sadriaja u domovima
ispitanika, kao i opreme za proizvodnju i konzumiranje umjetnickih sadrzaja.

STO OTKRIVAJU: Razli¢ita shvacanja o uredenju kuénog prostora, razli¢ite
tipove umijetnickih djela koja se nalaze u kucanstvima, kao i razli¢it stupanj
opremljenosti kuénim uredajima za recepciju i proizvodnju kulturnih sadrzaja.

ZASTO JE TO VAZNO: Upotpunjuje sliku o razli¢itim kulturnim praksama i ukusima
ispitanika te pruza uvid u nacine pristupanja kulturnim sadrzajima, kao i u potencijale
za kulturnu proizvodnju, Sto je vazno i za rekonstrukciju digitalnog kapitala ispitanika.

D «uLTurRNA PONUDA

Kao Sto je ve¢ spomenuto, nije uputno
ispitivati kulturnu potroSnju neovisno o
kulturnoj ponudi, jer je moguce da je skrom-
na kulturna potroSnja zapravo posljedica
siromasne kulturne ponude. Detaljnije
ispitivanje kulturne ponude u mjestima
boravka ispitanika zahtijeva cjelovito
istraZzivanje, a za potrebe proucavanja
kulturne participacije minimum je postaviti
pitanja o dostupnosti kulturnih programa,
odnosno o kulturnim ustanovama koje

postoje u mjestu u kojem ispitanici Zive, kao
i pitanje o njihovu zadovoljstvu kulturnom
ponudom. Naravno, mozZe se dogoditi i da
kulturno najaktivniji gradani u gradovima
s najbogatijom kulturnom ponudom budu
njome nezadovoljni. Ipak, kombinacijom
spomenutih dvaju pitanja mozZe se steci
spoznaja o tome Sto je gradanima dostupno
u njihovu mjestu boravka i procjenjivati
njihovo zadovoljstvo u svjetlu toga podatka.

STO MIJERE: Dostupnost kulturnih sadrzaja u razli¢itim dijelovima zemlje.

STO OTKRIVAJU: Upuduju na vezu izmedu razine kulturne participacije i razine

kulturne ponude.

ZASTO SU VAZNA: Ova su pitanja vaZna stoga $to unaprjedenje kulturne

participacije nije moguce bez poboljSanja razine i kvalitete kulturne ponude.
Paralelno ispitivanje ovih dvaju neraskidivo povezanih aspekata kulturnog
Zivota omoguduje planiranje mjera kulturne politike usmjerenih na njihovo
unaprjedenje.

PRIMJERI PITANJA:

U kojoj mjeri ste zadovoljni kulturnom ponudom u mjestu u kojem Zivite?

a) Vrlo sam b) Zadovoljan
zadovoljan sam

c) Nisam ni
zadovoljan, ni
nezadovoljan

d) Nisam
zadovoljan

e) Vrlo sam
nezadovoljan
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Koje ustanove kulture postoje u mjestu u kojem Zivite?

a) kazaliste da | ne | neznam | g)opera da | ne | neznam
b) kino da | ne | neznam h) balet da | ne | neznam
c) galerija da | ne | neznam i ) simfonijski orkestar da | ne | neznam
d) muzej da | ne | neznam | j) koncertna dvorana da | ne | neznam
e) dom kulture | da | ne | neznam k) lutkarsko kazaliste da | ne | neznam
f) knjiznica da | ne | neznam | ) kazaliste za djecu/mlade

nesto drugo, sto

. PREPREKE KULTURNOJ PARTICIPACUII

lako uglavnom nisu bile uklju¢ene u
rana istrazivanja kulturne participacije,
prepreke kulturnoj participaciji posljednjih
su godina postale vazna tema u raspravi o
mjerama kulturnih i drugih javnih politika
za razvoj publika i povecanje pristupa
kulturi. U izvjes¢ima tijela Europske unije
(European Parliament, 2017, 2018) i
sveeuropskih udruga civilnog drustva
(Culture Action Europe, 2018) naglasava
se imperativ nadilazenja strukturnih
i financijskih prepreka kulturnoj
participaciji, pri éemu se polazi od toga

da je sudjelovanje u kulturi ljudsko pravo.
Uz niz prepreka koje se tiCu obrazovnih,
financijskih i regionalnih razlika, kao i
digitalne pismenosti gradana, novija
istraZivanja osobitu pozornost posvecuju
utjecaju fizickih prepreka na kulturnu
participaciju osoba s invaliditetom (Leahy
i Ferri, 2022, 2023). Uz pitanja navedena
u prijedlogu, kao indikator prepreke
kulturnoj participaciji svakako treba uzeti
u obzir i rezultate odgovora na pitanja o
digitalnom kapitalu ispitanika.

STO MIERE: Cimbenike sprjecavanja ili otezavanja kulturne participacije.

STO OTKRIVAJU: Upucuju na niz medusobno povezanih fizickih, ekonomskih,
socijalnih i psiholoskih barijera koje utjecu na kulturnu participaciju. Ova pitanja
takoder otkrivaju da kod razli¢itih dobnih, profesionalnih, rodnih i klasnih skupina
postoje razliCite prepreke za sudjelovanje u kulturnom Zivotu.

ZASTO SU VAZNA: Implicitna pretpostavka koncepcija i praksi razvoja publike
(audience development) jest da se treba usredotociti uklanjanje prepreka kulturnoj
participaciji te da bi uspjeh u tome vodio povecanju razine sudjelovanja u kulturnim
aktivnostima. Uz to, spoznaje o preprekama koje otezavaju ilionemogucuju kulturnu
participaciju predstavljaju izravan putokaz mjerama kulturne, medijske i obrazovne
politike te akcijama koje bi valjalo primjenjivati u ovom podrucju.
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PRIMIJER PITANJA:

Sto su najvainije prepreke koje vama onemoguéuju ¢edée odlaske na kulturne dogadaje —
odaberite tri i rangirajte ih po vaznosti: 1 = to mi je najvaznija prepreka; 2 = druga po vaznosti
prepreka; 3 = treca po vaznosti prepreka (rotirati pitanja)

a) Nema dovoljno kulturnih dogadaja u mjestu gdje Zivim

b) Nemam slobodnog vremena

c) Visoka cijena ulaznica za kulturne dogadaje

d) Losa kvaliteta kulturnih dogadaja u mjestu gdje Zivim

e) Nemam interesa za kulturne dogadaje

zainteresirane za kulturne dogadaje

f) Nemam drustvo - prijatelje/prijateljice

ili poznanike/poznanice

g) Brinem o maloj djeci ili o starijim osobama

h) Ne odgovara mi termin odrzavanja kulturnih dogadaja

organiziran

i) Gradski prijevoz do mjesta kulturnih dogadaja nije dovoljno dobro

j) Ne osje¢am se ugodno na kulturnim dogadajima

mi pristupacne

k) Otezano se krecem, a zgrade u kojima se kulturni dogadaji odrzavaju nisu

[) Nesto drugo, Sto

RAZUMIJEVANJE POJMA
KULTURE

Nacin na koji gradani razumiju kulturu sve
donedavno nije bio u sredistu interesa
anketnih ispitivanja o kulturnoj participaciji
gradana. Prva istrazivanja (jedno temeljeno
na grupnim raspravama sudionika, a drugo
na anketnom ispitivanju) u nizu europskih
zemalja provedena su sredinom prvog
desetlje¢a 21. stoljeca za Europsku uniju
(European Commission, 2006, 2007).
Uslijedilo je zatim istraZivanje o ,,spontanim
predodzbama“ koje o kulturi ima francuska
populacija, provedeno 2015. godine (Guy,
2016), te istrazivanje u devet europskih

zemalja (medu kojima je bila i Hrvatska),
provedeno 2021. u okviru Obzor 2020
projekta INVENT. Potonje je istraZivanje
urodilo nizom publikacija koje su pokazale
vaznost podataka o tome kako gradani
razumiju kulturu za formuliranje mjera
kulturne politike na nacionalnim razinama,
kao i za usporedna istraZivanja razlika u
kulturnoj participaciji na europskoj razini
(Purhonen i dr., 2022, 2023, 2025; Sirkka
i dr., 2024). Na temelju eksploracijskog i
anketnog ispitivanja provedenog u okviru
istrazivanja INVENT, obavljene su analize
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koje su produbile spoznaje za Hrvatsku
iznesene u prethodno navedenim ¢lancima
(Petri¢ i dr., 2025b, 2025c). Pitanja na
temelju kojih su provedena istrazivanja
u okviru projekta INVENT ukljucila su —
Eurobarometrovom anketom inspirirano
— otvoreno pitanje o tome $to gradanima
prvo pada na pamet kad se spomene rijec¢
,kultura®, te niz zatvorenih pitanja u kojima

pokazala su se vrlo vainima za provedbu
usporedbi o razumijevanju kulture u
razli¢itim europskim zemljama. Takoder
su se pokazala vainim pri ,krizanju”
odgovora na ova pitanja s onima o
intenzivnosti kulturne participacije, u svrhu
dobivanja precizne kartografije drustvenih
nejednakosti u sudjelovanju u kulturi
(Cveticanin i dr., 2025b).

se od njih traZi procjena o tome Sto spada
a Sto ne spada u kulturu. Pitanja iz tog niza

STO MIERE: Upucuju na to kako gradani razumiju pojam kulture, $to se pokazalo
povezanim s profilom i razinom intenzivnosti njihove kulturne participacije.

STO OTKRIVAJU: Ova pitanja otkrivaju da kod razli¢itih dobnih, profesionalnih,
rodnih i klasnih skupina postoje razli¢ita razumijevanja pojma kulture, a sukladno
tome i ocekivanja o tome Sto ustanove u kulturi i kulturna politika trebaju ponuditi
gradanima. Odgovori na ova pitanja takoder omogucuju medunarodne usporedbe,
te pokazuju specificnosti o kojima kulturna politika treba povesti racuna na
nacionalnoj i subnacionalnim razinama.

ZASTO SU VAZNA: Odgovori na pitanja o razli¢itim razumijevanjima kulture i s
njima povezanim ocekivanjima gradana omogucuju prilagodbu kulturne ponude,
ali takoder i formuliranje mjera za odgoj ukusa i razvoj publika. Vazni su i kao
argument o tome Sto treba razvijati u prijavama na razli¢éite medunarodne izvore
financiranja kulturnih programa i kulturne ponude.

PRIMJER PITANJA:

v

Sto vam prvo padne na pamet kad pomislite na rije¢ “kultura”? Molimo obrazloZite.
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Za svaku od sljededih stavki navedite pripada li, po Vasem misljenju, kulturi?

Da, svakako (1)

Ne, nikako (2) Ovisi (3)

a) Opera

b) Hip-hop i rap glazba

c) Hollywoodski hit filmovi
(blockbusteri)

d) TV reality emisije

e) Festivali hrane i sajmovi hrane

f) Grafiti

g) Tetoviranje

h) Racunalne i video igre

i) Hodocasca

j) Trgovacki centri

k) Povijesni spomenici

[) Nogomet

m) Planinarenje

n) Narodni plesovi, folklor

o) Joga

p) Knjizevnost, romani

g) Dizajnerska odjeca

r) Antikvarijati

s) Stripovi

t) Politicke karikature

D vruEDNOSTI

Kultura i kulturna participacija svakako
su povezane s vrijednostima — estetskim,
moralnim, politickim, ekonomskim,
religijskim i drugim. Pritom ove vrijednosti
nisu medusobno izolirane, nego zajedno
¢ine pogled na svijet ispitanika, koji se

izraZzava kroz njihove razli¢ite stilove Zivota.
Niz novijih istrazivanja kulturne participacije
povezuje odgovore na pitanja o kulturnoj
participaciji s odgovorima o vrijednostima,
da bi se dobila potpunija spoznaja o profilu
ispitanika.
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STO MIERE: Usvojenost razli¢itih moralnih, politickih, ekonomskih i religijskih
vrijednosti kod ispitanika te njihovu povezanost sa manje ili viSe koherentnim
pogledom na svijet.

STO OTKRIVAJU: Razli¢ite vrijednosti i razlicite poglede na svijet kod razli¢itih
obrazovnih, profesionalnih, teritorijalnih, rodnih, dobnih i klasnih skupina.

ZASTO SU VAZNA: S obzirom na to da estetske vrijednosti ne postoje odvojeno od
drugih vrijednosti, nego u neraskidivom jedinstvu s njima, odgovori na ova pitanja
omoguduju spoznaje vazne kulturnoj politici. Naime, kulturna participacija dio je
Sirih Zivotnih stilova ispitanika: uvid u razli¢ite vrijednosti koje oni usvajaju moze
stoga pomocdi razumijevanju opsega i tipova kulturne participacije, ali i Sire — moze
pridonijeti razumijevanju njihova ponasanja u razli¢itim sferama drustvenog zZivota.

PRIMJERI PITANJA:
Kakvo je vase misljenje o sljedeéim stavovima?

(znacenje kodova: 1 = uopce se ne slazem; 2 = uglavnom se ne slazem; 3 = neodlucan/na sam;
4 = uglavnom se slazem; 5 = potpuno se slazem)

a) U slucaju velike nezaposlenosti, muskarci bi trebali imati
prednost pri zapoS$ljavanju pred Zenama.

b) Dobrobit nacije vaznija je od individualne dobrobiti. 1 2 3 4 5

c) Ako je rije¢ o punoljetnim osobama, homoseksualcima
treba dati pravo na sklapanje brakova.

d) Za drustvo je najvaznije da slijedi tradiciju svojih predaka. 1 2 3 4 5

e) DrZzava mora osigurati da nema nezaposlenih i siromasnih. | 1 2 3 4 5

f) Grupa ima pravo obracunati se s pojedincima koji
narusavaju njezino jedinstvo.

g) Zena ima pravo na pobacaj ako trudno¢a ometa njezine
vazne Zivotne planove.

h) Ekonomski rast vazniji je od zastite okolisa. 1 2 3 4 5

i) Za pravilan odgoj djece vazno je da vjeronauk bude dio
Skolskog programa.

j) Za drustvo je najvaznije da pojedinac bude slobodan. 1 2 3 4 5
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NEZAVISNE VARIJABLE

D sroL/rop

Ukljucivanje pitanja o spolu/rodu ispitanika
nuzno je ne samo zato Sto predstavlja
standardnu  sociodemografsku varijablu
prisutnu u svim anketnim istraZivanjima.
Vaino ga je ukljuciti i stoga Sto novija
istrazivanja (Petri¢ i dr, 2024, 2025)
pokazuju da, dok medu pripadnicima
mladih generacija gotovo da nema razlika
u pogledu razine kulturne participacije
i ukusa, u starijim generacijama postoji
vrlo snazan utjecaj roda na profil kulturnih
praksi. Posebno je jasno uocena tendencija
da pripadnice Zenskog spola u Hrvatskoj
vise sudjeluju u aktivnostima visoke kulture
(Tomi¢-Koludrovié¢, 2025b).

PRIMIJER PITANJA:

Spol: a) muski b) Zenski  c) nesto drugo
d) radije ne bih odgovorio/odgovorila na ovo
pitanje

P oos

U svim istraZivanjima kulturne participacije
dob ispitanika predstavlja jednu od
najutjecajnijin varijabli, Sto je potpuno
razumljivo, s obzirom na to da mladi ljudi
imaju najvise interesa za kulturu i umjetnost,
kao i najvise slobodnog vremena za kulturne
aktivnosti. S druge strane, uzimajuéi u obzir
stalne promjene u kulturnoj ponudi (nove
umjetnosti, novi umjetnicki pravci, novi
umjetnici, novi nacini pristupanja kulturnim
sadrzajima), jasne su i velike razlike u
pogledu estetskih preferencija (ukusa).
Suvremena istraZivanja pritom pokazuju da
se kao aktivna publika pojavljuju i pripadnici
starijih generacija (65+) (Cveticanin i dr.
2025a), jer imaju dovoljno slobodnog
vremena, posebno u drustvima u kojima
im mirovine omogucuju slijedenje vlastitih
interesa. S druge strane, u Hrvatskoj visok
postotak starije populacije, osobito ruralne,

ima poteskoéa sudjelovati u kulturi zbog
nedostatnih prihoda ili ruralne lociranosti
(Tomic-Koludrovié, 2025a). Navedena novija
istrazivanja takoder pokazuju da su medu tzv.
yaktivnim” publikama najmanje zastupljeni
pripadnici radno aktivnog stanovnistva
(srednje dobi), uglavhom zbog nedostatka
slobodnog vremena.

PRIMIJER PITANJA:

Godina rodenja

' MJESTO BORAVKA

Utjecaj mjesta boravka povezan je
prvenstveno s dostupnoséu odgovarajuce
kulturne ponude. Poznato je da kulturna
ponuda u velikim gradovima daleko
nadmasuje onu u manjim mjestima,
pogotovo ako je rije¢ o seoskim sredinama.
Medutim, moguénosti koje pruza internet
donekle su izmijenile ovaj ogranicavajuci
utjecaj mjesta boravka, pri ¢emu nejednaka
distribucija  internetskih  priklju¢aka ili
brzina veze potencijalno i dalje pridonose
nejednakostima u kulturnoj participaciji.

PRIMIJER PITANJA:

Mjesto boravka

' OBRAZOVANIJE ISPITANIKA

Uz Zivotnu dob, razina obrazovanja u svim se
istrazivanjima pokazuje kao klju¢ni prediktor
kulturne participacije. To je ocekivano,
s obzirom na to da obrazovanje i dalje
predstavlja glavni izvor kulturnog kapitala u
njegovu utjelovljenomiinstitucionaliziranom
obliku. U anketi bivaljalo koristiti prilagodenu
skalu Nacionalne standardne klasifikacije
obrazovanja (NSKO) koja ukljuCuje deset
kategorija. U prethodnim se istrazivanjima,
naime, pokazalo da je vaZno razlikovati
srednje Skole u trajanju od ¢etiri godine i one
koje traju manje od Cetiri godine.
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PRIMIJER PITANJA:

Koji je najvisi obrazovni stupanj koji ste
postigli?

1. Nezavrsena osnovna Skola
2. Zavrsena oshovna Skola

3. Srednje obrazovanje (krace od
Cetiri godine)

Srednje obrazovanje (Cetiri godine)
Gimnazija

Visa Skola

Preddiplomski strucni studij

Preddiplomski sveucilisni studij

© 0 N o un A

Diplomski studij / Magisterij struke
(sveucilisni studij)

. Magisterij znanosti, doktorat
znanosti

11. Radije ne bih odgovorio/odgovorila

na ovo pitanje

PRIMIJERI PITANJA:

DIGITALNI KAPITAL
ISPITANIKA
Novija istraZivanja na europskoj razini
(Cveticanin i dr, 2025a) pokazuju

snazan utjecaj digitalnih kompetencija
i posjedovanja odgovarajuce racunalne
opreme na kulturnu participaciju — i to ne
samo u digitalnoj sferi. Prema rezultatima
spomenutog istraZivanja, utjecaj digitalnog
kapitala na kulturnu participaciju opéenito
veéi je od utjecaja obrazovanja, koje
se tradicionalno smatra najsnaznijim
prediktorom kulturnih praksi. Mjerenje
digitalnog kapitala koje se predlaze u
navedenom ¢lanku podrazumijeva stvara-
nje sintetickog indeksa koji ukljuéuje
mjerenje (ili samoprocjenu) racunalnih
vjestina, ucestalosti koriStenja racunala i
interneta, raznolikosti koristenja racunala i
interneta te kvalitete racunalne opreme.

Kako biste ocijenili vlastito vladanje racunalnim vjestinama (samoprocjena):

a) ne znam koristiti . e) vrlo .
) N b) slabo c) prosjecno d) dobro ) f) odlicno
racunalo dobro

Koliko vremena dnevno provodite za racunalom (ucestalost koristenja racunala):

a) manje od . c) Cetiri do osam | d) vise od osam

, ) J b) dva do tri sata ) ) ) . e) ne znam

jednog sata sati sati
Raznolikost koristenja raunala utvrduje se Racunalna oprema kojom ispitanici
na temelju odgovora na pitanja o mreznoj raspolazu identificira se na temelju

(online) kulturnoj participaciji. Na temelju
broja ponudenih aktivnosti za koje ispitanici
koriste racunala, moguce je konstruirati
skalu, tako da se za svaku aktivnost dodijeli
po jedan bod, a zatim se ispitanici razvrstaju
u skupine prema broju bodova.

odgovora na pitanja o kulturnoj opremi
koju posjeduju u kucanstvu, koji uklju€ujuju
i podatke o posjedovanju racunala,
prijenosnog racunala (laptop), plocastog
raCunala (tablet) te pametnog telefona
(smartphone). Na temelju ovih odgovora
takoder je mogucée konstruirati skalu
opremljenosti ispitanika.
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. OBRAZOVANIJE RODITELJIA

Uzimajuci u obzir da se kulturni kapital
najprije stjece u obiteljskoj sredini i da razlike
u obrazovnom uspjehu cesto proizlaze
upravo iz bogatstva znanja, vjestina i
iskustava koje pripadnici srednjih i visih
klasa prenose svojoj djeci od najranijih dana,
vazno je zabiljeziti i ove varijable.

U anketi bi svakako trebalo zabiljeziti najvisi
stupanj obrazovanja i oca i majke, a potom
su u analizama moguca tri pristupa:

a) koristiti samo obrazovanje oceva, jer oni
¢escée imaju visi stupanj obrazovanja;

b) koristiti obrazovanje majke, jer su majke te
koje provode vise vremena s djecom i glavni
su nositelji prijenosa kulturnog kapitala;

¢) dominantni pristup — koristiti obrazovanje
roditelja koji ima visi stupanj obrazovanja.

PRIMIJER PITANJA:

PRIMIJER PITANJA:

Ista skala kao za obrazovanje ispitanika.

. ZANIMANJE

Zanimanja ispitanika jednim dijelom u
sebi uklju€uju i prikriveni utjecaj njihove
obrazovne razine, kao i njihove ekonomske
mocdi (prihoda). Osim toga, tip zanimanja
ispitanika i zanimanja njihovih roditelja imaju
i specifican, samostalan utjecaj na kulturnu
participaciju. Naime, cesto se govori o
specificnoj , kulturi“ odredenih zanimanja,
a za neka zanimanja, poput obrazovnih,
kulturna participacija predstavlja neizostavan
dio Zivotnog stila. U anketi bi se koristila skala
iz nacionalne klasifikacije zanimanja.

U koju grupu od ponudenih spada Vase zanimanje:

a) jednostavna manualna zanimanja

b) rukovatelji/rukovateljice postrojenjima i strojevima, industrijski proizvodaci/
industrijske proizvodacice i sastavljaci/sastavljacice proizvoda

c) zanimanja u obrtu i pojedinacnoj proizvodniji

d) poljoprivrednici/poljoprivrednice, Sumari/Sumarke, ribari/ribarke, lovci/lovkinje

e) usluzna i trgovacka zanimanja

f) administrativni sluzbenici /administrativne sluzbenice

g) tehnicari/tehnicarke i stru¢ni suradnici/stru¢ne suradnice

h) vojna zanimanja

i) znanstvenici/znanstvenice, inZenjeri/inZenjerke i stru¢njaci/stru¢njakinje

j) zakonodavci/zakonodavke, duznosnici/duznosnice i direktori/direktorice

k) Nezaposlen/a sam
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. ZANIMANJE RODITELJA

Zanimanje roditelja, osobito kod mladih
ispitanika koji su nezaposleni, ima vainu
ulogu u razumijevanju tipova kulturne
participacije.

PRIMIJER PITANJA:
Koristi se isti popis zanimanja kao i za
ispitanike.

SKALA PRIHODA
DOMACINSTVA

Brojna istrazivanja pokazuju da ekonomski
kapital nema snazniji utjecaj na ukus
ispitanika, ali da igra vaznu ulogu u kulturnoj
participaciji. Naime, on omogucuje ili
ogranitava mogucénosti sudjelovanja na
kulturnim dogadajima, putovanja do njih
ili nabave odgovaraju¢e opreme koja bi
omogucila kulturnu participaciju.

Iskustva pokazuju da izravna pitanja o
prosje¢nim mjesecnim prihodima dovode
do malog broja odgovora. S druge strane,
kada se ispitanicima ponudi da se smjeste
na skali prihoda (decili prihoda u zemlji
u kojoj se provodi istrazivanje), odaziv je
znatno vedi (izmedu 60 % i 70 %).

Takoder bi trebalo pitati i za broj ¢lanova
kucanstva, jer to daje stvarnu mjeru
plateZzne modi njegovih ¢lanova/clanica.

Uz podatke o ukupnim prosje¢nim
mjesecnim prihodima kucanstva ispitanika,
potrebno je imati i podatke o tome koliko
sredstava mjesecno ispitanici mogu izdvojiti
za zadovoljavanje svojih kulturnih potreba.

PRIMJER PITANJA:

Koliki je NETO MJESECNI PRIHOD VASEG
KUCANSTVA IZ SVIH IZVORA (place i svih
drugih primanja)? Molimo procijenite u
kojoj bi se od navedenih kategorija nalazio
ukupan neto mjesecni prihod svih ¢lanova
Vaseg kucanstva.

a) Do 500 eura

b) 501 — 750 eura

c) 751 -1.000 eura
d) 1.001 —1.500 eura
e) 1.501 - 2.000 eura
f) 2.001 - 2.500 eura
g) 2.501 - 3.000 eura
h) 3.001 — 4.000 eura
i) 4.001 - 5.000 eura

j) 5.001 eura i vise

k) Ne znam

I) Radije ne bih odgovorio/la

Koliko ukupno sredstava prosje¢no mozete
odvojiti mjeseCno za zadovoljavanje vasih
osobnih kulturnih potreba (odlazak u kino,
kazaliste, na koncerte, na sportske dogadaje,
kupnju knjiga, nosaca zvuka, tiska)?

a) Manje od 25 €

b) Izmedu 26 50 €

c) lzmedu 51100 €
d) Izmedu 101 200 €
e) lzmedu 201 i 500 €
f) vise od 500 €

SKALA POSJEDA
(BOGATSTVA) KUCANSTVA

Posjedi predstavljaju drugi vazan indikator
ekonomskog kapitala kucanstva. Podaci
samo o prihodima mogu pruzitinetocnu sliku
ukupnog ekonomskog bogatstva kucanstva,
osobito zato Sto istrazivanja pokazuju
znacajne razlike izmedu razina prihoda i
posjeda razli¢itih drustvenih klasa. Kao i u
slu€aju prihoda, izravna pitanja koja traze
od ispitanika navodenje vrijednosti posjeda
kuéanstva dovode do velikog broja odbijanja
odgovora na pitanje, dok pronalazenje
svojeg mjesta na skali omogucuje dobivanje
dovoljnog broja odgovora.
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PRIMIJER PITANJA:

U koju bi se od dolje navedenih kategorija mogla svrstati ukupna vrijednost svega sto
posjedujete Vii clanovi/ce Vaseg kucanstva (kucu, stan, vikendicu, automobile, zemlju, Stednju
itd.), umanjenu za sve nepodmirene dugove (npr. hipoteku, kredite) koje imate. Molimo
navedite grubu procjenu.

a) Manje od 10.000 €

b) Od 10.001 do 50.000 €

¢) Od 50.001 do 100.000 €
d) Od 100.001 do 200.000 €
e) Od 200.001 do 300.000 €
f) Od 300.001 do 400.000 €
g) Od 400.001 do 500.000 €
h) Od 500.001 do 750.000 €
i) Od 705.001 do 1.000.000 €
j) Vise od 1.000.000 €

k) Ne znam

[) Radije ne bih odgovorio/la

JESU LI VLASNICI STANA | KOLIKA JE KVADRATURA STANA?

Ovo pitanje funkcionira kao kontrolno pitanje za ukupnu vrijednost posjeda kuéanstva u kojem
ispitanik Zivi.

PRIMIJER PITANJA:

Jesu li ¢lanovi vaseg kucéanstva vlasnici stana/kuce u kojoj Zivite?

2

1 - Da, ukupne povrsine od m
2-Ne

IMAJU LI OBRADIVU ZEMLJU?

Pitanje o tome posjeduju li ispitanici obradivu zemlju pruza mogucnost identifikacije specific-
nog oblika ekonomskog kapitala u ruralnim podrucjima, te olakSava njihovo pozicioniranje u
drustvenoj strukturi. Takoder funkcionira kao kontrolno pitanje za ukupnu vrijednost posjeda
kucanstva u kojem ispitanik Zivi.

PRIMIJER PITANJA:

Imate li vi ili neki drugi ¢lan/ica vaseg kuc¢anstva obradivu zemlju?

1 - Da, poljoprivredno zemljiste, ukupne povrsine od hektara
2—Ne

999 — Radije ne bih odgovorio/odgovorila







Q PRIMJER UPITNIKA

U ovom dijelu studije donosimo prijedlog
cjelovitog anketnog upitnika za istrazivanje
kulturnih  praksi gradana i gradanki
Hrvatske, koje bi trebalo provoditi
redovito, primjerice u intervalima od pet
godina. Takvo bi istraZivanje trebalo pruZiti
cjelovitu sliku o kulturnim praksama,
odnosno osigurati detaljne podatke o
razumijevanjima pojma kulture, kulturnim
potrebama i interesima, kulturnim
aktivnostima u privatnoj, javnoj i digitalnoj
sferi, kao i o kulturnoj ponudi i preprekama
sudjelovanju u kulturi. S obzirom na to da
bi se istrazivanje provodilo na viSeetapnom
stratificiranom probabilistickom uzorku,
podacipribavljeninjime pruzalibipouzdanu
osnovu za formuliranje mjera kulturne
politike, a kasnije i za njihovu evaluaciju.
Nadalje, bude li se takvo istraZzivanje
provodilo u duzem vremenskom razdoblju,
podaci pribavljeni u razli¢itim njegovim
valovima stvorit ¢e pravu riznicu spoznaja,
korisnu svim buduéim — znanstvenim,
ali i praktiénim potrebama iniciranim —
istrazivanjima kulture u Republici Hrvatskoj.
Ovdje je svakako potrebno spomenuti da
bi u sljede¢im ciklusima istraZivanja bilo
nuzno mijenjati odnosno azurirati neke od
primjera potreba, navika i ukusa, u svjetlu
buducih promjena u kulturnom polju.

Osim prijedloga cjelovitog upitnika, u
ovom dijelu studije prilazemo i primjere
dvaju modula koje bi bilo moguée ukljuciti
u redovita istrazivanja Drzavnog zavoda za
statistiku (DZS) Republike Hrvatske. U EU
SILC (EU Statistics on Income and Living
Conditions) istrazivanja o prihodima i
uvjetima Zivota, moguce je ukljuciti pitanja
na temelju kojih se mogu identificirati
razine kulturne participacije u Republici
Hrvatskoj, u Zupanijama i u lokalnim
samoupravama, rekonstruirati  tipovi

publike za razlicite vrste umjetnosti, kao i
pratiti zadovoljstvo kulturnom ponudom
te uociti glavne prepreke sudjelovanju u
kulturi.

U okviru IstraZivanja o  primjeni
informacijskih i komunikacijskih tehnologija
(IKT) u kucanstvima i kod pojedinaca, iz
cjelovitog upitnika mogla bi se upotrijebiti
pitanja iz sljedec¢ih podrucja: digitalne
vjestine, ucestalost upotrebe racunala i
interneta, mrezne (online) kulturne prakse,
te pitanja o opremi potrebnoj za digitalne
prakse.

| na koncu, osobito u razdobljima kad se
ne provode ovdje predloZzena obuhvatna
istrazivanja kulturnih praksi, u omnibus
istrazivanja koja provode DSZ ili agencije
za ispitivanje javhog mnijenja povremeno
bi se mogao ukljuciti manji broj pitanja,
npr. kulturne potrebe i navike u jednom,
kulturna ponuda i prepreke sudjelovanju
u kulturi u drugom, a pitanja o poznavanju
racunalnih vjestina, ucestalosti koriStenja
racunala i interneta te mreznim (online)
kulturnim praksama u trecem istrazivanju.

Slijedi primjer upitnika anketnog ispitivanja
za koji predlazemo naziv ,Kulturne prakse
gradana i gradanki Hrvatske”.



KULTURNE PRAKSE
GRADANA | GRADANKI

HRVATSKE

Zahvaljujemo na sudjelovanju u ovom sudjelovanje je potpuno dobrovoljno, Sto
istrazivanju o  kulturi  koje  provodi znadi da se moZete povudi iz istrazivanja u
Ministarstvo kulture i medija Republike bilo kojem trenutku. Vasi osobni podaci bit
Hrvatske. Ovim upitnikom istrazujemo kako ¢e strogo povjerljivi, a nalazi ove ankete sluzit
punoljetne osobe u Hrvatskoj razumiju i ¢e iskljucivo u znanstvene svrhe i za potrebe
dozivljavaju kulturu i kojim se kulturnim unaprjedenja kulturne politike. Stoga je vasa
aktivnostima  bave. Kultura razli¢itim anonimnost zajamcéena u svakom trenutku.
ljudima moze znaciti razliite stvari. Stoga u Ispunjavanje ankete traje priblizno 60
ovom istraZivanju pitamo nesto o vama i o minuta. Ako imate bilo kakvih pitanja tijekom
razli¢itim aspektima kulture, poput upotrebe ili nakon vaseg sudjelovanja u istrazivanju,
medija, kulturne ponude, te vasih misljenja slobodno se obratite istrazivacima, na adresi
o Sirem drustvenom i kulturnom razvoju XXX.

u nasoj zemlji. Nema pogre$nih odgovora,
svi vasi odgovori vrlo su nam vazni. Vase

1. Spol:

a) muski b) Zenski c) neSto drugo d) radije ne bih odgovorio/odgovorila na ovo
pitanje

2. Godina rodenja

3. Mijesto boravka

4. Sto volite raditi u slobodnom vremenu, ¢ak i ako trenutaéno niste u moguénosti to
raditi (navedite tri omiljene aktivnosti).

5. Sto vam prvo padne na pamet kad pomislite na rije¢ “kultura”? Molimo kratko
obrazloZite.




6. Za svaku od sljededih stavki navedite pripada li, po Vasem misljenju, kulturi?

Da, svakako (1) | Ne, nikako (2) Ovisi (3)

a) Opera

b) Hip-hop i rap glazba

c¢) Hollywoodski hit filmovi
(blockbusteri)

d) TV reality emisije

e) Festivali hrane i sajmovi hrane

f) Grafiti

g) Tetoviranje

h) Rac¢unalne i video igre

i) Hodocasc¢a

j) Trgovacki centri

k) Povijesni spomenici

I) Nogomet

m) Planinarenje

n) Narodni plesovi, folklor

0) Joga

p) Knjizevnost, romani

q) Dizajnerska odjeéa

r) Antikvarijati

s) Stripovi

t) Politicke karikature




7. Sto, od navedenoga, volite raditi u svom slobodnom vremenu, ¢ak i ako trenutno niste u
mogucnosti to raditi? (Znacenje odgovora: 1 = to jako volim; 2 = to volim; 3 = ravhodusan/na
sam; 4 = to ne volim; 5 = to izrazito ne volim)

a) Odlazak u kazaliste

b) Odlazak u kino

c¢) Slusanje klasi¢ne glazbe

d) Slusanje jazz glazbe

e) Slusanje rock glazbe

f) Slusanje narodne glazbe

g) Odlazak u muzej ili galeriju

h) Izlazak u diskoteku/klub/plesnu dvoranu

i) Odlazak u kladionicu

j) Izlazak u kafi¢

k) 1zlazak u gostionicu sa Zivom glazbom

) Izlazak u restoran na rucak/veceru

m) Odlazak na obiteljske proslave (rodendane, blagdane, svadbe...)

n) Odlazak na sajam (dernek, kirbaj, proslavu sveca zastitnika)

o) Boravak u prirodi/Setnja/planinarenje

p) Lov/ribolov

g) Odlazak na sportski dogadaj

r) Bavljenje sportom s prijateljima/prijateljicama

s) Odlazak kod prijatelja/prijateljice na razgovor
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t) Pretrazivanje interneta (surfanje)

u) Objavljivanje sadrzaja na drustvenim mrezama
(Facebook, Instagram, TikTok...)

=
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v) Odlazak u Setnju

w) Gledanje televizije

x) Citanje dnevnih novina i magazina
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y) Citanje knjiga (uklju€ujuci e-knjige)

z) Bavljenje nekom umjetnickom aktivnoséu (crtanje, sviranje,
pjevanje...)

aa) Uredivanje (dekoriranje) stana 1/2[3]4]5

ab) Uredivanje vrta (vrtlarstvo) 1(2]3]4]5

ac) Bavljenje hobijem, kojim 112|345




8. Koliko ste puta u proteklih 12 mjeseci (Znacenje kodova: 1 = nijednom; 2 =1 do 3 puta; 3 =
4 do 6 puta; 4 =6 do 12 puta; 5 = vise od 12 puta, 6 = ne znam)

a) posijetili kino 1 2 3 4 5 6
b) posjetili knjiznicu 1 2 3 4 5 6
c) bili na obiteljskim proslavama (rodendani, 1 2 3 4 5 6
vjencanja...)

d) posjetili kazaliste 1 2 3 4 5 6
e) posjetili sportski dogadaj 1 2 3 4 5 6
f) bavili se sportom s prijateljima 1 2 3 4 5 6
g) organizirali vecCeru za prijatelje 1 2 3 4 5 6
h) bili na koncertu rock/pop glazbe (u klubu, diskoteci, 1 2 3 4 5 6
kaficu)

i) bili na koncertu jazz glazbe (u klubu, diskoteci, kaficu) 1 2 3 4 5 6
j) bili na koncertu narodne glazbe (u klubu, diskoteci, 1 2 3 4 5 6
kafi¢u)

k) bili na sajmu/derneku/kirbaju/proslavi sveca 1 2 3 4 5 6
zastitnika

[) bili u restoranu s glazbom uzivo 1 2 3 4 5 6
m) uredivali kvart sa susjedima 1 2 3 4 5 6
n) posjetili koncert klasi¢ne glazbe 1 2 3 4 5 6
o) posjetili baletnu predstavu 1 2 3 4 5 6
p) posjetili operu 1 2 3 4 5 6
q) posjetili kulturne festivale 1 2 3 4 5 6
r) posjetili predstavljanja knjiga 1 2 3 4 5 6
s) bili na kavi s prijateljima/prijateljicama 1 2 3 4 5 6
t) provodili slobodno vrijeme u trgovackom centru 1 2 3 4 5 6
u) bili na rekreaciji u prirodi 1 2 3 4 5 6
v) posjetili muzeje ili umjetnicke galerije u zemlji 1 2 3 4 5 6
x) posjetili muzeje ili umjetnicke galerije u inozemstvu 1 2 3 4 5 6
y) posjetili povijesne spomenike u Hrvatskoj 1 2 3 4 5 6
z) posjetili arheoloska nalazista u Hrvatskoj 1 2 3 4 5 6




9. Koliko ukupno sredstava prosjeéno mozete odvojiti mjese¢no za zadovoljavanje vasih osobnih
kulturnih potreba (odlazak u kino, kazaliSte, na koncerte, na sportske dogadaje, kupnju knjiga,
nosaca zvuka, tiska)?

a) manje od 25 €

b) izmedu 2650 €
c)izmedu 51100 €
d) izmedu 101 200 €
e) izmedu 201 i 500 €
f) vise od 500 €

10. Molimo vas navedite jeste li se u proteklih 12 mjeseci bavili nekom od sljedecih aktivnosti:

a) pjevali u drustvu da ne
b) svirali glazbeni instrument da ne
c) glumili da ne
d) plesali (tango, valcer, salsu...) da ne
e) pisali (price, pjesme, drame) da ne
f) crtali, slikali, bavili se kiparstvom da ne
g) snimali umjetnicke fotografije ili film da ne
h) bavili se ru¢nim radom (vez, tapiserije, keramika...) da ne

11. Uzimajudi u obzir sve programe, koliko sati prosje¢no dnevno gledate televiziju:

(1 = ne gledam televiziju; 2 = do jedan sat; 3 = jedan do tri sata; 4 = tri do pet sati; 5 = pet do
osam sati; 6 = viSe od osam sati; 7 = ne znam). (Filter — ako ne gledaju televiziju, preskace se
sljedece pitanje).

a) Radnim danom 1 2 3 4 | 5 6 7
b) Vikendom 1 2 3 4 | 5|6 7




12. Ako gledate televiziju, navedite koje programe gledate na televiziji. (Nakon toga odaberite
tri najdraza programa i rangirajte ih u posljednjem stupcu od 1 do 3, pri éemu 1 = program koji
najvise volim gledati; 2 = moj drugi najdrazi program; 3 = moj treci omiljeni program.)

Izdvojite tri programa
a) Ne gledam TV koje najviSe volite gledati
(rangirajte 1-3)
b) Vijesti i informativni program da | ne
c) Emisije koje se bave politickom situacijom u da | ne
zemlji i svijetu
d) TV serije da | ne
e) Filmove da | ne
f) Glazbene programe da | ne
g) Sportske programe da | ne
h) Kulturno-obrazovni program da | ne
i) Program za djecu da | ne
g) Reality shows [primjeri] da | ne
k) Kvizove [primjeri] da | ne
[) Dokumentarne programe [primjeri] da | ne
m) Talk shows — intervjue [primjeri] da | ne
n) Propagandne programe (TV shop, kupovina iz da | ne
naslonjaca)
o) Druge oblike zabave (TV kuhari, moda, itd.) da | ne
p) Neke druge ' da | ne
koje?

13. Koliko Cesto koristite sljedec¢e medije kako biste se informirali o aktualnim dogadajima?
[Znacdenje kodova: 1 = najcesce; 2 = Cesto; 3 = rijetko; 4 = gotovo nikad; 5 = radije ne bih
odgovorio/odgovorila]

a) Javni TV servis (HRT)

b) Privatne TV postaje (Nova, RTL i druge)

c) Tisak (novine, ¢asopisi)

d) Domace online novine ili portali s vijestima

e) Strane online novine ili portali s vijestima

f) Radio
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g) Drustvene mreZe (npr. Facebook, Twitter/X, Instagram, TikTok,
LinkedIn...)

h) Nesto drugo, Sto 1,23 /|4|5




14. Koristite li internet:

Da 2) Ne
(Filter pitanje — ako je odgovor ,,Ne“, preskacu se pitanja vezana uz koristenje interneta)
15. Koliko sati dnevno provodite na internetu:

(1 =do jedan sat; 2 = jedan do tri sata; 3 = tri do pet sati; 4 = pet do osam sati; 5 = viSe od
osam sati; 6 = ne znam)

a) Radnim danom 1 2 3 4 5 6
b) Vikendom 1 2 3 4 5 6

16. Koliko ¢esto radite sljedede stvari na Internetu, bilo na racunalu, tabletu ili mobitelu?
(Znacenje kodova 1= gotovo svakodnevno; 2 = barem jednom tjedno; 3 = barem jednom
mjesecno; 4 = gotovo nikad; 5 = radije ne bih odgovorio/odgovorila

a) Komunicirate ili dijelite sadrzaje s prijateljima ili obitelji 1 2 3 14

b) Objavljujete ili dijelite fotografije koje ste sami snimili 1 2 3 14

c) Objavljujete ili dijelite druge kreativne sadrzaje koje ste sami
proizveli (npr. blogove, videozapise, podcaste i slicno)

d) Iznosite misljenja o umjetnosti, kulturi ili zabavi (npr. postovi,
ocjene, recenzije i slicno)

e) Potpisujete peticije ili sudjelujete u politickim aktivnostima 1 2 3 |4

f) Pratite poznate osobe ili influencere (npr. na Tik Toku,
YouTubeu, Facebooku, Instagramu i slicno)

g) Kupujete kulturne proizvode ili usluge (npr. knjige, ulaznice,
umjetnicka djela i sli¢no)

h) Trazite informacije o umjetnosti, kulturi ili zabavi (npr. o
glazbi, filmovima, muzejima i slicno)

i) Koristite platforme za usluge (npr. Glovo, Uber, Wolt i sli¢no) 1 2 3 |4

j) Slusate glazbu putem streaminga (npr. Spotify, Deezer i
slicno)

k) Gledate filmove ili televizijske serije na streaming
platformama (npr. Netflix, HBO, Disney + i sli¢no)

) Igrate videoigre ili raCunalne igre online 1 2 3 14

m) Gledate kratke zabavne videozapise (npr. YouTube, TikTok i
sli¢no)

n) Gledate online koncerte ili predstave, posjecujete virtualne
muzeje ili izlozbe




17. Kako biste ocijenili vlastito vladanje racunalnim vjeStinama:

a) ne znam
koristiti racunalo

e) vrlo

dobro f) izvrsno

b) slabo c) prosjecno | d) dobro

18. Koliko vremena dnevno provodite za racunalom (ukljucujudi i prijenosno racunalo i tablet):

a) manje od

c) Cetiri do osam | d) viSe od osam
jednog sata i i

b) dva do tri sata
sati sati

e) ne znam

19. Koju glazbu volite slusati?
(Znacenje kodova: 1 = jako volim slusati; 2 = volim slusati; 3 = ne smeta mi kad ¢ujem; 4 = ne
volim slusati; 5 = smeta mi kad ¢ujem; 6 = ne znam $to je to)

a) lzvornu narodnu glazbu 1 2 3 4 5 6
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b) Noviju dalmatinsku ili slavonsku glazbu (T. Brali¢ i 1
klapa Intrade, Gazde i sl.)

c) Turbo folk (cajke)

d) Trap

e) Starogradsku glazbu

f) Zabavnu glazbu (Slagere)

g) Klasi¢nu glazbu

j) Operu/operetu

i) Jazz

j) Blues

k) Rock glazbu

[) Pop glazbu

m) Dance/house

n) Techno

o) Punk

p) Rap

q) Hard rock & heavy metal

r) Reggae

s) World music
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t) Neku drugu, koju




20. Molimo vas navedite koja je, od ponudenih, vasa omiljena glazba (navedite samo jedan
glazbeni zanr).

21. Navedite, molimo Vas, Vase omiljene umjetnike/umjetnicka djela

Vasa omiljena pjesma je:
Vasa omiljena knjiga je:
Vas omiljeni film je:
Vas omiljeni pjevac/pjevacica/sastav je:
Vas omiljeni skladatelj/skladateljica je:
Vas omiljeni pisac/spisateljica je:
Vas omiljeni filmski glumac/glumica je:
Vas omiljeni filmski redatelj/redateljica je:
Vas omiljeni slikar/slikarica je:
10 Vas omiljeni kipar/kiparica je:
11. Vas omiljeni arhitekt/arhitektica je:
12. Vas omiljeni strip crta¢/crtacica je:

W NOUAEWNRE

22. Sto mislite o stvaraladtvu sljede¢ih umjetnika/umjetnica i sastava:

Ne poznam
Svida mise | Ne svida mise njihovo
stvaralastvo

Ne znam tko
jeto

a) Slavonske Lole
b) Gazde
c) Aleksandra Prijovié

d) Grée (Grgo Sipek)

e) Oliver Dragojevic¢

f) Mia Dimsic¢

g) Novi Fosili
h) Klapa Cambi
i) Parni Valjak
j)Let3

k) Rajko Grli¢

[) Vinko Bresan

m) Sanja Ivekovié

n) Jurica Pavici¢

o) Ranko Marinkovic




23. Imate li u svom kucanstvu sljedeée uredaje/opremu/umjetnicka djela:

Uredaj Da Ne Koliko komada

a) Televizor

b) Radio

c) Gramofon

d) Uredaj za reprodukciju zvuka s CD-a (CD
player)

e) Racunalo

f) Prijenosno racunalo (Laptop)

g) Plo¢asto racunalo (Tablet)

h) Internetski prikljucak

i) Pametni telefon (Smartphone)

j) Fotoaparat

k) Videokameru

I) Gramofonske ploce (otprilike koliko)

m) CD-ove (Kompaktne diskove) (otprilike
koliko)

n) Glazbene instrumente

0) Umjetnicke slike i skulpture

p) Slike svetaca

g) Goblene

r) Uokvirene umjetnicke fotografije

s) Uokvirene obiteljske fotografije

24. Koliko knjiga imate u kuc¢anstvu (u tiskanom ili elektroni¢kom obliku):

a) manje od b) izmedu 26 i c)izmedu51i200 | d)izmedu201i | e)vise od 400
25 knjiga 50 knjiga knjiga 400 knjiga knjiga

25. U kojoj mjeri ste zadovoljni kulturnom ponudom u mjestu u kojem Zivite?

a) Vrlo sam b) . . . . e) Vrlo sam
\ . c) Nisam ni zadovoljan/ | d) Nisam .
zadovoljan/ | Zadovoljan/ . . . nezadovoljan/
na, ni nezadovoljan/na | zadovoljan/na

na na sam na




26. Koje ustanove kulture postoje u mjestu u kojem Zivite?

a) kazaliste da | ne | neznam | g)opera da | ne | neznam

b) kino da | ne | neznam | h) balet da | ne | neznam

c) galerija da | ne | neznam | i) simfonijski orkestar da | ne | neznam

d) muzej da | ne | neznam | j) koncertna dvorana da | ne | neznam

e) dom kulture | da | ne | neznam | k) lutkarsko kazaliste da | ne | neznam

f) knjiznica da | ne | neznam ||)kazaliste za djecu/mlade |da | ne | neznam
Nesto drugo, Sto

27. Sto su najvaznije prepreke koje vama onemogucuju ¢e$ce odlaske na kulturne dogadaje —
odaberite tri i rangirajte ih po vaznosti: 1 = to mi je najvaznija prepreka; 2 = druga po vaznosti
prepreka; 3 = treca po vaznosti prepreka (rotirati pitanja)

a) Nema dovoljno kulturnih dogadaja u mjestu gdje Zivim

b) Nemam slobodnog vremena

c) Visoka cijena ulaznica za kulturne dogadaje

d) Losa kvaliteta kulturnih dogadaja u mjestu gdje Zivim

e) Nemam interesa za kulturne dogadaje

f) Nemam drustvo — prijatelje/prijateljice ili poznanike/poznanice zainteresirane za
kulturne dogadaje

g) Brinem o maloj djeci ili o starijim osobama

h) Ne odgovara mi termin odrzavanja kulturnih dogadaja

i) Gradski prijevoz do mjesta kulturnih dogadaja nije dovoljno dobro organiziran

j) Ne osje¢am se ugodno na kulturnim dogadajima

k) Otezano se kre¢em, a zgrade u kojima se kulturni dogadaji odrzavaju nisu mi
pristupacne

[) NeSto drugo, Sto




28. Kakvo je vase misljenje o sljedecim stavovima?

(znacenje kodova: 1 = uopce se ne slazem; 2 = uglavnom se ne slazem; 3 = neodlucan/na sam;
4 = uglavnom se slazem; 5 = potpuno se slazem)

a) U slucaju velike nezaposlenosti, muskarci bi trebali imati
prednost pri zapoS$ljavanju pred Zenama.

b) Dobrobit nacije vaznija je od individualne dobrobiti. 1 2 3 4 5

c) Ako je rije¢ o punoljetnim osobama, homoseksualcima
treba dati pravo na sklapanje brakova.

d) Za drustvo je najvaznije da slijedi tradiciju svojih predaka. 1 2 3 4 5

e) Drzava mora osigurati da nema nezaposlenih i siromasnih. | 1 2 3 4 5

f) Grupa ima pravo obracunati se s pojedincima koji
narusavaju njezino jedinstvo.

g) Zena ima pravo na pobacaj ako trudno¢a ometa njezine
vazne Zivotne planove.

h) Ekonomski rast vazniji je od zastite okolisa. 1 2 3 4 5

i) Za pravilan odgoj djece vazno je da vjeronauk bude dio
Skolskog programa.

j) Za drustvo je najvaznije da pojedinac bude slobodan. 1 2 3 4 5

29. Koji je najvisi obrazovni stupanj koji ste postigli?
1. NezavrSena osnovna skola
2. ZavrSena osnovna Skola
3. Srednje obrazovanje (krace od Cetiri godine)
Srednje obrazovanje (Cetiri godine)

Gimnazija

4

5

6. Visa Skola
7. Preddiplomski stru¢ni studij

8. Preddiplomski sveucilisni studij

9. Diplomski studij / Magisterij struke (sveucilisni studij)
10. Magisterij znanosti, doktorat znanosti

11. Radije ne bih odgovorio/odgovorila na ovo pitanje



30. Koji je najvisi obrazovni stupanj koji su postigli vasi roditelji?

Otac Majka

a) Nezavrsena osnovna Skola

b) Zavrsena osnovna skola

c) Srednje obrazovanje (krace od Cetiri godine)

d) Srednje obrazovanje (Cetiri godine)

e) Gimnazija

f) Visa Skola

g) Diplomski studij (sveucilisni studij)

h) Magisterij znanosti, doktorat znanosti

i) Radije ne bih odgovorio/odgovorila na ovo pitanje

31. U koju grupu od ponudenih spada Vase zanimanje:

a) jednostavna manualna zanimanja

b) rukovatelji/rukovateljice postrojenjima i strojevima, industrijski proizvodaci/
industrijske proizvodacice i sastavljaci/sastavljacice proizvoda

c) zanimanja u obrtu i pojedinacnoj proizvodnji

d) poljoprivrednici/poljoprivrednice, Sumari/Sumarke, ribari/ribarke, lovci/lovkinje

e) usluzna i trgovacka zanimanja

f) administrativni sluzbenici /administrativne sluzbenice

g) tehnicari/tehnicarke i struc¢ni suradnici/stru¢ne suradnice

h) vojna zanimanja

i) znanstvenici/znanstvenice, inZenjeri/inZenjerke i stru¢njaci/stru¢njakinje

j) zakonodavci/zakonodavke, duznosnici/duznosnice i direktori/direktorice

k) Nezaposlen/a sam




32. U koju grupu od ponudenih spada zanimanje koje obavljaju ili su obavljali vasi roditelji?

a) jednostavna manualna zanimanja Otac | Majka

b) rukovatelji/rukovateljice postrojenjima i strojevima, industrijski
proizvodaci/industrijske proizvodacice i sastavljaci/sastavljacice proizvoda

c) zanimanja u obrtu i pojedinacnoj proizvodniji

d) poljoprivrednici/poljoprivrednice, Sumari/Sumarke, ribari/ribarke,
lovci/lovkinje

e) usluzna i trgovacka zanimanja

f) administrativni sluzbenici /administrativne sluzbenice

g) tehnicari/tehnicarke i struc¢ni suradnici/stru¢ne suradnice

h) vojna zanimanja

i) znanstvenici/znanstvenice, inZenjeri/inZenjerke i stru¢njaci/
strucnjakinje

j) zakonodavci/zakonodavke, duznosnici/duznosnice i direktori/
direktorice

k) Nezaposleni su

33. Koliko ¢lanova ima vase kuéanstvo (svi oni koji su na zajedni¢kom ku¢nom proracunu)?

34. Koliki je NETO MJESECNI PRIHOD VASEG KUCANSTVA 1Z SVIH IZVORA (placée i svih
drugih primanja)? Molimo procijenite u kojoj bi se od navedenih kategorija nalazio ukupan
neto mjesecni prihod svih ¢lanova Vaseg kucanstva.

a) Do 500 eura

b) 501 — 750 eura

c) 751 —1.000 eura
d) 1.001 — 1.500 eura
e) 1.501 - 2.000 eura
f) 2.001 — 2.500 eura
g) 2.501 - 3.000 eura
h)3.001 —4.000 eura
i) 4.001 —5.000 eura

j) 5.001 euraivise

k) Ne znam

[) Radije ne bih odgovorio/la




35. Jesu li ¢lanovi vaseg kucanstva vlasnici stana/kuce u kojoj Zivite?

1. Da, ukupne povrsine od m?
2. Ne

3. Radije ne bih odgovorio/odgovorila

36. Imate li vi ili neki drugi ¢lan/ica vaseg kuc¢anstva obradivu zemlju?

1. Da, poljoprivredno zemljiste, ukupne povrsine od hektara
2. Ne
3. Radije ne bih odgovorio/odgovorila

37. U koju bi se od dolje navedenih kategorija mogla svrstati ukupna vrijednost svega sto
posjedujete Vii clanovi/ce Vaseg kucanstva (kucu, stan, vikendicu, automobile, zemlju, Stednju
itd.), umanjenu za sve nepodmirene dugove (npr. hipoteku, kredite) koje imate. Molimo
navedite grubu procjenu.

a) Manje od 10.000 €

b) Od 10.001 do 50.000 €

c) Od 50.001 do 100.000 €

d) Od 100.001 do 200.000 €
e) Od 200.001 do 300.000 €
f) Od 300.001 do 400.000 €
g) Od 400.001 do 500.000 €
h) Od 500.001 do 750.000 €
i) Od 705.001 do 1.000.000 €
j) Vise od 1.000.000 €

k) Ne znam

[) Radije ne bih odgovorio/la

NAJLJIEPSE ZAHVALJUJEMO!



MODUL KOJI BI BILO
MOGUCE UKLJUCITI
U REDOVITA EU-SILC
ISTRAZIVANJA

Ovaj modul sadrzi pet pitanja na temelju
kojih se mogu identificirati razine kulturne
participacije u Republici Hrvatskoj, u
Zupanijama i u lokalnim samoupravama,
rekonstruirati tipovi publike za razli¢ite
vrste umjetnosti, kao i pratiti zadovoljstvo
kulturnom ponudom, te uoditi glavne
prepreke sudjelovanju u kulturi.

Kad je rije¢ o rekonstruiranju tipova publike
za razlicite tipove umjetnosti, njega je
moguce posti¢i kombinacijom odgovora iz
pitanja o kulturnim potrebamaiinteresima,
te pitanja o kulturnim aktivnostima,
odnosno navikama. Na primjeru kazalista,
ta bi se rekonstrukcija odvijala u sljedeéim
kategorijama:

1. Aktivna publika — nju Cine ispitanici
koji su u pitanju o kulturnim
potrebama i interesima naveli da
jako vole” ili ,vole” i¢i u kazaliste
(odgovori 1 i 2) te oni koji su u
pitanju o kulturnim navikama naveli
da su u kazalistu bili Cetiri ili viSe
puta u 12 mjeseci prije anketiranja
(odgovori 3,4i5).

2. Potencijalna publika — nju cine
ispitanici koji su u pitanju o
kulturnim potrebama i interesima
takoder naveli da ,jako vole” ili
vole” i¢i u kazaliste (odgovori 1 i
2), a u pitanju o kulturnim navikama
da su u kazaliStu bili jedan do tri
puta ili nijednom u 12 mjeseci prije
anketiranja (odgovori 1i 2).

3. Povremena publika — nju dine
ispitanicikojisu u pitanju o kulturnim
potrebama i interesima naveli da
su ,ravnodusni“ prema kazalistu
ili da kazaliste ,ne vole” (odgovori
3 i 4), a unato¢ tomu na pitanje o
kulturnim navikama odgovorili da
su u kazalistu bili jedan do tri puta
ili Cetiri do Sest puta (odgovori 2 3).

4. Nepublika — nju cCine ispitanici koji
su u pitanju o kulturnim potrebama
i interesima naveli da ,ne vole” ili
,izrazito ne vole” odlaske u kazaliste
(odgovori 4 i 5) a na pitanje o
kulturnim navikama odgovorili da
u kazaliStu nisu bili nijednom u 12
mjeseci prije anketiranja.

Prema ostalim kombinacijama odgovora na
pitanja o kulturnim potrebama i kulturnim
navikama treba se odnositi kao prema
nedostaju¢im podacima (missing).

Isti ovaj model moguce je primijeniti na sve
ispitivane aktivnosti povezane s umjetnos-
¢u. Na temelju njime dobivenih spoznaja,
marketinske aktivnosti kulturnih aktera
potom se usmjeravaju prema pasivnoj
publici. Kad je, pak, rije¢ o povremenoj
publici i skupinama koje tradicionalno
¢ine nepubliku, aktivnosti kulturnih aktera
usmjeravaju se prema razvoju publike
(audience development).

Na temelju podataka dobivenih ovim
modulom moguée je takoder analizirati
odnos tipova publike prema razini kulturne
ponude u razlicitim dijelovima zemlje.
Isto tako, moguce je uocCiti prepreke
sudjelovanju u kulturi, Sto moze rezultirati
mjerama kulturne politike usmjerenim na
njihovo uklanjanje ili smanjivanje njihova
utjecaja.



MODUL U OKVIRU EU ISTRAZIVANJA O PRIHODIMA
| UVIETIMA ZIVOTA (EU-SILC)

Sto, od navedenoga, volite raditi u svom slobodnom vremenu, ¢ak i ako trenutno niste u
mogucnosti to raditi? (Znacenje odgovora: 1 = to jako volim; 2 = to volim; 3 = ravnodusan/na
sam; 4 = to ne volim; 5 = to izrazito ne volim)

a) Odlazak u kazaliste
b) Odlazak u kino
c) Slusanje klasi¢ne glazbe

d) Slusanje jazz glazbe

e) Slusanje rock glazbe

f) Slusanje narodne glazbe

g) Odlazak u muzej ili galeriju

h) Izlazak u diskoteku/klub/plesnu dvoranu
i) Odlazak u kladionicu

j) Izlazak u kafi¢

k) I1zlazak u gostionicu sa Zivom glazbom

) 1zlazak u restoran na rucak/veceru

m) Odlazak na obiteljske proslave (rodendane, blagdane, svadbe...)

n) Odlazak na sajam (dernek, kirbaj, proslava sveca zastitnika)

o) Boravak u prirodi/setnja/planinarenje

p) Lov/ribolov

g) Odlazak na sportski dogadaj

r) Bavljenje sportom s prijateljima/prijateljicama

s) Odlazak kod prijatelja/prijateljice na razgovor
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t) Pretrazivanje interneta (surfanje)

u) Objavljivanje sadrzaja na drustvenim mreZzama (Facebook,
Instagram, TikTok...)

N
N
w
N
(€]

v) Odlazak u Setnju

w) Gledanje televizije

x) Citanje dnevnih novina i magazina
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vy |g | w;

y) Citanje knjiga (uklju¢ujuci e-knjige)

z) Bavljenje nekom umjetnickom aktivnoS¢u (crtanje, sviranje,
pjevanje...)

N
N
w
I
Ul

aa) Uredivanje (dekoriranje) stana 1123 |4]|5

ab) Uredivanje vrta (vrtlarstvo) 1123 |4]|5

ac) Bavljenje hobijem, kojim 112(3|4]5




Koliko ste puta u proteklih 12 mjeseci (Znacenje kodova: 1 = nijednom; 2 =1 do 3 puta; 3 =4
do 6 puta; 4 =6 do 12 puta; 5 = viSe od 12 puta, 6 = ne znam)

a) posjetili kino 1 2 3 4 5 6
b) posjetili knjiznicu 1 2 3 4 5 6
c) bili na obiteljskim proslavama (rodendani, vienc¢anja...) | 1 2 3 4 5 6
d) posjetili kazaliste 1 2 3 4 5 6
e) posjetili sportski dogadaj 1 2 4 5 6
f) bavili se sportom s prijateljima 1 2 4 5 6
g) organizirali veceru za prijatelje 1 2 3 4 5 6

h) bili na koncertu rock/pop glazbe (u klubu, diskoteci,
kafi¢u)

i) bili na koncertu jazz glazbe (u klubu, diskoteci, kaficu) | 1 2 3 4 5 6

j) bili na koncertu narodne glazbe (u klubu, diskoteci,
kafi¢u)

k) bili na sajmu / derneku / kirbaju / proslavi sveca

zastitnika

) bili u restoranu s glazbom uzivo 1 2 3 4 5 6
m) uredivali kvart sa susjedima 1 2 3 4 5 6
n) posjetili koncert klasi¢ne glazbe 1 2 3 4 5 6
0) posjetili baletnu predstavu 1 2 3 4 5 6
p) posjetili operu 1 2 3 4 5 6
q) posjetili kulturne festivale 1 2 3 4 5 6
r) posjetili predstavljanja knjiga 1 2 3 4 5 6
s) bili na kavi s prijateljima/prijateljicama 1 2 3 4 5 6
t) provodili slobodno vrijeme u trgovackom centru 1 2 3 4 5 6
u) bili na rekreaciji u prirodi 1 2 3 4 5 6
v) posjetili muzeje ili umjetnicke galerije u zemlji 1 2 3 4 5 6
w) posjetili muzeje ili umjetnicke galerije u inozemstvu 1 2 3 4 5 6
x) posjetili povijesne spomenike u Hrvatskoj 1 2 3 4 5 6
y) posjetili arheoloska nalazista u Hrvatskoj 1 2 3 4 5 6




U kojoj mjeri ste zadovoljni kulturnom ponudom u mjestu u kojem Zivite?

a) Vrlo sam b) Zadovoljan c) N|sa'm n . d) Nisam e) Vrlo sam
zadovoljan, ni

zadovoljan sam ] zadovoljan nezadovoljan
nezadovoljan

Koje ustanove kulture postoje u mjestu u kojem Zivite?

a) kazaliste da | ne | neznam | g)opera da | ne | neznam
b) kino da | ne | neznam | h) balet da | ne | neznam
c) galerija da | ne | neznam | i) simfonijski orkestar da | ne | neznam
d) muzej da | ne | neznam | j) koncertna dvorana da | ne | neznam
e) dom kulture | da | ne | neznam | k) lutkarsko kazaliste da | ne | neznam
f) knjiznica da | ne | neznam ||)kazaliste za djecu/mlade |da | ne | neznam
Nesto drugo, Sto

Sto su najvaznije prepreke koje vama onemoguéuju ¢escée odlaske na kulturne dogadaje —
odaberite tri i rangirajte ih po vaznosti: 1 = to mi je najvaznija prepreka; 2 = druga po vaznosti
prepreka; 3 = treca po vaznosti prepreka (rotirati pitanja)

a) Nema dovoljno kulturnih dogadaja u mjestu gdje Zivim

b) Nemam slobodnog vremena

c) Visoka cijena ulaznica za kulturne dogadaje

d) LoSa kvaliteta kulturnih dogadaja u mjestu gdje Zivim

e) Nemam interesa za kulturne dogadaje

f) Nemam drustvo — prijatelje/prijateljice ili poznanike/poznanice zainteresirane za
kulturne dogadaje

g) Brinem o maloj djeci ili o starijim osobama

h) Ne odgovara mi termin odrZavanja kulturnih dogadaja

i) Gradski prijevoz do mjesta kulturnih dogadaja nije dovoljno dobro organiziran

j) Ne osje¢am se ugodno na kulturnim dogadajima

k) Otezano se kre¢em, a zgrade u kojima se kulturni dogadaji odrzavaju nisu mi
pristupacne

[) Nesto drugo, Sto




MODUL U OKVIRU ANKETE O INFORMACIJSKO-
KOMUNIKACIISKOJ TEHNOLOGUI (IKT)

Da bi se pribavile spoznaje o aspektima koje
ne pokriva inace vrlo obuhvatna anketa o
informacijsko-komunikacijskoj tehnologiji
(IKT), u nju je mogucée uvrstiti pitanja
ili dijelove pitanja iz ovdje predloZenog
anketnog upitnika. Ovim pitanjima bilo bi
vazno dobiti podatke o razli¢itim mreznim
(online) kulturnim praksama, s jedne
strane onima povezanima s umjetnoscu,
a s druge onima povezanima s podrucjem

svakodnevnih  aktivnosti. Osim  toga,
potrebno je pribaviti podatke koji bi
upucivali na digitalni kapital ispitanika,
Sto uklju¢uje njihove digitalne vjestine,
ucestalost i raznolikost upotrebe interneta
u podrucju kulture te kvalitetu opreme
kojom se koriste.

Pitanja ili dijelovi pitanja koji se mogu
upotrijebiti u ove svrhe su sljededi:

Koliko ¢esto radite sljedece stvari na Internetu, bilo na racunalu, tabletu ili mobitelu? (Znacenje
kodova 1= gotovo svakodnevno; 2 = barem jednom tjedno; 3 = barem jednom mjesecno; 4 =
gotovo nikad; 5 = radije ne bih odgovorio/odgovorila

a) Komunicirate ili dijelite sadrzaje s prijateljima ili obitelji 1 2 3 145

b) Objavljujete ili dijelite fotografije koje ste sami snimili 1 2 3 145

c) Objavljujete ili dijelite druge kreativne sadrzaje koje ste sami
proizveli (npr. blogove, video zapise, podcaste i slicno)

ocjene, recenzije i slicno)

d) Iznosite misljenja o umjetnosti, kulturi ili zabavi (npr. postovi,

e) Potpisujete peticije ili sudjelujete u politickim aktivnostima 1 2 3 1415

YouTubeu, Facebooku, Instagramu i slicno)

f) Pratite poznate osobe ili influencere (npr. na Tik Toku,

umjetnicka djela i slicno)

g) Kupujete kulturne proizvode ili usluge (npr. knjige, ulaznice,

filmovima, muzejima i sli¢no)

h) Trazite informacije o umjetnosti, kulturi ili zabavi (npr. o glazbi,

i) Koristite platforme za usluge (npr. Glovo, Uber, Wolt i slicno) 1 2 3 (4|5

j) Slusate glazbu putem streaminga (npr. Spotify, Deezer i sli¢no) 1 2 3 4|5

(npr. Netflix, HBO, Disney + i sli¢no)

k) Gledate filmove ili televizijske serije na streaming platformama

[) Igrate videoigre ili raCunalne igre online

sli¢no)

m) Gledate kratke zabavne videozapise (npr. YouTube, TikTok i

muzeje ili izlozbe

n) Gledate online koncerte ili predstave, posjecujete virtualne




Kako biste ocijenili vlastito vladanje ra¢unalnim vjestinama:

racunalo

a) ne znam koristiti

b) slabo

c) prosjecno | d) dobro

e) vrlo dobro | f)izvrsno

Koliko vremena dnevno provodite za racunalom (ukljucujudi i prijenosno racunalo i tablet):

a) manje od
jednog sata

b) dva do tri sata

c) Cetiri do osam
sati

d) viSe od osam
sati

e) ne znam

Imate li u svom kucanstvu sljedeée uredaje/opremu/umjetnicka djela:

Uredaj

Da Ne

Koliko komada

a) Televizor

b) Radio

c) Gramofon

d) Uredaj za reprodukciju zvuka s CD-a (CD player)

e) Racunalo

f) Prijenosno rac¢unalo (Laptop)

g) Ploc¢asto racunalo (Tablet)

h) Internetski prikljuc¢ak

i) Pametni telefon (Smartphone)

j) Fotoaparat

k) Videokameru

I) Gramofonske ploce (otprilike koliko)

m) CD-ove (Kompaktne diskove) (otprilike koliko)

n) Glazbene instrumente

o) Umijetnicke slike i skulpture

p) Slike svetaca

g) Goblene

r) Uokvirene umjetnicke fotografije

s) Uokvirene obiteljske fotografije




. OMNIBUS ISTRAZIVANJA

U omnibus-istrazivanja koja provode DSZ
ili agencije za ispitivanje javnog mnijenja
povremeno se moze ukljuciti manji broj
pitanja, npr. o kulturnim potrebama i
navikama u jednom, o kulturnoj ponudi
i preprekama sudjelovanju u kulturi u

drugom, a o poznavanju racunalnih vjestina,
ucestalosti upotrebe racunala i interneta
te mreznim (online) kulturnim praksama
u podrucju umjetnosti ili svakodnevnice u
tre¢em istrazivanju.
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