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Sponzori su odgovorniji od medija

Kad udemo w EU, morat ¢cemo 1mati na umu da kultura nije samo potrosac, vec
vazZan segment gospodarskog razvoja, istaknuo je ministar Biskupic

Jelena MANDIC-MUSCET

ako potaknuti plod-

no partnerstvo iz-

medu kulturnih us-

tanova i gospodar-
skih resursa te uspjesno is-
koristiti novéane moguénos-
ti koje nude fondovi Europ-
ske unije - osnovne su teme
o kojima se razgovaralo na
forumu pod nazivom »Pro-
gram kultura 2007.-2013. —
Moguénosti suradnje« u po-
nedjeljak u Muzeju Mimara
u Zagrebu.

Cilj Foruma bio je okupiti
predstavnike poslovnog sek-
tora koji putem sponzorsta-
va i darovnica ulazu u kultu-
ru te predstavnike kultur-
nog segmenta, kako bi se

B Kad institucije ipak
pronadu sponzore,
ne nailaze na
ocekivanu podrsku
medija, naime,
mediji ne Zele
spominjati
sponzore

prosirio dijalog o moguéno-
stima medusobne suradnje.
Tako su predstavljeni
primjeri dobrih partnerstava
tvrtki i kulturnih ustanova iz
Hrvatske i Slovenije, dok je
goS¢a iz Austrije Leonie
Hodkevitch predstavila svo-
ju studiju »Sponsoring: Alter
Ego in Arts«. Takoder, pred-
stavnice Kulturnih kontak-
tnih tocaka iz Austrije, Slo-
venije i Hrvatske predstavile
su program Europske unije
»Kultura 2007.-2013.«.

Potpore Europske unije

Skup je otvorio ministar
kulture BoZo Biskupié, isti-
¢uéi da se u Hrvatskoj, na
zalost, jo$ zaboravlja da kul-
tura nije samo potrosac koji
stalno traZzi ulaganja, ve¢ va-
Zan segment druStvenog i
gospodarskog razvoja.

»Kad za godinu dana ude-
mo u EU, morat éemo to

Dragocjeno, dugo taloze-
no iskustvo u pronala-
Zenju partnera prilikom
realizacije niza velikih do-
macih i medunarodnih
projekata - koji su nedav-
no kulminirali opéepoz-
natom izlozbom Rem-
brandtovih grafika - izni-

jela je Vesna Juri¢ Bulato-
vi¢, pomoc¢nica ravnatelja
i voditeljica marketinga u
zagrebackome Muzeju za
umjetnost i obrt. O kom-

pleksnom i ozbiljnom
pristupu kojim se MUO
pozicionira na trzistu,
najbolje svjedoci njezina
recenica: »Niti jedan dan

stalno imati na umu, kazao
je ministar, istic¢ucéi da je Hr-
vatska prije dvije godine
pristupila programu »Kultu-
ra 2007.-2013.«, koji je hrvat-
skim umjetnicima i kultur-
nim djelatnicima omoguéio
ravnopravno sudjelovanje u
multidisciplinarnim projek-
tima i mreZama te natje-
canje za potporu Europske
unije.

»Hrvatski umjetnici doka-
zali su da su itekako pripre-
mljeni za medunarodnu

Skup u Muzeju Mimara otvorio je ministar kulture Bozo Biskupic

VESNA JURIC-BULATOVIC

MUO - Superbrand

proizvod se ne smije kotr-
liati po inerciji.« Vodeci
racuna o specifi¢cnim inte-
resima partnera, a isto-
vremeno nastojeci privudi
Sto Siri krug publike u
muzej, u MUO-u ve¢ go-
dinama kreiraju specific-
ne programe poput »Du-
gog cetvrtka s Olympu-

konkurenciju, a Ministar-
stvo kulture ¢ée, u znak do-
datne potpore, sufinancirati
udruge i institucije koje su
uspjesno prosle strogu se-
lekciju Europske komisije,
izjavio je Biskupié.
Sponzori izmedu sporta
i kulture

Podsjetio je da je Minis-
tarstvo kulture prije dvije
godine osnovalo Kulturnu
kontaktnu tocku s ciljem
pruzanja informacija o pro-

som«, dana Zagrebacke
banke srijedom i bogatih
nagradnih igara u kojima
posjetitelji mogu osvojiti
novi automobil. Njihove
marketinske i propagand-
ne aktivnosti nikad nisu
ugrozile »eti¢nost, struc-
nost i znanstveni dignitet
institucije«, napomenula
je Vesna Juric Bulatovic is-
taknuvsi da je MUO do-
bio medunarodno priz-
nanje »Superbrands
2009.«, nasavsi se u drus-
tvu poznatih svjetskih
brandova kao $to su Co-
ca-Cola, DHL, Gillette,
IBM, Microsoft i drugi.

gramima EU i moguénosti-
ma sudjelovanja u velikim
europskim projektima.

Govoreci o sloZenoj nov-
¢anoj situaciji u kojoj se na-
laze velike institucije poput
Galerije Klovi¢evi dvori, rav-
nateljica Vesna Kusin nagla-
sila je cinjenicu da velike
projekte nije moguée orga-
nizirati bez pomoéi sponzo-
ra, koji su Cesto nezaintere-
sirani i wusredotoceni na
sport.

Kad institucije ipak pro-

IVAN SEBELJA

nadu sponzore, ne nailaze
na oc¢ekivanu podrsku medi-
ja. Naime, mediji ne zele
spominjati sponzore, Sto je
osobito problematic¢no,
smatra Kusin, u danasnje
vrijeme kad se zbog reba-
lansa smanjuju sredstva iz
proracuna. »Sponzori u kul-
turi imaju jaCe izrazenu
drustvenu odgovornost od
medija«, rekla je ravnatelji-
ca Klovié¢evih dvora.

T-HT za MSU

Veéina sponzora, navodi
Kusin, odabire pasivnu ulo-
gu: daju novac i za uzvrat
traze objavu logotipa u pro-
motivnim materijalima, dok
je manji dio zainteresiran za
aktivan odnos koji zapoci-
nje zajednickim vodenjem
kampanje i daljnjim koraci-
ma. Takvog je partnera Ga-
lerija pronasla u Zagrebac-
koj banci, s kojom je za vri-
jeme izlozbe »Tiha pobuna -
najveéi majstori njemackog
ekspresionizma« uspostavi-
la novi oblik suradnje. Nai-
me, Zagrebacka banka je
osigurala deset djela znacaj-
nih njemackih ekspresionis-
ta iz fundusa HVB banke.

O teSkoj situaciji za Muzej
suvremene umjetnosti, koji
je prije tri godine zatvorio
vrata stare zgrade na Katari-
ninu trgu, govorila je ravna-
teljica Snjezana Pintarié,
izrazivsi zahvalnost tvrtki T-
HT koja im je pomogla da
prebrode krizu, stalno osi-
guravajué¢i otkup radova za
MSU i podupiruéi najnoviju
umjetni¢ku produkciju.

Ravnatelj Francuskog in-
stituta Stephane Re i Emma
Lecoeur iz L' Oreala pred-
stavili su zanimljiv oblik su-
radnje u kojemu spajaju za-
jednicke vrijednosti i promi-
¢u francusku kulturu.

Forum su priredili Minis-
tarstvo kulture, Odjel za kul-
turnu kontaktnu toc¢ku i Hr-
vatski institut za pokret i
ples u suorganizaciji s kul-
turnim kontaktnim toc¢kama
iz Austrije i Slovenije, a u
okviru Tjedna suvremenog
plesa.



